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Apres la pause estivale...

« Sl le mois d'aout a etée marque par une periode de déconnexion des
CEO et GM des principaux laboratoires pharmaceutiques en France (8
se sont exprimeés sur Linkedin, pour 6 d’entre eux une seule fois), dés
septembre, une large majorité d’entre eux (24 sur 40) a repris la route du
porte-parolat sur LinkedIn.

« Cette rentree est egalement marquée par le volume moyen de posts
oublies, permettant au mois de septembre de s'affirmer comme le mois
le plus productif de I'année 2025.

« Aufre élément marquant de cette rentree, |'ouverture du compte
Instagram corporate de Teva Santé, qui rejoint ainsi le club des 11
laboratoires pharmaceutiques disposant d'un compte Instagram
corporafe.

#HBeyondTheScore:Score T3 2025




De porte-parole
a... createurs de contenu

Focus sur la présence des Presidents et Directeurs généraux
des principaux laboratoires pharmaceutiques présents
en France sur LinkedIn

#HBeyondTheScore - Score T3 2025



Perimetre d'analyse LinkedIn

Un périmétre en pleine mutation avec l'arrivée de Pedro Fogolin chez Boehringer Ingelheim France, celle de Pascal Houdayer & la téte de
Boiron, le “transfert” de Mireille Saliba de Sandoz & BMS et son remplacement par Eric Novak soit 10 % de changement en quelques mois.

Philippe Emery Stéphane Lassignardie Corinne Blachier-Poisson Vincent Pont Ghislaine Leleu Anne-Laure Dreno Yves Picquet Guillaume Recorbet Pedro Fogollin Pascal Houdayer
Abbot AbbVie France Amgen France Arrow Generiques Astellas Pharma AstraZeneca France Bayer France Biogaran Boehringer Ingelheim Boiron

Mireille Saliba Patrice Carayon Sébastien Lucot Tiago Bartolomeu Véronique Walsh Thibault Desmarest Dominique Bery PSS T Celten Karine Duquesne Marcel Lechanteur
.. . . J&J Innovative Medicine ;
BMS France Chiesi France Cooper EG Labo Gilead Sciences France GSK France Ipsen France France Leo Pharma France Lilly France

Jean-Michel Roseau Thierry Hulot Clarisse Lhoste Vic{g‘r‘f’ﬁi“ghel Etienne Tichit Novo Ségoléne de Marsac Reda Guiha Pfizer Vincent Guiraud-Chaumeil Jean Frangois Brochard Johan Joguet
Lundbeck France Merck France MSD France Novartis France Nordisk France Oppella Healthcare France Pierre Fabre France Roche France Sandoz France

Charles Wolf Pierre Boyer Nienke Feenstra Jean-Louis Anspach Slimane Bouyakoub Adrien Chabrier Emmanuel Cornilleau Martin Weiss Vincent Verschraegen Eric Novak
Sanofi France Servier France Takeda France Teva Santé UCB France UPSA Urgo Healhcare Vertex France Viatris Santé Zentiva France

#HBevondTheScore:Score T3 20295 Lagta




Des CEQO et GM suivis

« Avec plus de 188 nouveaux abonnés en moyenne entre le 2e et le 3e trimestre 2025, les CEO & GM
poursuivent leur progression sur LinkedIn. A noter, 7 d’entre eux ont gagne plus de 400 abonnés en
3 moils.
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CEQO et GM, des porte-paroles actifs

« A périmétre identique, en fenant compte des changements de dirigeants, CEO et GM ont publié
en moyenne 1,03 post par mois lors du T3 2025 vs 1,32 lors du T2. Cette moyenne relativement
faible est liée & leur déconnexion courant aolt (0,28 post en moyenne sur ce mois). Seuls 5 GM

ont publié au moins 1 post chague mois de ce trimestre.

o 10 du nombre moven de posts 7 mois
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CEQO et GM, 28 porte-paroles actifs
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CEQO et GM, qui suscitent des reactions

* Pourles 28 CEO et GM ayant publié au moins un post lors du T3 2025 (ils étaient 30 lors du T2 2025), chacun de leur
post a suscité en moyenne 91 réactions (Likes, commentaires et republications).
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Des reactions qui se traduisent en taux

« Sur l'ensemble du T3 2025, le taux d’interactions moyen mensuel par post des 28 CEO et
GM ayant publié au moins un post est de 2,39 %, le taux médian se situant a 1,76 %.

Top 10 en fonction du taux mensuel d’'interactions moven / post

lors du T3 2025

9 %

6,75 %

4 5 %

2,25 %

0 %
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CEQO et createur de contenu

Initiee par Reda Guihaq, le
GM de Pfizer France, la
création de contenu vidéo

tend a prendre une place de

plus en plus importante au
sein des registres
d’'expression des CEO et GM
des Laboratoires
pharmaceutiques.

Apres les « QuickFire » de
Reda Guiha, voici donc « Ca
fourne ! », un podcast vidéo
animé par Thibault
Desmarest de GSK France.

#HBeyondTheScore - Score T3 2025

/5:%‘ Reda Guiha [ - 2¢ + Suivre

S Country President Pfizer France, Member of the Bo...
A ,
. ¥ 2 mois « ®
Comment doper l'innovation sur le Vieux Continent ?
Cette question était au coeur de mon échange avec Philippe Tibi, l'invité
du nouvel épisode des #QuickFireQuestions.

Lancée en France en 2019 par Emmanuel Macron, l'initiative Tibi, qui
porte le nom de son architecte, fait office de modéle a suivre. C'est donc
tout naturellement que j'ai demandé a Philippe de nous éclairer sur ce
défi qui révele un paradoxe européen : nous excellons dans la formation
de nos chercheurs, la recherche académique et le développement de
technologies prometteuses, mais nous peinons a les transformer en
réussites économiques a I'échelle internationale.

C'est en boostant les financements vers les startups frangaises et
européennes de la DeepTech, notamment les capitaux privés, et en
changeant notre approche envers la science et |la prise de risque, que
nous pourrons voir émerger des champions mondiaux capables de
transformer la recherche fondamentale en traitements qui sauvent
durablement des vies. Visionnez notre échange ci-dessous (4
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Thibault Desmarest @ - 2 + Suivre
Président GSK France

(3’ 1sem. - ®

Ca tourne !

Je lance aujourd’hui une série de conversations avec celles et ceux qui
transforment notre écosystéme de santé. Des échanges pour prendre de
la hauteur, questionner nos pratiques et imaginer ensemble la santé de
demain.

A I'occasion de la Journée mondiale des pharmaciens, j'ai eu le plaisir de
recevoir comme premier invité Mehdi DJILANI, Pharmacien Engagé et
membre du comité de direction de Totum Pharmaciens.

« Aujourd'hui, un pharmacien doit étre un polyglotte de la santé »

Il'y a 15 ans, qui aurait imaginé qu'un pharmacien puisse prescrire et
administrer un vaccin ? C'est aujourd’hui une réalité intégrée dans les
pratiques des officines, et une habitude que les Frangais commencent a
adopter.

Face a une telle évolution, a quoi ressemblera le métier de pharmacien
demain ? L'|A pourra-t-elle remplacer notre pharmacien ?

Pharmacien est un métier passionnant, en pleine transformation, et suivre
ces évolutions nous dit beaucoup sur la maniére dont nous nous
soignons et dont nous soignerons demain.

.~ Découvrez ce premier épisode et partagez vos réflexions : selon
vous, quelles « langues » un pharmacien doit-il parler aujourd’hui ? Et

demain ?

#WorldPharmacistsDay #santé #pharmacie #innovation




in Toujours plus haut !

Focus Linkedln sphere corporate pharmaceutique

#HBeyondTheScore:Score T3 2025




Perimetre d'analyse LinkedIn

« Parmiles principaux laboratoires pharmaceutiques présents en France (Classement du magazine Pharmaceutiques selon le CA),

avec l'arrivée de Zentiva France courant mars, 21 disposent désormais d’une page LinkedIn. A noter, les autres entreprises
pharmaceutiques s'expriment également sur Linkedln mais principalement via la page du global, en géolocalisant leurs

publications.

BIOGARAN

Amgen Arrow Biogaran Boiron Chiesi
France Génériques France
L Leo Lilly Lundbeck MSD
S Pharma France France France
France
A ABRIQUE EN FRANCE,
Sandoz Servier Teva Santé UCB UPSA
France France France

#HBeyondTheScore:Score T3 2025
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Des pages suivies

- Avec 25 468 abonnés en moyenne au 30/09/2025 (versus 22 401 au

30/06/2025), les laboratoires pharmaceutiques ont augmenté leur nombre d’‘abonnés de
prés de 5 % en moyenne lors du 3e trimestre 2025.

Zentiva France, Servier France et Roche

80000 France sont les “Champions” de la
croissance sur LinkedIn lors du T3 2025 avec
38 %, 12 % et 10 % d’abonnés en plus par
60000 rapport au T2 2025.

AAAAAAAA

40000

llllllllllll

20000
501798
8399540
O
. |
O S Q%V & &L & & & & & \@Q VQS/ & & & & 0‘5’ & & & &
: : S A ,
= Qéb & <§§ d§@ & §§> Y & @ S 66} 65& $§D 65% K% 363
$OA C.)Q) <& Q\(\O (\Cb' 00\2\ VSQ CDO © O$ coé)\g \}Qa} /\/®
AN Ve NZ

#BevondTheScore - Score T3 2025 R &




Des pages vecteurs d expression

* Avec plus de 16 posts en moyenne par page lors du T3 2025, les laboratoires pharmaceutiques
ont eté moins actifs que lors du T2. A lI'instar de leur CEO et GM, ce recul est lié a une tres faible
productivité en aolt (seulement 3 posts en moyenne par page pour ce mois).
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30 A noter, si Urgo Healthcare dispose d’une page pour la France avec plus de 18 000 abonnés, celle-ci

est inactive et I'unique post, d’il y a 8 ans, renvoie vers la page internationale Urgo Group.
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Des posts qui suscitent des likes, des commentaires et des republications

« Avec pres de 67 réactions en moyenne par post lors du T3 2025, les pages des entreprises
pharmaceutiques sont en recul par rapport au T2 (86 réactions en moyenne). En septembre,
elles ont retrouvé leur niveau du T2 voir au-dela (prés de 88 réactions en moyenne par post
pour ce mois), preuve que |'effet “déconnexion au mois d'ao(t” é également joué sur les pages.
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UPSA

Servier France

MSD France

Biogaran

BOIRON

Gilead Sciences France
Lilly France

Novartis France

Chiesi France

Zentiva France

Roche France

Johnson & Johnson IMF
Cooper

ARROW GENERIQUES
UCB France

Amgen France

Teva Santeé

Leo Pharma France
Lundbeck France
URGO HEALTHCARE
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Un volume de reactions qui se traduit en terme de taux d'interactions

« Bien que soutenu par l'arrivée recente de Zentiva France sur LinkedlIn, le faux moyen d’interactions
par page est en baisse. |l est 0,95 % lors du T3 2025, versus 1,34 % lors du T2 et 1,32 % pour le T1.

Taux m n men | d’'interaction

lors du T3 2025

8 %

6 %

4 %

2 %

0 %
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Tendances T3 2025

Sur LinkedlIn, les lignes
editoriales des laboratoires

évoluent progressivement. La

marque employeur (QVT,
engagement RSE...) et la
communication RH
(recrutement, valorisation
des métiers et des hommes)
toujours tres présentes.

On retrouve des portraits
meétiers, coulisses sites
industriels, parité et
inclusion, valorisation des
jeunes talents et alternants,

jobs alertes. Axes récurrents :

trajectoires de
décarbonation, sobriété
énergeéetique, inclusion
(handicap, égalité) ou
meécénat associatif avec un
ton pédagogique, des
metriques simples et
iInfographies neutres.

#HBeyondTheScore:Score T3 2025

Novartis France + Suivre
U) 30430 abonnés

1 mois - ®

[Dose d'actu] Le saviez-vous ? Une notice papier a 20 fois plus d'impact sur le
climat qu’une notice électronique !

Selon une étude publiée fin juillet par I'EFPIA - European Federation of
Pharmaceutical Industries and Associations, les notices électroniques des
médicaments (e-notices) réduisent leur empreinte environnementale de 89 % a
98 % par rapport aux notices papier.

. Concrétement : moins d'effets sur la santé humaine et les écosystémes, et
une consommation nettement réduite de papier, d'énergie et d'eau.

Chez Novartis, nous participons au projet pilote lancé par I'ANSM Agence
nationale de sécurité du médicament et des produits de santé pour tester la
dématérialisation des notices a I'hopital.

Avec des bénéfices directs :

- Pour les patients : un acces simplifié, via QR code, a une information enrichie et
pédagogique

« Pour les professionnels de santé : des données toujours actualisées en temps
réel

- Pour I'environnement : une réduction massive de I'empreinte papier et des
ressources consommées

Un projet utile, pragmatique et responsable, auquel nous nous associons
avec enthousiasme pour conjuguer innovation, sécurité et durabilité.

#RSE #Durabilité #Santé #Ilnnovation #NovartisFrance

INNOVATION
DISSEQUEE

E-notices
une alternative durable
aux notices papier

BIOGARAN + Suivre
..oc,n 48 982 abonnés
2 sem. » @

& Découvrez le métier de Chef de projet Assurance Qualité Fournisseur avec
Marie-Colombe.

Dans cette vidéo, elle nous raconte son quotidien avec simplicité : entre
échanges, suivi et collaboration, son métier est essentiel pour garantir la

confiance et la satisfaction de nos clients.

< Son témoignage est a découvrir en vidéo.

MSD France
42666 abonnés

2sem. - ®
MSD France, un environnement ou les femmes sont valorisées et I'égalité est au
coeur de notre culture <>

Cette année encore, nous sommes fiers d'étre reconnus parmi les Great Place to
Work for Women. Cette distinction refléte notre engagement constant en faveur
de I'égalité des genres, et ce, a tous les niveaux de I'entreprise.

Pourquoi MSD est un lieu idéal pour les femmes ?

<~ Chacune peut s'épanouir pleinement dans son rdle, dans un environnement
de travail ou la confiance, I'autonomie et la bienveillance sont essentielles
 Chacune bénéficie de I'équité professionnelle, qui favorise le développement
personnel et la progression de carriére, sans freins

<~ Chacune peut prendre soin de sa santé grace a des mesures concréetes de
dépistage et de sensibilisation, mais aussi bénéficier d'un bel équilibre vie
pro/perso

Notre objectif : continuer a faire évoluer nos pratiques pour rester un modéle, et
faire que nos collaboratrices et futures collaboratrices continuent de trouver leur
place et de se développer !

Merci a Great Place To Work pour sa reconnaissance, et a tous nos
collaborateurs pour leur contribution quotidienne

5%

DES COLLABORATRICES CONSIDERENT
QUE TOUS LES EMPLOYES SONT TRAITES
EQUITABLEMENT CHEZ MSD,
QUEL QUE SOIT LEUR GENRE



Tendances T3 2025

Des communications
environnementales sur les
pathologies et la prise en
charge du patient (outils et
services mis a disposition)
nourrissent également les
lignes éditoriales avec des
pics éditoriaux au cours du
mois de septembre autour
des journées mondiales et
mois de sensibilisation
(septembre rouge,
septembre jaune...).

#HBeyondTheScore:Score T3 2029

Amgen France
16557 abonnés
2 sem. - Modifié - @

I En cette journée mondiale de la prostate, rappelons que le cancer de la
prostate est le 1er cancer chez I'homme et la 2e cause de décés par cancer.

il Quelques chiffres :

- 59 885 nouveaux cas diagnostiqués en 2018 en France
- 9228 déces en 2022

« |'age médian au diagnostic est 69 ans

- la survie nette standardisée a 5 ans est de 93 %

=) s s . ~ .
o~ Le dépistage précoce joue un rdle essentiel, car plus le cancer est

découvert t6t, meilleures sont les chances de guérison.

Il repose notamment sur :

- le test PSA (Prostate Specific Antigen ou antigéne spécifique de la prostate),
« I'examen clinique (comme le toucher rectal),

- le suivi urologique adapté.

2 Pensez a en discuter avec votre médecin, surtout en cas d’antécédents
familiaux.

#Cancer #CancerDelLaProstate #Prévention #Dépistage

Source : Panorama des cancers en France - édition 2025, Institut national du
cancer

Le cancer de la prostate - 4 pages

1°* cancer chez
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Teva Santé + Suivre
teva 14781 abonnés

3sem. - ®

I’N Entre 100 et 120 battements par minute : c’est le rythme idéal pour effectuer
des compressions lors d'une réanimation #cardiaque.

Et devinez quoi ? En guise de moyen mémo technique, notez que ce rythme
correspond aux chansons sur lesquelles nous vous avons interrogés la semaine
derniére : Stayin alive des Bee Gees, Espresso de Sabrina Carpenter, Billie Jean
de Michael Jackson...

Alors que samedi a eu lieu la Journée mondiale des premiers secours, il nous
tenait a coeur de rappeler que lors d'un arrét cardiaque, chaque seconde
compte. (7} Maintenir un rythme de compression précis augmente les chances
de survie. En sachant cela, nous pouvons tous étre mieux préparés a réagir
efficacement face a une #urgence.

Pour en savoir plus sur les gestes de premiers secours, vous pouvez consulter le
site de Croix-Rouge frangaise https://Inkd.in/ex9JJ4E3

_—

Journée
mondiale
des premiers
secours

Roche France 4+ Suivre

25615 abonnés
2 sem. - Modifié - ®
En France, 225 000 nouveaux cas d'Alzheimer sont recensés chaque
année. Et d'ici 2050, on projette un doublement du nombre de personnes
touchées par cette maladie <«

Et pourtant, encore trop d'idées regues subsistent autour de cette
pathologie :

X Non, il n'est pas impossible de prévenir I'arrivée de la maladie
d'Alzheimer. Prés de 50% des cas tiendraient a des facteurs de risque
évitables comme le tabagisme, une consommation excessive d'alcool ou
encore |'inactivité physique.

X Non, le diagnostic précoce "ne change pas rien" a la situation. Il permet
de mettre en place une prise en charge adaptée plus rapidement, ce qui
peut aider a préserver |'autonomie du patient plus longtemps.

Alors que la Journée mondiale de lutte contre la maladie d'Alzheimer se
tiendra dimanche, nous souhaitions rappeler I'importance des actions
menées par les associations de patients justement pour informer et
sensibiliser, en priorité les patients et leurs proches, aux symptomes et
conséquences de la maladie. Parmi elles, I'association France Alzheimer
qui féte cette année ses 40 ans **

Chez Roche, nous sommes mobilisés depuis plus de 15 ans et accélérons
nos efforts dans la recherche et le développement de solutions
diagnostiques et thérapeutiques pour lutter contre cette maladie, améliorer
la vie des patients et briser les idées regues.

Roche Diagnostics France

Journée mondiale Alzheimer - 2 pages

ee
ecue

Il n'est pas possible
de prévenir la maladie
d'Alzheimer ”?
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Tendances T3 2025

Les annonces de présence
sur les congres
(communication
environnement sans mention
produit) sont également
toujours presentes.

#HBeyondTheScore:Score T3 2025

Zentiva France + Suivre
ZeNTIVA 863 abonnés

4 mois - @
i #ZentivaCardiologie est fier d'étre partenaire
des #PrintempsdelaCardiologie2025, congrés organisé par la SFC - Société
Francaise de Cardiologie !

7' A cette occasion, nous avons I’honneur de soutenir la session « Athérome,
physiopathologie du risque résiduel : mieux comprendre pour mieux agir » qui se
tiendra aujourd'hui a 14h30.

¥ En tant qu'acteur de #santé engagé aux cotés des #cardiologues et

des #médecinsgénéralistes pour transformer leur pratique au quotidien, nous
croyons fermement qu‘une prise en charge adaptée des maladies
cardiovasculaires passe par une compréhension fine des mécanismes sous-
jacents au risque résiduel liés a I'#athérome et la #dyslipidémie.

.~ Rejoignez notre équipe sur place composée de Nathalie
CHARPENTIER, Aurelie MILLET, Margaux Lavocat, gilles wiesendanger, Louis
Josse et Mathieu De Frias pour tout savoir sur #ZentivaCardiologie.

? Nous vous donnons rendez-vous au Palais du Grand Large de Saint-Malo
jusgqu'au 23 mai.

Roche France =+ Suivre

25615 abonnés
1sem. - ®

#ECTRIMS2025 | Notre équipe neurosciences était présente a Barcelone pour le
Congrés de 'ECTRIMS E=.

Cette édition 2025 est marquée par de nombreuses actualités scientifiques et
avancées majeures sur lesquelles nous avons pu échanger avec les experts
présents a I'occasion de :

.~ 2 symposiums dédiés a la SEP et la NMOSD,

< des posters présentant nos derniéres données,

< des tables rondes avec des neurologues et infirmier.e.s frangais &
internationaux (1*1 #) pour approfondir les réflexions sur la prise en charge et
les parcours de soins des patients.

Ces échanges illustrent notre engagement a travailler main dans la main avec les
professionnels de santé et a affirmer notre ambition : développer des solutions
qui simplifient la prise en charge et améliorent la vie des patients <.

BUZZ

ESANTE

communication




Tendances T3 2025

Un narratif “industrie de
pointe” chez les fabricants.

Tours d'usines, qualité,
souveraineté, continuité
d’'approvisionnement :
thémes prisés chez les
acteurs OTC/génériques
(UPSA, Cooper, Biogaran,
Teva, Arrow, Zentiva) et chez
les biosimilaires (Sandoz),
avec focus sur les équipes.

»* Servier France + Suivre
\ 28 828 abonnés
6 mois + ®
.. Nous sommes heureux d'annoncer l'inauguration de la nouvelle unité de
production GF3 sur notre site de production a Baclair, Normandie. Cette nouvelle
unité vise a transformer et a moderniser le processus de fabrication pour
produire le principe actif de I'un de nos médicaments.

GF3 permettra de :

€. Sécuriser nos capacités de production pour répondre & un besoin croissant
des patients.

11 Renforcer la souveraineté frangaise en matiére de fabrication.

© Réduire notre empreinte carbone grace a un cercle vertueux et autonome

Composé de 2 sites industriels, Bolbec et Baclair, ORIL Industrie emploie plus de
900 collaborateurs, il produit 97% des principes actifs des médicaments du
Groupe.

< En savoir plus sur cette inauguration :9 https://Inkd.in/ejJzF4n8

#LifeSciences #WeAreServier #MovedByYou

NOUVELLE UNITE

#HBeyondTheScore:Score T3 2025

&3 UPSA =+ Suivre
47 850 abonnés
RESA 2 mois - ®

# Depuis 90 ans, UPSA fait le choix du 100% fabriqué en France, contribuant
ainsi a la souveraineté sanitaire et industrielle tout en rayonnant a I'international.

Merci a Marc Ferracci et Michel Lauzzana pour cette mise en lumiére, fidéle a
nos engagements I 1

#Laboratoire #Pharma #Santé #MadelnFrance #SouverainetéSanitaire #Indus

Marc Ferracci - 2e . %+ Seconnecter
Ministre de I'Industrie et de I'Energie - Ancien Député...

2 mois - Modifié - ®

Mercredi Industrie Energie — Episode 23 : L'industrie qui soigne

A Agen, UPSA est bien plus qu'un site de production : c'est un pilier
industriel du Lot-et-Garonne, un acteur de santé publique et un employeur
majeur.

Chaque jour, 1560 collaborateurs produisent ici plus de 350 millions de
boites de médicaments.

Merci a Sébastien pour son témoignage sur les métiers de la logistique, et
a Michel Lauzzana, député du Lot-et-Garonne, pour son engagement en

faveur de l'industrie locale.

A retrouver ici :

de notre souveraineté
£t nous @8WonsbB&aucoup

Sandoz France =+ Suivre
11315 abonnés
2 mois - Modifié - @

Sandoz a récemment annoncé la signature d'un protocole d'accord non
contraignant avec Just-Evotec Biologics, son partenaire stratégique depuis
2023, en vue de l'acquisition de son usine toulousaine de fabrication et de
développement de produits biologiques. L'accord reste soumis a la finalisation
des négociations actuellement en cours.

Ce rapprochement permettrait 8 Sandoz de renforcer ses capacités internes de
développement et de fabrication de médicaments biosimilaires sur le sol
européen.

Sandoz + Suivre
1053941 abonnés
2 mois - ®

At Sandoz, we have signed a non-binding term sheet with Evotec SE to
potentially acquire its Just-Evotec Biologics in-house development and
manufacturing capabilities in Toulouse, France.

2. For more details, read our media release here: https://Inkd.in/dYTzyBXA
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Tendances T3 2025

On observe également des
collaborations de posts (co-
auteur) avec des
associations de patients/
societes savantes.

#HBeyondTheScore:Score T3 2025

Zentiva France =+ Suivre
ZeNTIVA 863 abonnés

1sem. - G)
W #ZentivaCardiologie est fier de soutenir le Collége National des
Cardiologues de France dans la diffusion de sa #newsletter scientifique
hebdomadaire.

ﬁ Société savante de #cardiologie, le #CNCF a pour missions principales la
formation médicale, le développement de la recherche cardiologique et
I'organisation de la #prévention auprés des #patients et du public.

¥ Rédigée par des #professionnelsdesanté reconnus, cette veille
bibliographique propose chaque semaine une sélection rigoureuse de 3 articles
récents en cardiologie, assurant précision et conformité avec les standards
scientifiques établis.

{ Diffusée a plus de 4 000 #cardiologues sur I'ensemble du territoire, elle
constitue un outil reconnu de partage et de valorisation de I'information
scientifique pour accompagner les praticiens dans la mise a jour de leurs
connaissances.

Ainsi, Zentiva Cardiologie poursuit I'une de ses missions : mettre a
disposition des professionnels de santé une #information fiable, rigoureuse et
utile a la #pratique quotidienne.

Zentiva Cardiologie
s'associe au CNCF

pour soutenirla diffusion de sa newsletter scientifique
a destination de 4 000 cardiologues

Z@NTIVA x

BIOGARAN =+ Suivre
sooaran 48982 abonnés
3sem. - ®

< L'Association Siel Bleu agit depuis plus de 25 ans pour rendre |'activité
physique accessible a tous, notamment aux personnes dgées ou fragilisées.

Chez Biogaran, nous partageons cette conviction : bien vieillir passe aussi par
I'activité physique et le lien social.

C'est pourquoi nous sommes fiers de nous associer a Siel Bleu pour soutenir
leurs actions auprés des seniors, pour offrir a 375 seniors fragilisés des cours
collectifs d'activités physiques adaptés, a raison d'une séance par semaine ¢

Biogaran et Siel Bleu - 4 pages
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Un paysage en evolution

Focus Instasphéere corporate pharmaceutique

#HBeyondTheScore:Score T3 2025




Perimetre d'analyse Instagram

Apres AbbVie France qui a fait son entrée sur Instagram lors du T1 2025,
c'est Teva Santé qui a elargi le paysage corporate pharmaceutique sur
Instagram en ouvrant son compte fin aout.

o )

AbbVie France Amgen France

BIOGARAN

Biogaran Boiron BMS France

L,

Chiesi France J&J Innovative LEO Pharma Lilly France Sanofi France Teva Santé
Medicine France France

teva

#HBevondTheScore:Score T3 20295




Abonnes

* Lors du 3¢ trimestre 2025, la croissance moyenne des comptes a été de 45 %. Une
envolé liée a la hausse de 403 % en 3 mois du compte de Chiesi France.

Classement selon le nombre d'abonnes au 30 septembre 20295

BolReN

24796
13521
A

6937 6559

18000

13500

9000

4500

1116

1072
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Une productivite en hausse...

 Avec une moyenne mensuelle de 19 posts publiés par compte lors du T3 versus 7 lors du T2, la
productivité de I'ecosysteme pharmaceutique corporate sur Instagram est en forte
augmentation.

Classement selon |le nombre de contenus publies lors du T3 2025

35

26,25

17

17,5

8,75
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.. des reactions en retrait...

« Avec une moyenne de 728 reactions par compte lors du T3 2025, les comptes Instagram
corporate des Laboratoires pharmaceutiques sont en net recul en termes d’engagement.

Ce recul est principalement lié a celui de Biogaran qui passe sous la barre des 500 reactions
versus pres de 6 000 lors du T2.

Classement selon le nombre de reactions lors du T3 2025

3000 — 2871

2250

1500

/750
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..etun taux dinteractions en baisse

 Le taux d’interaction moyen par post de I'ensemble des comptes lors du T3 2025 est de
2,22 %. Soit une baisse de plus de 28 % par rapport au T1 2025.

Classement selon le taux d'interactions lors du T3 2025

6 %

4 5 %

3 %

BIOGARAN

0,68 % 051% 04%

0,71 %

0,21 %
0 %
Q <& @
(’)\(O O(\ 4 QQO
R X 2
So) S
.\O
A Q
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Top J contenus

 Pour les 3 meilleurs posts du T3 2025 en fonction du taux d'interactions par
post, la 1lre place du podium est détenue par Chiesi France, suivi d’AbbVie
France et c’est encore un post de Chiesi France qui grimpe sur la 3e place.

{Chiesi 2
)

7, B

o

| p s fon M

LaMa

chiesi_france - Suivi(e)

chiesi_france 12 sem
‘W’ Le Chiesi FC en D1, bravo & nos
champions ! @)

Fierté, esprit d'équipe et persévérance !
Nos collaborateurs de Chiesi France et

NHCO Nutrition ont décroché le titre de
champion de 2e division de la Business
League Pharma &

Q Une montée en puissance a I'image
de nos valeurs : solidarité, engagement
et passion.

Rendez-vous en 1ére division pour la
suite de cette belle aventure sportive !

#ChiesiFC #TeamSpirit #ChiesiFrance

#NHCO #BusinessLeaguePharma
#SportEnEntreprise #AtChiesiWeAct

Qv W

49 J'aime
& 11 juillet

Ajouter un commentaire... @

by

1€ me suis fait
hospitaliser a Garches

18 %

abbvie_france et

@ claire_ghiringhelli

Audio d'origine

@ abbvie_france 8 sem
.~ "Aujourd’hui, ils font complétement

partie de mon projet sportif”

C'est ainsi que @claire_ghiringhelli,
championne de para-#aviron, décrit sa
collaboration avec les équipes de
@fondation_ips.

Une équipe attentive et a I'écoute, qui
I'accompagne au quotidien dans la
pratique... et qui |'a aidée a réaliser son
réve : participer aux Jeux Paralympiques
de Paris 2024 o~

& Dans cette vidéo, Claire revient sur
sa premiére rencontre avec I'lIPS et nous
raconte son suivi jusqu‘a aujourd’hui.

Aneciin eommentaira nour

Qv W

? 120 Jaime

7 ao(t

=G Chiesi

J . .

\

|

‘ Bien plus quiun simple organe
‘ de I'audition,

‘B chiesi_france et 2 autres
' Audio d'origine

,) ch_iesi_france 13 sem
‘& Retrouvez un nouvel épisode de
«L'Ecole des Curiosités » dédié a...
l'oreille!

Découvrez avec @deyrolle.officiel un
nouvel épisode de la série de 10 vidéos
pour explorer les organes du corps
humain grace a la science et la
pédagogie.

% Présentée par @geraldkierzekpro ,
médecin urgentiste et chroniqueur
santé, cette troisieme capsule est
dédiée a l'oreille : bien plus que I'organe
de I'audition, I'oreille est aussi le pilier de
I'équilibre et un outil essentiel de
communication !

Quelles sont ses fonctions ?
[—Z P " U . .

Qv W

190 J'aime
2 juillet

LaMa  Ajouter un commentaire... @
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Top J contenus

 Classement des 3 meilleurs posts du T3 2025 en fonction du nombre de likes,
commentaires... Apres le hold-up de Biogaran sur le podium lors du T2, ¢c’est au tour
de Boiron de rafler le Top 3 et de nous prouver que les concours fonctionnent
toujours autant aupres du public d’'Instagram |

boiron & 10 sem
m [CONCOURS]

™ Breaking news : les moustiques
n'ont qu'a bien se tenir...

Agaguer
UN DAPIS GEL, STICK, ROLL-ON ET SPRAY

' On vous fait gagner toute la gamme
Dapis pour un été serein.
l Gel, stick, roll-on, spray... tout pour dire

stop aux piqlires avant et aprés |'attaque
]

PIS % INY . Pour participer :

"::" ) ' - Abonne-toi a notre page Instagram
B | - Dis-nous en commentaire quel est ton
-?3-" pire souvenir avec les moustiques

- Mentionne deux amis

n
polsas _ A Vous avez jusqu'au vendredi 1er aoGt
- ) minuit pour participer.

\ Qb : N\ Le gagnant est désigné par tirage au

et am lnla

.IOQV N

FRAN‘CE 414 J'aime
[t 28 juillet
QUIZ

LaMa  Ajouter un commentaire... @

68+
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L RON
{Mag'300+

FATIGUE GENERALE. NERVEUSE & MUSCULRIRE*

) BvEeR

575 J'aime
29 septembre

668

/) boiron & - Suivre

boiron & 1sem

[CONCOURS]

Envie de garder la forme* et de gérer le
rythme de la rentrée ? On a ce qu'il te
faut !

r
-

A gagner : une boite de Mag300+, 3
base magnésium* et de vitamines pour
une recharge express en 20 jours

<~ Ton allié pour rester au top toute
l'année.

Pour participer :

- Abonne-toi a notre page Instagram

- Dis-nous en commentaire quel est le
mot de ta rentrée

- Mentionne deux amis

Et n'hésite pas a partager ce concours
en story !

LaMa  Ajouter un commentaire... @

celmes simmdead! A cnlabhca walal

W

/4 gagner ,v j 9
UN MAGNUIT & M 3Q0+

Zot

.y
*{ Mag'Nui
{ Mag'Nuit
ENDORMISSEMENT FRCILITE"
SOMMEIL DE QUALITE*

¥ Mag’300+

FATIGUE GENERALE,
ULAIRE

439

boiron & 6 sem

[CONCOURS]

¥ 9, Rentrée en vue... et t'es resté(e)
en mode transat ?

C'est le moment de reprendre le rythme
avec un programme de magnésium [

A gagner : nos compléments
alimentaires a base de magnésium:

- Mag300+, a base magnésium et de
vitamines pour une recharge express en
20 jours

- Mag'Nuit, qui contient de la mélisse
pour faciliter 'endormissement et
améliorer la qualité du sommeil

<~ Pour vous aider a garder le cap (et

I'équilibre & ) méme aprés les vacances
}

Pour participer :

Alhamuma ¢l maden mama lnnbamennms

Qv W

283 J'aime
25 ao(it

LaMa  Ajouter un commentaire... @
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Tendances 12 2025

Sur les comptes Instagram
institutionnels observes, les lignes
éditoriales demeurent inchangees
par rapport aux 2 premiers
trimestres 2025. On retrouve
principalement des campagnes de
prévention et sensibilisation

sanofi Présente:
L'expérience.Sanofi

=
-

q sanofi_france & - Suivre
Audio d'origine

q sanofi_france & Modifié - 11 sem
Un environnement de travail idéal
change tout.

Pour Maud, travailler de maniére
responsable, c'est des laboratoires plus
verts, un design bien pensé, et ces
petits moments d'échanges qui font
toute la différence.

C'est ¢a, I'expérience Sanofi. Et vous,
quelle sera la votre ?

#SanofiFeeling

Aucun commentaire pour
I'instant.

Lancer la conversation.

#SeptembreRouge

A amgenfrance - Suivi(e)

France

amgenfrance 6 sem
Saviez-vous qu'il existe 3 grandes
familles de cancers du sang ?

) Les leucémies

Elles sont généralement caractérisées
par la prolifération excessive de globules
blancs dans la moelle osseuse, que |'on
peut fréquemment retrouver dans le
sang ou parfois dans d'autres organes
périphériques.

On en distingue 4 principales :

/ la leucémie aigué lymphoblastique
(LAL)

/ la leucémie aigué myéloide (LAM)
/ laleucémie lymphoide chronique
(LLC)

/ la leucémie myéloide chronique
(LMC)

&J Les lymphomes

autour de pathologies, des e e O~ Q' 7 n omQ:V R
témoignages de patients et . ,; © 3, o
soignants, les engagements RSE ou

la mise en valeur de la marque © i R
employeur, des métiers et des . S —— R E—

hommes. Sur les formats on

observe un usage croissant des
carrousels et toujours une forte
présence de la vidéo. Le format

4)

5
(]

‘ ¥,
L e s

DISPONIBLES
CHEZ SON DERMATO,

9

Comme Thomas, reprenez le controle
sur votre maladie pour la mettre hors-

jeu. &

. N'attendez plus, prenez rendez-vous
avec votre dermatologue.

Aucun commentaire pour
lI'instant.

Lancer la conversation.

& Dans cette vidéo, le Pr Philippe
Moreau fait le point sur les cancers du
sang les plus fréquent.

@Prenez une minute pour mieux
comprendre.

#LaMinuteExpert #Sensibilisation
#BMSFrance #MoisDuCancerDuSang
#0ncoHématologie

Aucun commentaire pour
l'instant.

Lancer la conversation.

story est également plébiscité avec :, it
un archivage thematique A la Une.

Pr Philippe Moreau
Médeci écialist hématologi
it deec’Lra\ns;ES cialiste en hématologie o 14 Q V

12 septembre

@ Q' Ajouter un commentaire...

Qo Q ¥V

4 septembre
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Sensibilisation et soutien

Focus sur I'instasphere des campagnes
thématiques des entreprises pharmaceutiques

#HBeyondTheScore:Score T3 2025




Perimetre d'analyse Instagram

« Les 13 comptes Instagram thématiques / campagnes déployés par des entreprises
pharmaceutiques presents, en France, dont 3 nouveaux lanceés lors du T1 2025.

La santé = 1a Vie O*
au femlnl.: = HUTOUR )

@boxonslasep @lachainerose @hemofeel @lasanteaufeminin @lavieautour @lumieresurlasep
Merck Roche Sobi Organon Pfizer Roche

Ma vie

dallergi k qulor!s’

“Grest

migraines

@ma.vie.dallergik @comprendremoncancer @pactonco_pfizer @papillomavirus.fr @parlonsdepression @parlonsmigraines
ALK MSD Pfizer MSD Lundbeck Lundbeck

@voixdespatients
Roche
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Abonnes au 30/03/12025

En %, le Top 3 de la croissance
du nombre d’abonnés sur le 3¢ frimestre 2025

13000

9420

6200 I134¥5 |2g2

+39 % +28 %
AEE
R 4 dallergi k
: 2240 1350 1322 1282 491 2
2 Z O O Z < < < < A 23
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Une production en hausse

« 20,27 posts publies en moyenne par compte lors du T3 2025

versus 23,08 pour le T2 2025.

§ | 37
32

30

20

la Vie

(3 Luppre
; ¥ ®

Boxous
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Un engagement lie a la taille des communautes...mais pas que

- Sile volume d'interactions global des 13 comptes a progressé lors du T3 2025 (21 784
interactions versus 21 024), le taux d’interaction moyen par compte a baissé fortement (1,48 %
vs 2,13 %).

0 %

3.9 % @
31%
’ o
2,9 % 2,2 % .
1,8 % @
o) \ O A
&9 % 1.2% @ @ s
A J
0
0,54 % 042 %
0 %
0%
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Top J contenus

 Classement des 3 meilleurs posts du T3 2025 en fonction du taux d’interactions par

post

On ne voit pas 'énergie
que demande parfois
une « simple » journée
quand on vit avec une

maladie chronique

voixdespatients - Suivre

voixdespatients 14 sem

Se lever, bouger, s'occuper des autres
parfois, se concentrer, travailler,
surmonter les douleurs...

Toutes ces choses que I'on ne montre
pas et qui semblent si faciles aux
autres... De quoi étes vous fier.e dans ce
que vous arrivez a faire ?

#maladiechronique #maladieinvisible
#douleur #handicap #maladie
#VoixDesPatients

Pour vous v

oser_s_affirmer 13 sem

En tant que patiente ET
thérapeute, je le vois chaque
jour :il n'y arien de "simple”
quand chaque geste, chaque

Q19k Qas V7 N

7 juillet

&

Ajouter un commentaire... @

La fatigue, la face cachée
de la migraine sévére

Fatigue intense, baisse d'énergie...

Et si c'était plus qu'un simple coup de mou ?

> )

L

Perionc®

S

parlonsmigraines - Suivre

parlonsmigraines 11 sem

Fatigue persistante, manque d'énergie...
La fatigue peut apparaitre avant,
pendant ou apreés la crise, et parfois
méme persister entre deux épisodes @

Un symptdme fréquent, mais encore
trop souvent minimisé. Vous sentez-
vous concerné.e ? Comment le vivez-
vous au quotidien ? “+

#migraine #migrainechronique
#migrainesévére #fatigue
#maladieinvisible #parlonsmigraines

Source : Giffin NJ et al. Neurology. 2016

mlle_perez_ 10 sem
Mon médecin me dit qu'il faut
que je face du sport ca

-

Qa3 Q2 YV A

22 juillet

&

Ajouter un commentaire... @

La différence entre maux de téte
et migraines séveres :

@parlonsmigraines

Pt ®

Partons ¥

parlonsmigraines - Suivre

parlonsmigraines 9 sem
On ne joue pas dans la méme cour ! &2

#migraine #migrainesévére
#migrainechronique #maladieinvisible
#parlonsmigraines

Pour vous v

armelle.en.tropeziennes 9 sem
C'est vraiment ¢a. J'ai méme
donné un nom a mes migraines
tellement elles sont fréquentes,
vicieuses : Arconne.

<

3 J'aime Répondre

loindetrebelle 9 sem

Et quand on a l'algie vasculaire

de laface par dessus mdrrrga = ©
devient un cerbére

O Q7 Y W

8 aolt

&

Ajouter un commentaire... @

1 %

1 %
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Top J contenus

 Classement des 3 meilleurs posts du T3 2025 en fonction du nombre de likes,

commentaires... par post

On ne voit pas l’énergie
que demande parfois
une « simple » journée
quand on vit avec une

maladie chronique

O voixdespatients - Suivre

voixdespatients 14 sem

Se lever, bouger, s'occuper des autres
parfois, se concentrer, travailler,
surmonter les douleurs...

Toutes ces choses que I'on ne montre
pas et qui semblent si faciles aux
autres... De quoi étes vous fier.e dans ce
que vous arrivez a faire ?

#maladiechronique #maladieinvisible

#douleur #handicap #maladie
#VoixDesPatients

Pour vous v

o oser_s_affirmer 13 sem
En tant que patiente ET

thérapeute, je le vois chaque
jour :il n'y arien de "simple”
quand chaque geste, chaque

Qok Quas 7V

7 juillet

c' Ajouter un commentaire...

Récidive d’un triple négatif,

cette lutte va durer toute ma vie

<§9 lachainerose - Suivre

© lachainerose 9 sem
~ "Je suis trés bien entourée mais 4 ans
de lutte c'est long et cette lutte va durer
toute ma vie dans le cadre d'une
récidive d'un triple négatif."

< Karine, 48 ans, raconte sur Chaine
Rose son parcours de soin (lien en bio
sur @lachainerose).

#cancer #cancersein #triplenégatif
#récidive #témoignage #ChaineRose

Pour vous v

0 ingridtheobald 9 sem
Force a vous % ¢

3 J'aime Répondre

eva_dessin_portrait 9 sem
- e e

Q728 Qeo 7

6 aolt

s Ajouter un commentaire...

!
J'ai arrété de dire que j'ai mal
pour ne plus entendre "tu as tout
le temps mal quelque part"

- VIOLAINE -

O voixdespatients - Suivre

O voixdespatients 9 sem

Préférer taire ses douleurs pour éviter
les remarques désagréables ou la
surencheére, cela vous arrive-t-il ?

#douleurchronique #douleur #entourage

#maladie #patient #maladiechronique
#VoixDesPatients

Pour vous v

’ rosehomedecorfr 9 sem
Oui c'est vrai mais je trouve que

c'est bien triste de se taire @) ©

3 J'aime Répondre

9 eliseshootthelife 9 sem
tout le temps ... sourire

2 J'aime Répondre

Q7ra Qao VY

8 aolt

G Ajouter un commentaire... @

f63

| 30F
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Tendances T3 2025

Sur les comptes Instagram de
marque, les lignes editoriales
évoluent peu et restent centrées
sur des campagnes de
prevention, fémoignages
patients, interviews de
professionnels de santé, des
conseils pour la vie au quotidien
avec la maladie.

Pour créer de I'engagement et
favoriser des contenus
sponsorises, on observe une
diversité de formats : story, reels,
carrousel, infographies
statigues ou animees...

#HBeyondTheScore:Score T3 2025
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Qe veux faire de cette épreuve

lachainerose - Suivre

lachainerose 6 sem

“Lors du diagnostic nous nous étions dit
avec mon conjoint qu'on essaierait de
garder la vie la plus normale possible. Je
m‘attendais a un parcours long et
difficile mais a aucun moment je ne
pensais qu'il pouvait y avoir autant
d'imprévus.”

. Cécile partage sur Chaine Rose son
histoire, aprés avoir été diagnostiquée a
I'age de 34 ans d'un cancer du sein
triple positif (lien en bio sur
@lachainerose).

#cancer #cancersein #cancerdusein
#témoignage #ChaineRose

Pour vous v

joce_do_369 6 sem
da da S A

- Q23 Q1 VY
quelque chose de beau 27 aott

o
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2
2

JE PEUX PARLER

Ajouter un commentaire...

papillomavirus.fr - Suivre

papillomavirus.fr 14 sem

A quel professionnel de santé dois-je
m'adresser pour parler du
papillomavirus ? &)

Plusieurs professionnels de santé
peuvent répondre a vos questions sur le
papillomavirus, ses conséquences et les
moyens de prévention existants. A vous
de choisir celui avec lequel vous vous
sentez le plus en confiance !

catherinegomez95 9 sem
La vaccination pour les ado et la

surveillance, frottis... ©

Répondre

samira.nnl 14 sem
Quels sont les moyens de

nravantinn ?

Qo

U PAPILLOMAVIRUS P ESER AN

A"El:... oos Q

Ajouter un commentaire... @

Humoristil’$

Quand tu veux sortir, mais que

e PR 4 ¥ a
v

polliniaue
est forte dans l'air

LES PERLES
DE MON MEC

sur la contraception

Il pose beaucoup'de questions;
parfois surprenantes. Alors on
en parle, avec bienveillance...
et un peu de patience.

@/asanteaufeminin

FR-CMM-110242 - Septembre 2025

ma.vie.dallergik - Suivre

jasonfervento + NOW WE ARE FREE (F...

) ma.vie.dallergik Modifié - 9 sem

ﬁ Vous pensiez que les allergies
respiratoires étaient derriére vous a la
fin du printemps ?

Et non! & L'été marque le début d'une
autre période difficile pour les
personnes allergiques aux pollens
d'herbacées : en effet, la saison
pollinique s'étend de juillet a
septembre.

Taggez quelqu'un qui a déja sorti les
mouchoirs avant méme de sortir dehors
cetété! =@

Aucun commentaire pour

lI'instant.

Lancer la conversation.

O Q V¥V

s Ajouter un commentaire...

@ lasanteaufeminin - Suivre

lasanteaufeminin 4 sem

Les perles de mon mec en contraception
"Tu prends encore la pilule ? Mais tu en
as déja prise une hier"

On en rigole, mais ¢ga montre surtout un
truc : il reste beaucoup de chose a
expliquer.

La contraception ce n'est pas inné, alors
on en parle, on déconstruit et on avance
a deux.

FR-CMM-110242 - Septembre 2025

#contraception #perlesdemec
#éducationalasanté #santéféminine
#organonfrance #conversationsanté
#égalitéfemmehomme #prévention
#choixcontraceptif
#coupleetcontraception

O Q1 VY N

12 septembre

s Ajouter un commentaire... @
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Uers la Fin de I'analyse de |la twittosphere
e

#HBeyondTheScore :Score T3 2025

Publié pour la premiere fois, début 2021, #BeyondTheScore est né d'une co-initiative
de LauMa communication et Buzz E-sante.

Déedié a I'analyse de la twittosphere pharmaceutique en France, #BeyondTheScore a
permis de suivre et decrypter les usages des laboratoires : des top followers ou taux
de croissance des abonnées, du ratio abonnés / abonnement au taux

d’'interaction... sans oublier le social score.

Aujourd’hul, la transformation de Twitter en X a profondement modifie les regles du
ieu. D'une part le public (en santé tout du moins) semble s'étre réellement désinvesti.
Les entreprises pharmaceutiqgues ont, quasiment toutes, deserté cet espace. Ef X @
changé les régles (et tarifs d’accés aux données via les APl) rendant caduqgues un

certain nombre de KPIs clés (Top followers, Social Score...).

L'analyse des comptes X des laboratoires pharmaceutiques par Buzz E-santé et
LauMa communication s'arrétera donc prochainement, avec le bilan du T4 2025 et

celui de I'annee 2025, a paraitre en janvier prochain.




Perimetre d'analyse » [anciennement Twitter]

« 21 comptes suivis et analyses... Non, 20 désormais avec le départ de MSD France

B
: A v
obbvie 4 ’ BA\E(E i BloHRAN
L S

@AbbVieFrance @AmgenFrance @Bayer_FR @Biogaran @BoehringerFR @BMSFrance @GSK_FR @lpsenGroupFR
E O - - novo nordisk

@JanssenFRA @LEOPharmaFR @LillyPadFR @merck_fr @MSDFrance @novartis_france @NovoNordiskFR @Pfizer_France

S )=

@PierreFabre @Roche_France @SanofiFR @TevaSante @UCB _France

©

F . Insgired by patients.

Pierre Fabre b4 Driven by science.

#HBeyondTheScore :Score T3 2025




Un nombre de tweets toujours plus faible
e

 Les 20 comptes encore

présents sur X ont publié un
total de 64 tweets lors

du T3 2025 (vs 125
tweets du T2).

En prenant en compte,
uniguement les 5 comptes
ayant publié au moins 1
tweet lors du trimestre, la
moyenne est inférieure a
0,15 tweets par jour... et
@AbbVieFrance représente
34 % des tweets du
frimestre.

#HBeyondTheScore :Score T3 2025

e Lors du 3e trimestre 2025,

15 comptes n‘ont rien publie
(14 pourle T2, 11 lorsdu Tl et 7
lors du T4 2024)

A @ @ ©

@Amge nFrance @BoehringerFR @BMSFrance @GSK_FR

@LillyPadFR @merck_fr @MSDFrance

O
novo nordisk”

@TevaSante

@LEOPharmaFR

@NovoNordiskFR @Pfizer_France @Roche_France @UCB_France




Un detachement du public toujours plus fort

« Au 30/09/2025, le e Lors du T3 2025, tous les comptes,
nombre moyen ou presque, sont en recul avec
d’abonnes par compte une perte de 22 abonnés
est de 8 189 (soit 76 abonnés .

d_e pIu; en :jnoyenne pfarc_omp’re...fun en mcyenne dePU|s Ie
sSighe de redressement uniguemen
du au départ de MSD France). 30/06/2025

A noter, @NovoNordiskFR,

%)75} gagné 27 abonnés lors du T3
ety 2025 sans publier un seul
ftweet...

#HBeyondTheScore :Score T3 2025



Des engagements en chute libre

« Un taux d’intferactions moyen en chute constante :

« 0,033 %
pour le T1 2024

« 0,027 %
pour le T2 2024

« 0,015 %
pour le T3 2024 y

« 0,012 %
pour le T4 2024

« 0,0036 %

pour le Tl 2025
« 0,0027 %

pour le T2 2025
« 0,0013 %

pour le T3 2025

*Nombre moyen de réponses par tweet aux tweets d'un jour par rapport au nombre d’‘abonnés du méme jour dans la période sélectionnée. Si
un compte ayant 200 abonnés recoit un total de 30 réactions a ses 10 tweets d'une journée, l'interaction est de 1,5 % (30/10/200 = 0,015 = 1,5 %)).

#HBeyondTheScore :Score T3 2025

Comme lors du T2 2025, s‘intéresser aux
nombres de likes ou de RT par tweet devient
non signifiant.

Pour preuve, I'effondrement du taux
d’interactions depuis debut 2024.

Méeme AbbVie France, seul laboratoire
encore présent significativement sur X
enregistre des taux d’interactions en baisse
constante, passant de 0,0647 % pour le T4
2024 a 0,0151 % pour le T3 2025.




