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LinkedIn, le nouvel espace d expression
e

« Depuis le premier trimestre 2025, #BeyondTheScore debute par les

resultats des pages LinkedlIn des principaux laboratoires
oharmaceutiques, suivis de ceux des profils des CEO et GM puis se

porolonge sur Instagram pour finir par X qui occupait la 1re place
depuis le lancement de ce barometre.

« Nouveau changement pour le deuxieme trimestre 2025, nous
commencerons désormais par le suivi des profils des CEO et GM. En
cause : des CEO et GM de plus en plus suivis mais egalement les
Thought Leader Ads, ou plutdt le déebut de leur usage par les
enfreprises pharmaceuftiques.
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De porte-parole
a... Influenceurs

Focus sur la présence des Presidents et Directeurs généraux
des principaux laboratoires pharmaceutiques présents
en France sur LinkedIn
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Perimetre d'analyse LinkedIn

Un périmétre en pleine mutation avec l'arrivée de Pedro Fogolin chez Boehringer Ingelheim France, celle de Pascal Houdayer & la téte de
Boiron, le “transfert” de Mireille Saliba de Sandoz & BMS et son remplacement par Eric Novak soit 10 % de changement en quelques mois.

Philippe Emery Stéphane Lassignardie Corinne Blachier-Poisson Vincent Pont Ghislaine Leleu Anne-Laure Dreno Yves Picquet Guillaume Recorbet Pedro Fogollin Pascal Houdayer
Abbot AbbVie France Amgen France Arrow Generiques Astellas Pharma AstraZeneca France Bayer France Biogaran Boehringer Ingelheim Boiron

Mireille Saliba Patrice Carayon Sébastien Lucot Tiago Bartolomeu Véronique Walsh Thibault Desmarest Dominique Bery PSS T Celten Karine Duquesne Marcel Lechanteur
.. . . J&J Innovative Medicine ;
BMS France Chiesi France Cooper EG Labo Gilead Sciences France GSK France Ipsen France France Leo Pharma France Lilly France

Jean-Michel Roseau Thierry Hulot Clarisse Lhoste Vic{g‘r‘f’ﬁi“;hel Etienne Tichit Novo Ségoléne de Marsac Reda Guiha Pfizer Vincent Guiraud-Chaumeil Jean Frangois Brochard Johan Joguet
Lundbeck France Merck France MSD France Novartis France Nordisk France Oppella Healthcare France Pierre Fabre France Roche France Sandoz France

Charles Wolf Pierre Boyer Nienke Feenstra Jean-Louis Anspach Slimane Bouyakoub Adrien Chabrier Emmanuel Cornilleau Martin Weiss Vincent Verschraegen Eric Novak
Sanofi France Servier France Takeda France Teva Santé UCB France UPSA Urgo Healhcare Vertex France Viatris Santé Zentiva France
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Des CEO et GM suivis

« Avec plus de 220 nouveaux abonnés en moyenne entre le ler et le 2e
frimestre 2025, les CEO & GM renforcent leur communauté sur LinkedIn.

Top 10 en fonction
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CEQO et GM, des porte-paroles actifs

. A périmeétre identique, en tenant compte des changements de dirigeants, CEO et GM ont
publié en moyenne 1,32 post par mois lors du T2 2025 vs 1,38 lors du T1. Comme lors du
T1 2025, 10 d’entre eux n‘ont rien publie. Sans eux, |a moyenne est de 1,76 posts par mois.

3,75

2,9

1,25
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CEQO et GM, des porte-paroles actifs
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CEQO et GM, qui suscitent des reactions

* Pourles 30 CEO et GM ayant publié au moins un post lors du T2 2025 chacun de leur post a suscité en moyenne
115 réactions (Likes, commentaires et republications).
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Des reactions qui se traduisent en taux

« Sur l'ensemble du T2 2025, le taux d’interactions moyen mensuel par post des 30 CEO et
GM ayant publié au moins un post est de 2,83 %, le taux médian se situant a 1,97 %.

Top 10 en fonction du taux mensuel d’'interactions moven / post

lors du T2 2025

9 %
6,75 % l
4 5 %
o l .
N l l
0 %
? A VQ& & < & & o4 N e &
SR s O @ 2 & A > U AN <& 7 &
ch; e NS @ & RSN &S & o N RS @ O,oc} O Y @
ANFN) N Y S o ¢ @ C \a\o © \O % ¢ N
K N NS 8 s e N e
Y 0 & 0 2 1O S O > voS
O ® D > A3 0 Q\Q @ W

HBevondTheScore:Score Ta 20295




C en tauX

4

ISen

tradu

lon le taux moven men

loNsS qui se

Des react

2,3%

2,0% 2,09
(o] ) 1,9 % 1'8 A 1,8 %
1,6% 1,6% . ,
14% 1,4% 1,4% 1,3% 1 909,
0,7 % o
0,5 /0 0’40/0 0’40/0
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

c
S
=]
T
2
c
>
£
£
o
S

92 %

<
o
N
<
S 10O
: S
(o}
N
X QA
S o
N)
2 -
3 O
8 o
o (@)
L 7))
© *
[p]
o ()]
3 .
Y Q
L @)
°
< e
0 ] —
2 O
s —————— C
R O
<
< (A1
! T+
(@) (@) (@)
O~ O~ O~
N LO (@\|




Un seul post et..

« Comme chaqgue trimestre,
créer |'actualité est, et
demeure, le meilleure
vecteur de réactions et donc
de taux d’interactions.

Et pour GM ou CEOQO, la
meilleure actualite est sa
nomination comme en
témoignent les posts de
Dominique Bery, d'Ilpsen, et
de Ségolene de Marsac,
d'Opella Healthcare.

HBevondTheScore:Score Ta 20295

Dominique Bery - 2¢ + Suivre
\ Directrice Générale Ipsen France, General Manager...

< 3 mois - Modifié - ®

-
L

C'est avec beaucoup d'enthousiasme que j'entame un nouveau chapitre

en tant que Directrice Générale d'lpsen France. Ma priorité sera de
contribuer a accélérer I'acces aux thérapies innovantes d'lpsen ... plus

25,13 % de taux d’interactions pour le
post du trimestre de Dominique Bery,
soit une moyenne mensuelle de 8,38 %.

Ségoléne de Marsac - 2¢ + Suivre
Présidente-directrice générale Opella France
2 Mois -« G)

Quel honneur d'étre nommée PDG d'Opella France ! C'est avec beaucoup
de fierté et d'émotion que je prends aujourd’hui mes nouvelles fonctions
en tant que Présidente-Directrice Générale d'Opella France.

Je tiens a remercier le Groupe Julie Van Ongevalle Denis

Mineret Alberto Hernandez Paul Martingell MBA, FCA pour la confiance
qui m'est accordée, ainsi que les équipes avec lesquelles j'ai eu le
privilege de travailler depuis 2018.

C'est avec détermination que je m'engage a déployer ma nouvelle feuille
de route, au service d'une ambition collective forte et partagée.

Opella en France, c'est avant tout des équipes talentueuses et motivées,
qui ceuvrent chaque jour avec passion. Je suis honorée de pouvoir
travailler a leurs c6tés pour continuer a faire rayonner nos marques.

Opella, c'est également notre ancrage francgais historique: a Lisieux et a
Compiégne, avec nos sites de production qui font tourner I'économie
locale et qui contribuent a la vie des territoires Région Hauts-de-
France Région Normandie.

Je suis fiere que nos sites participent a la souveraineté industrielle et
sanitaire francaise. Fiere et impatiente de relever les prochains défis qui
nous attendent, collectivement !

#Opella #HealthInYourHands
€L 913

290 commentaires - 1 republication

8,22 % de moyenne mensuelle pour
Ségoléne de Marsac, grAce notamment
a son post nomination qui a recueilli
plus 1 000 réactions.

BUZZ
SANTE



Sponsorisation et CEO : du bon usage de LinkedIn

Countr y Lead Sanofl | Directeur Général Sanofi Vaccins France

Charles Wolf
 Parce qu’il nest pas possible d'étre nommeé chaque mois 'é o

Ou méme pOST, Cerll-dins CEO eT GM S’G pleienT Sur C'est a e grande fierté que je partage notre nouveau film institutionnel.
I'ensemble de la gamme disponible sur LinkedIn.

« Ainsi, Charles Wolf, de Sanofi France, est certainement le

premier GM de notre barometre a utiliser les Thought
Leader Ads de LinkedIn.

 Un usage tactique et stratégique pour déployer les
valeurs de Sanofi et augmenter la portée de son nouveau
film institutionnel, le nombre total d'impressions de ce
post promu par Sanofi se situant entre 100 000 et
200 000 pour la période du 13 au 26 juin 2025.

« Un usage qui traduit cette eévolution des CEO et GM des
laboratoires pharmaceutiques de porte-parole a
influenceur.

estnotrepolonte
r ,I

=
#BeyondTheScore - Score T2 2025 -
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On ne change pas
une equipe qui gagne !

Focus Linkedln sphere corporate pharmaceutique
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Perimetre d'analyse LinkedIn

« Parmiles principaux laboratoires pharmaceutiques présents en France (Classement du magazine Pharmaceutiques selon le CA),

avec l'arrivée de Zentiva France courant mars, 21 disposent désormais d’une page LinkedIn. A noter, les autres entreprises
pharmaceutiques s'expriment également sur Linkedln mais principalement via la page du global, en géolocalisant leurs

publications.

BIOGARAN

Amgen Arrow Biogaran Boiron Chiesi
France Génériques France
L Leo Lilly Lundbeck MSD
S Pharma France France France
France
A ABRIQUE EN FRANCE,
Sandoz Servier Teva Santé UCB UPSA
France France France

HBevondTheScore:Score Ta 20295

Cooper

Ne\Velgils
France

LABORATOIRES

FURGO

URGO
HEALTHCARE

Gilead
Sciences
France

Roche
France

Zentiva
France

BUZZ
ESANTE



Des pages suivies

- Avec 22 401 abonnés en moyenne au 30/06/2025 (versus 21 368 au 31/03/2025 et 20 332 au 31/12/2024), les

laboratoires pharmaceutiques ont augmenté leurs nombre d’'abonnés de prées de 2,8 % en moyenne lors du 2e frimestre

2025, soit prés de 2 fois plus vite que leur CEO ou GM (5,32 %)... Mais attention car cette moyenne est essentiellement
portée par la croissance de 82 % de Zentiva, la médiane se situant a 5,37 %

Zentiva France, Sandoz France et UCB

80000 France sont les “Champions” de la
croissance sur LinkedIn lors du T2 2025 avec
82 %, 19 % et 12 % d’abonnés en plus par
0000

rapportau T1 2025.

40000

20000

2313485159 192850 8 690
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Des pages vecteurs d expression

* Avec 21 posts en moyenne par page lors du T1 2025, les laboratoires pharmaceutiques
ont ete léegerement plus actifs lors du T2 2025. Une activité qui progresse davantage en
juin avec 7,67 posts/page, faisant de juin le mois le plus productif du ler semestre.

@ =i1l1ll=14 21O 1€ TIOIMIPIC UC DO
s @ - |
o || DA PDALe en movenne pdr moi
41,25 A noter, si Urgo Healthcare dispose d’une page pour la France avec plus de 18 000 abonnés, celle-ci
est inactive et I'unique post, d’il y a 8 ans, renvoie vers la page internationale Urgo Group.
27,5
13,75
O
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Des posts qui suscitent des likes, des commentaires et des republications

* Avec plus de 86 réactions en moyenne par post lors du T2 2025 versus 90 lors du T1 et 83 lors du T4 2024, les pages
des entreprises pharmaceutiques semble afficher un volume moyen de réactions par post relativement stable.
Pourtant, en regardant de plus pres, le volume est en recul pour I'ensemble des comptes, a l'exception d’"UPSA qui, en
passant de 288 réactions / post lors du T1 d 442 réactions / post lors du T2, fait faire un bon considérable a la
moyenne de I'ensemble des comptes. Pour sa part, la médiane se situe & 67 réactions / post versus 93 lors du T1.

Y 4

500 Nombre moven de reactions par po
lors du T2 2025
RY4S
250
- ®00®@0009w@
1219116810781020 94 § 91 78 W 72 64 W 63 W 60N 57 W54 W a9 W 44 WP
0
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Leo Pharma France
MSD France
Biogaran

Roche France
Novartis France
Lilly France
Sandoz France
Boiron

Servier France
Zentiva France
Cooper

Chiesi France
Amgen France
Laboratoire Arrow
UCB France

Teva Santé
Lundbeck France
Urgo Healthcare

Johnson & Johnson IMF
Gilead Sciences France
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Un volume de reactions qui se traduit en terme de taux d'interactions

Encore dopée par l'arrivée de Zentiva France sur LinkedIn, le taux moyen d’interactions par page
estde 1,34 % lors du T2 2025, versus 1,32 % lors du T1 et 1,07 % pour le T4 2024, soit plus de 23 % de

croissance.
14 %

n men | d’'interaction

10,5 %
/ %

3,5 %

0 %
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Tendances 12 2025

Sur Linkedln, les lignes
éditoriales des o ing™

Lundbeck France + Suivre
= x 1436 abonnés

1sem. . ®
ﬁ Le 1 Voice Summit 2025 organisé par Lundbeck est un moment clé de
dialogue et de co-construction entre les associations de patients engagées dans
la santé du cerveau.

Zentiva France 4+ Suivre
ZENTIVA 609 abonnés

1 mois - @

J 19358 abonneés
3 sem. -

Johnson & Johnson Innovative Medicine France

@ @ [ALTERNANCE - RECRUTEMENT] @ @

|
I G b O rG 1-0 I re S S O n 1- 8 Et si vous faisiez votre alternance dans une entreprise & mission, ...

fs= Nous sommes trés heureux d'annencer la nomination de Claire Lhériteau-
Calmé en tant que Directrice de la Communication et des Affaires Publiques
de Johnson & Johnson Innovative Medicine France. ... plus

& Tourné vers l'action pour le climat, notre laborataire
de #médicamentsgénériques Zentiva France impulse des initiatives au

service de la protection de la #biodiversité et de la restauration

Cet événement réunit des représentants d'associations du monde entier pour
partager des expériences, échanger des idées concrétes et renforcer

des #écosystemes.

identiques au ler

Bois-Colombes collectivement la voix des personnes vivant avec des troubles psychiatriques et Johnson
92 neurologiques. &Johnson — : © A roccasion de la Journée Mondiale de la Biodiversité, nous sommes
u V 4 w % fiers de revenir sur 2 projets menés en France, porte-étendards de nos
1- r I l I I e SII- re e 1- C e n 1- re e S Nous remercions chaleureusement I'Unafam, La Voix des ‘ , . engagements environnementaux, qui répondent & 5 des objectifs fixés par
. : Migraineux, #Promesses et Association Surrénales pour leur participation s— o I'United Nations :
C’ChIES’ active cette année. Leur engagement contribue a faire avancer la ( . ' . . .
) @ Le boisement de la région du Massif Central. Labellisé PEFC

reconnaissance, la compréhension et la prise en charge des maladies du

cerveau, en France et au-dela. International et #labelbascarbone, ce projet de

sur la marque Recrute !
employeur (QVT, I8

alternant(e)

engagement RSE...), la Marke e

S

sylviculture #durable s'inscrit dans un contexte de reconversion
d'anciennes terres agricoles en #forét résiliente. 1 880 chénes rouges y

) ont été plantés et ont généré une captation de 560 tonnes
de #carbone permettant de freiner le déréglement climatique.
€ La pollinisation de |a région lle-de-France. Nous parrainons 5 ruches

dont I'essaim comptabilise en moyenne 115 000 #abeilles en hiver et 225

. 1- - R H E X pe rience . 000 abeilles en pleine saison et contribue & la préservation de la diversité
des espéces présentes dans les massifs forestiers.
communicarion Partner /
he @ NOMINATION [&J Découvrez-en plus sur ces initiatives qui visent & protéger I'écosystéme

forestier et soutenir I'#&conomielocale.

chez Johnson & Johnson
Innovative Medicine France

(recrutement,
valorisation des ‘~ ; : Claire Lheriteau-Calme,
me‘l'lers e‘l' des A ‘ @nouvelle'Directric?e de la Communication
‘ et des Affaires Publiques France

hommes) ou des Zentiva France agit

communications o un avenc dinable
environnement sur les
pathologies et la prise
en charge du patient

(outils et services mis &

disposition).

I

Journée Mondiale de |la Biodiversité - 5 pages

ZSNTIVA

#HBevondTheScore:Score T2 2025 LoM




Tendances 12 2025

Les annonces de
présence sur les
congres, de
symposiums ou
invitation a des
programmes de RP
(communication
environnement sans
mention produit) sont
de plus en plus
presentes.

Obijectif : au-dela des
cibles institutionnelles
ou economiques, les
laboratoires tentent
de toucher les
professionnels de
santé via des
publications dédiées.

Zentiva France + Suivre
ZeNTIVA 609 abonnés
1 mois +
s #ZentivaCardiolagie est fier d'étre partenaire
des #PrintempsdelaCardiologie2025, congrés organisé par la SFC - Saciété
Frangaise de Cardiologie !

5 A cette occasion, nous avons I'honneur de soutenir la session « Athérome,
physiopathologie du risque résiduel : mieux comprendre pour mieux agir » qui
se tiendra aujourd'hui a 14h30.

& En tant qu'acteur de #santé engagé aux cotés des #cardiologues et

des #médecinsgénéralistes pour transformer leur pratique au quotidien, nous
croyons fermement qu'une prise en charge adaptée des maladies
cardiovasculaires passe par une compréhension fine des mécanismes sous-
jacents au risque résiduel liés a |'#athérome et la #dyslipidémie.

= Rejoignez notre équipe sur place composée de Nathalie
CHARPENTIER, Aurelie MILLET, Margaux Lavacat, gilles
wiesendanger, Louis Josse et Mathieu De Frias pour tout savair
sur #ZentivaCardiologie.

? Nous vous donnons rendez-vous au Palais du Grand Large de Saint-Malo
jusqu‘au 23 mai.

HBevondTheScore:Score Ta 20295

Amgen France
16017 abonnés
1 mois « @
i Un #ASC02025 riche pour Amgen !

Nous sommes fiers d'avoir partagé avec la communauté scientifique nos
derniéres avancées dans plusieurs types de cancers tels que le cancer du
poumon a petites cellules, le cancer colorectal ou encore le cancer de la
prostate.

Portée par notre expertise en biotechnologie et notre capacité a développer et
exploiter les technologies les plus avancées, ces résultats illustrent le
potentiel de nos plateformes d’innovation, en particulier dans les tumeurs
difficiles A traiter. &

#WeAreBiotech #oncologie #ASCO

i

MSD France
41158 abonnés

1 mois « 0

L'#ASCO25, vous y serez ? Nous oui ! e

Cette année encore, MSD France participe au congrés de I'American ... plus

ASCO 2025 | MSD FRANCE - 5 pages

COMBATTRE
LE CANCER,

UN DEFI MAJEUR
DE SANTE PUBLIQUE.

#ASCO2025

Lilly France
ROANl 20064 abonnés
2 sem. - @

& En premiére ligne face aux lymphomes : retour sur I'ICML

Le congrés ICML 2025 a, une fois de plus, rassemblé les experts du

PP-CN-FR-1263 Juin 2025 = Lilly France, 24 baulevard Vital Bouhot €3 50 004 92621 Newilly-sur-Scine

Sockizé par Actions Simg lifiée R.C.S. Nanterre B 609 848 153 © Lilly France 2025 - Tous droits de reproduction réservés




Uers I'InfFini et au-dela

Focus Instasphéere corporate pharmaceutique
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Perimetre d'analyse Instagram

Depuis le T1 2025, et I'arrivée d’AbbVie France, le paysage corporate
pharmaceutique sur Instagram n'a pas évolué et la course aux abonneés
semble bien lancée.

A

BIOGARAN

AbbVie France Amgen France Bayer France BMS France Biogaran
Chiesi France J&J Innovative LEO Pharma Lilly France Sanofi France
Medicine France France

#HBevondTheScore:Score T2 2025




Abonnes

 Lors du 2e frimestre 2025, la
croissance moyenne des
comptes a été de 11,81 % (vs
10,05 % lors du T1 6,81 % lors Classement selon |le nombre d'abonnes
du T4 2024).

au 30 juin 2025

Classement selon le nombre d'abonnes
au 3l mars 2025
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Une productivite stable

« Avec une moyenne mensuelle de 7

posts publiés par compte lors du T2
versus /7,06 lors du T1, la productivite

de |I'écosysteme pharmaceutique
’r Instaaram est stable Clasgement selon le nombre de contenus
SOlfAreNne SLir 8 - publiés lors du T2 2025

Classement selon le nombre de contenus
publies lors du T1 2025
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Un iInterét gui varie au fil des trimestres

 En moyenne, lors du T2 2025,
chaque post a recu 55
reactions versus 89 pour le T1

et 46 lors du T4 2024. Classement selon le volume de reactions
lors du T2 2025

Classement selon le volume de reactions
lors du T1 2025
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Un engagement en baisse
.

* Le taux d’interaction moyen par
post de I'ensemble des comptes
lors du T2 2025 est de 3,36 %.

* Soit une baisse de plus de 33 % - .
Classement selon le taux d'interaction moyen par
par rapport au T1 2025. postlors du T2 2025

Classement selon le taux d'interaction moyen par post
lors du T1 2025

#HBeyondTheScore:Score TI 2025



Top 3 contenus

« Classement des 3 meilleurs posts du T2 2025 en fonction du taux

d’'interactions par post

biogaran_fr - Suivre .. nofi_france et

Audio d'origine exandrarosenfeld
idio d’origine

u biogaran_fr 5sem
y Aujourd'hui en France, plus de 120 000 nofi_france & Modifié - & sem
personnes sont atteintes de sclérose en  jJamais je n'aurais imaginé faire une
plaques, premiere cause de handicap ‘ombose a 38 ans avec I'hygiéne de
sévére non traumatique chez les jeunes  , que j'ai. » (-
adultes.
Diagnostiqué atteint de la maladie en ignostiquée récemment,

1989, Dominique Farrugia, célebre ilexandrarosenfeld, professeure de
acteur, a choisi de poursuivre sa carriere  ga et entrepreneure, partage son
malgré le handicap. En brisant le tabou périence et le chemin qu'elle a

autour de sa maladie auprés de son rcouru pour s'adapter et se
entourage, il a su continuer a vivre sonstruire.

pleinement sa passion : un parcours de

vie inspirant. n histoire met en lumiére l'importance
#journeemondialedelascléroseenplaque  icouter son corps et de ne pas

s gliger les premiers signes de douleur.

; Pour vous v ilgré les défis psychologiques et
= e ysiques, Alexandra a trouvé un nouvel
: / @) laurentsalexandre 4 sem uilibre, prouvant que chaque épreuve

Onestala ﬁn o )
des années 80 Qv Y V A
3693 J'aime 'aime
30 mai

{Q' Ajouter un commentaire... @ outer un commentaire... @

HBevondTheScore:Score Ta 20295

[

H0GARAN

/f‘ , @ ‘

. Vous pensez que
(.
s bouger tous les
& ‘jours, méme un peu,
# a un impact sur votre
santé quotidienne ?

Je
X

al %

ﬂ biogaran_fr et marinlle
Audio d'origine

biogaran_fr 12 sem

.~ Et si on bougeait plus, ensemble ?
@marinlle est partie a votre rencontre
pour découvrir vos petites astuces du
quotidien pour rester actifs.

& &% Qu'il s'agisse d'une routine bien
établie ou d’un court moment saisi entre
deux rendez-vous, chacun a sa fagon de
bouger un peu plus chague jour.

# Etvous, quelle est votre astuce pour
rester en mouvement ?

Pour vous v

Q linette_healthylife 12 sem
Ohhhh j'adore ce format @ @ @

& Q@

2 J'aime Rénondre

Qv W

4328 J'aime

14 avril

Q‘ Ajouter un commentaire...

C.’ Chiesi . -9 chiesi_france - Suivre

3 chiesi_france 2 sem
{ Chiesi devient entreprise
ambassadrice du don d'organes

Le 24 juin 2025, a @villeboiscolombes
@chiesi_france a officialisé son
engagement en signant la charte des
entreprises ambassadrices du don
d‘organes, aux cotés de la Ville de Bois-
Colombes, elle-méme devenue ville
ambassadrice.

mbassadrice ‘
on d organcs

Un grand merci a Monsieur Yves
Révillon, Maire de Bois-Colombes, pour
son engagement, et a toutes les parties
prenantes mobilisées : représentants de
patients, professionnels de santé,
collectivités et I'Agence de la
Biomédecine.

Patrice CARAYON,
Président du laboratoire Chiesi France

© P mavbamavind manemiia i s ealla

Qv W
49.J_'aime

% Ajouter un commentaire... @

20 %

BUZZ

ESANTE

communication




Top 3 contenus

e Classement des 3 mei

biogaran_fr - Suivre
Audio d'origine

biogaran_fr 5 sem

"~ Aujourd’hui en France, plus de 120 000

Onestala ﬁn 9 .
des années'80’ Q
" 3693

30 mai

Py

HBevondTheScore:Score Ta 20295

personnes sont atteintes de sclérose en
plagues, premiére cause de handicap
sévére non traumatique chez les jeunes
adultes.

Diagnostiqué atteint de la maladie en

1989, Dominique Farrugia, célébre
acteur, a choisi de poursuivre sa carriere
malgré le handicap. En brisant le tabou
autour de sa maladie auprés de son
entourage, il a su continuer a vivre
pleinement sa passion : un parcours de
vie inspirant.
#journéemondialedelascléroseenplaque
s

Pour vous v

laurentsalexandre 4 sem

Qv

J'aime

Ajouter un commentaire... @

H0GARAN

Vous pensez que
bouger tous les

jours, méme un peu,

 a un impact sur votre

santé quotidienne ?

| 394

v

lleurs posts du T2 2025 en fonction
likes, commentaires... Biogaran fait un hold-up sur le po

biogaran_fr et marinlle
Audio d'origine

biogaran_fr 12 sem

.~ Et si on bougeait plus, ensemble ?
@marinlle est partie & votre rencontre
pour découvrir vos petites astuces du
quotidien pour rester actifs.

k &% Qu'il s'agisse d’une routine bien
établie ou d’un court moment saisi entre
deux rendez-vous, chacun a sa fagon de
bouger un peu plus chaque jour.

# Etvous, quelle est votre astuce pour
rester en mouvement ?

Pour vous v

linette_healthylife 12 sem
Ohhhh j'adore ce format @ @ @

) Qo

2 J'aime Rénondre

QY W

4328 J'aime

14 avril

3

Ajouter un commentaire...

du nombre

ium |

=3

biogaran_fr et marinlle
Audio d'origine

biogaran_fr Modifié « 10 sem

" Vélo boulot dodo ? @marinlle est partie

&
o

a votre rencontre pour savoir quels
étaient vos meilleurs conseils pour faire
de I'activité physique [,

Et vous, quels astuces utilisez-vous au
quotidien pour bouger plus ?

Pour vous v

&

Répondre

une.patissiere.sportive 10 sem

| @a mliia wmecailblea weeccaleaw wha2s aica

Qv W

3435 J'aime
28 avril

6

Ajouter un commentaire... @

e

BUZZ

ESANTE

communication




Tendances 12 2025

Sur les comptes Instagram

institutionnels observes, les lignes
éditoriales demeurent inchangeées
par rapport au ler trimestre 2025.

En termes de contenu, on retrouve
principalement des campagnes de
prévention et sensibilisation autour

de pathologies, des témoignages
de patients et soignants, les
engagements RSE ou la mise en
valeur de la marque employeur,
des métiers et des hommes.

Sur les formats on observe un
usage croissant des carrousels et
foujours une forte présence de la
vidéo. Le format story est
egalement plébiscitée avec un
archivage thématique A la Une.

HBevondTheScore:Score Ta 20295

La migraine
<_chronique D

I'histoire d'une douleur millénaire

h

S

@ abbvie_france - Suivi(e)

@ abbvie_france 2 sem
& La #migraine, c’est pas nouveau.

téte.

A l'occasion de la Journée mondiale de
la migraine, retragons ensemble son
histoire depuis ses premiéres
descriptions antiques jusqu'a
aujourd’hui ol elle représente encore un
lourd fardeau pour les patients au
quotidien.

! Découvrez sans plus attendre les
dates clés de I'histoire de la migraine au
fil des siecles

Aucun commentaire pour
I'instant.

Qv N

2202 J'aime
21 juin

A amgenfrance - Suivi(e)

A amgenfrance Modifié - 6 sem
& Etla Palme d'Or des Biotechnologies
est attribuée a... Amgen France !

Alors que les projecteurs du
@festivaldecannes illuminent le monde
du 7e art, un autre tapis rouge —
scientifique celui-1a - a été déroulé pour
saluer I'innovation biomédicale.

Amgen France s‘est en effet vu décerner
la Palme d'Or des Biotechnologies 2024,
accompagnée d'un Dipldme de Mérite et
de Prestige Européen, par le prestigieux

Comité de France.

Cette distinction récompense
I'excellence d'@Amgen dans la
recherche et le développement de
thérapies innovantes, en particulier dans

Qv W

Gm 104 J'aime

26 mai

Q‘ Ajouter un commentaire... @

Mais ¢a, vous ne |'aviez peut-&tre pas en

Journée mondiale
de I'environnement

Des aetions concrétes
sur nos sites en France pour:

Décarboner |Réduirenotre |Produire

nos activités [consommation |localement
d'énergie 'de Iélectricité

'renouvelable

Eczéma chronique

i des mains

\\\\‘
| -
| ».,\\-‘ T o
\
\ T
\\\ 'r”\. . \\

W )
L/ Y
J

@ sanofi_france & - Suivre
>

£ =& sanofi_france & Modifi¢ - 4 sem
&’ Journée Mondiale de I'Environnement

Chez Sanofi, nous nous engageons vers
la neutralité carbone d’ici 2030. Pour
cela, nos 22 sites en France déploient
des solutions concrétes pour :

“\ Réduire la consommation d'énergie
<~ Produire de I'électricité renouvelable
£¢ Décarboner les activités et les
procédés industriels

En France, nous avons déja réduit les
émissions de nos activités de 54%
depuis 2019.

#IndustrieVerte #Décarbonation
#TransitionEcologique

Qv

86 J'aime
5 juin

P

Q. Ajouter un commentaire... @

leopharmafr - Suivre

‘ leopharmafr 1sem
&Y ECM & Travail gy

< Plus d1 patient sur 10 doit adapter
sa profession en fonction de sa
maladie*.

<~ L'eczéma chronique des mains
(ECM) influence aussi la vie
professionnelle, limitant certains métiers
et créant des défis quotidiens.

Avez-vous déja di adapter votre carriéere
a cause d‘une maladie de peau ?
Partagez votre expérience en
commentaire !

#EczémaChroniqueMains #Eczema
#EczemaMains #lmpactPro
#SantéDelaPeau #ChiffreClé

Qv

174 J'aime
25 juin

=

/s’ Ajouter un commentaire...

BUZZ
ESANTE




Sensibilisation et soutien

Parce gu’il n'y a pas que le corporate dans la vie, focus sur

I'instasphere des campagnes thematiques
des entreprises pharmaceutiques

HBevondTheScore:Score Ta 2025



Perimetre d'analyse Instagram

« Les 13 comptes Instagram thématiques / campagnes déployés par des entreprises
pharmaceutiques presents, en France, dont 3 nouveaux lanceés lors du T1 2025.

La santé = 1a Vie O*
au femlnl.: = HUTOUR )

@boxonslasep @lachainerose @hemofeel @lasanteaufeminin @lavieautour @lumieresurlasep
Merck Roche Sobi Organon Pfizer Roche

Ma vie

dallergi k qulor!s’

“Grest

migraines

@ma.vie.dallergik @comprendremoncancer @pactonco_pfizer @papillomavirus.fr @parlonsdepression @parlonsmigraines
ALK MSD Pfizer MSD Lundbeck Lundbeck

@voixdespatients
Roche

4BeyondTheScore - Score T2 2025



Abonnes au 30/06/12025

13000
En %, le Top 3 de |la croissance
Sons du nombre d’‘abonnés sur le 2¢ trimestre 2025
290011 12615 777 101 %
reminin) (e y 31 % 235 9%,
¥ 849 qulor!s’
3250 o ;| -
. IaﬁUﬁURt QP'éagt dallergi k
. 1333 | 1013 95 383 208
@ Z Qo XS Q Q P Z o & o e 2
@(o@ Oeo" 0@@\0 @&\0\ (\eee' e\,&g@ & : R . . 5 QQ(D \\Q&\ Qo@
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@ @Q Q 0 @ O o) N © R) O S O
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Une production en hausse

« 25,08 posts publiés en moyenne par compte lors du T2 2025

en nefte hausse versus le T1 2025 (17,31)

o0
3¥.9
25 2 22 21
@ ! 'a%vﬁué’: @
12,9 J -
) e
%,
0
& & N R N & ¢ 4 o & > Py R
O & &P & & ® S ° @ > ¢ 2 S
o X &' Z Q & o ) R) N 9 )
R A & & & o 5
\09 @0 @s) (\O > & @QO QO'Q @Q@
I @Q@ R Q‘ ()
@Po&
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Un engagement lie a |la taille des communautes...mais pas que

« Avec plus de 21 000 interactions et 2,13 % de taux d’'interaction moyen par compte lors du T1
2025 progresse en volume et baisse légérement (vs prés de 18 000 pour le T1 et 2,53 %) en taux
d’'interactions...

)

*%16,5%
5,25 %
®
3 O/o
1.8 % @ R @ :
1,45 % &
1 ’ 1 0/ (0] O 8 3 0 / 0 0 T
0 0,753% 0,72% 0 6
0 %
0%
> 9 : 9 @ < $ < < :
ép@ é\o@ . é&z’ \e(’éz \0(3. éoe &é“ &o‘) " \49 ,‘,000 eé\o(‘ é\o\o \QeOQ
& < N\ Q Ng o N > Q G o 52 )
) o) 60 eo Q’é Q 04 @ o X4 O \S O O
> & o o 9 2 Q) o o R 2 )
Qé @(‘\ @0 040 QOQ @QO & é\o \0@@
5
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Top 3 contenus

* Classement des 3 meilleurs posts du T2 2025 en fonction du taux d'interactions par
post

\
parlonsmigraines - Suivre \ X y @ hemofeel - Suivre . Je dois Il faut que O voixdespatients - Suivre
\ . appeler le labo je renouvelle mon
.ws Parlonsmigraines 11 sem * hemofeel 10 sem . l ssultats | ordonnance O voixdespatients 13 sem
~ Les migraines ne dorment jamais... et Hémofeel féte ses 1an ! pour (es resultats : "Tu as |air en forme, non ?". Dans la
celles qui frappent en pleine nuit * maladie chronique, ce que |‘entourage

peuvent &tre redoutables ! Il y a un an, nous lancions Hémofeel ne voit pas, c'est ce qui se passe 2
avec une mission claire : informer, J’aimal... encore I'intérieur : les douleurs, la charge

< Vous aussi, vos nuits sont parfois sensibiliser et accompagner toutes les mentale, les rendez-vous, la fatigue, les

’
impactées par la migraine ? Partagez personnes concernées par |'hémophilie. doutes... et tout ce que la maladie oblige
votre vécu en commentaire ! e I I IO ee & gérer en plus du reste <o
%

‘5 = . (&2 Retour sur cette premiére année en
e suis révelllée #migraine #migrainechronique quelques chiffres... Le cerveau d Z un.e En cette Journée mondiale de la Santg,

r Ie . ra.nes #migrainesevere #maladieinvisible -~ * 6 o 67 posts publiés on avait envie de mettre en lumiére cette
pa s mi | #parlonsmigraines e e Ses < 183 fidéles abonnés ° réalité silencieuse.
g = De nombreux conseils, podcasts et m a. lad e C h I'O n I q u e,

qUi débutent la nuit Pour vous v témoignages partagés... ’ 7 Atoutes celles et ceux qui vivent
p X C est“. avec une maladie chronique : on vous
i nanoucapitanio 11 sem i Et ce n'est que le début ! Merci pour vos - voit, on vous lit, on vous écoute et on
durant nen sommell 0 Bon courage 4 toutes et tous, S likes, vos commentaires et votre Trop fatigué.e vous donne la parole sur Voix des
Et oui hélas, & - confiance. Continuons ensemble a faire our cette soirée... Patients. Etes-vous touché.e par une ou
CLEMENTINE Et pendant 72h je me léve et me © | ] grandir cette communauté et a se P Ils vont encore plusieurs maladies chroniques 2

couche avec toujours la crise donner les moyens de vivre au-dela de me juger...

Qv A ' ‘ QY W QY W
&) 431 yaime & 19 J'aime J’ai bien pris &0 1435 yaime

22 avril 23 avril ,d. t 2 7 avril
mes medicaments : Jen parle ou pas ?

s Ajouter un commentaire... @ G Ajouter un commentaire... @

C' Ajouter un commentaire... @

1€ % 13 % 12 %

#HBevondTheScore:Score T2 2025 BuzZ W Laa




Top 3 contenus

 Classement des 3 meilleurs posts du T2 2025 en fonction du nombre de likes,

commentaires... par post

Je dois Il faut que

appeler le labo je renouvelle mon

pour les résultats ! ordonnance

J’aimal... encore

Le cerveau d’un.e
malade chronique,

c’est...

Trop fatigué.e
me juger...

J’ai bien pris

o >
mes meédicaments ? Jen parle ou pas ?

| 308

O voixdespatients - Suivre

O voixdespatients 13 sem

"Tu as |‘air en forme, non ?". Dans la
maladie chronique, ce que |‘entourage
ne voit pas, c'est ce qui se passe a
I'intérieur : les douleurs, la charge
mentale, les rendez-vous, la fatigue, les
doutes... et tout ce que la maladie oblige
4 gérer en plus du reste

En cette Journée mondiale de la Santé,
on avait envie de mettre en lumiére cette
réalité silencieuse.

7. Atoutes celles et ceux qui vivent
avec une maladie chronique : on vous
voit, on vous lit, on vous écoute et on
vous donne |la parole sur Voix des
Patients. Etes-vous touché.e par une ou
plusieurs maladies chroniques ?

CQvY A
&) 1435 Jaime

7 avril

@ Ajouter un commentaire... @

+J3l

lachainerose - Suivre

/4 lachainerose 6 sem

" “Tout avait commencé par un beau
week-end a Disney, journée fatigante,
anormalement fatigante d‘ailleurs... Le
soir sous la douche je sens une boule
au-dessus de mon sein droit et a cet
instant précis ma vie, notre vie prend un
autre tournant...

Les examens, |'attente des résultats... 15
jours plus tard le verdict tombe mais moi
je reste debout car je m'étais préparée.
Le mode combat était activé !

Aujourd’hui la chimio a bien agi, je suis
contente de mon combat et je voulais
juste dire gu‘on s'adapte a tout. Courage

a toutes et n'oubliez pas que tout est
possible 1"

[ W PO S IS L] PRI SR i SRS U

Qv W

686 J'aime
26 mai

G‘ Ajouter un commentaire... @

Lui aussi s’'était rasé la téte
pour me soutenir !

080

lachainerose -+ Suivre

4 lachainerose 12 sem
<

“"Quand mes cheveux ont commencé a
tomber, j'ai d( me faire raser la téte.
C'est un ami qui me I'a fait, car mon
compagnon est pour son travail dans
une autre ville, nous sommes a distance.

Quand il arrivé 2 jours aprés, lui aussi
s'était rasé la téte pour me soutenir car
j'avais honte qu'il me voit téte nue. Tout
le monde a trouvé que c¢'était une belle
preuve d'amour &"

On vous partage ce joli témoignage de
Christine pour commencer la semaine
{lien en bio sur @lachainerose) &4

= N'hésitez pas vous aussi a partager
vos photos et moments de soutien avec
vos proches sur Chaine Rose !

Qv W
@ 572 Jsaime

14 avril

c’ Ajouter un commentaire... @
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e
Sur les comptes Instagram de marque, | =) Y "l"'l" ——

Hemo

hemofeel Modifié -+ 20 sem

& Alors que la sortie du film Mountains
We Carry ; Mountains We Climb
approche, nous sommes allés a la
rencontre de Raphaél, I'un des 8
grimpeurs, qui a participé a l'ascension
du #MontBlanc avec Sobi

parlonsdepression 14 sem

les lignes eéditoriales évoluent peu et i€ Pl

restent centrées sur des campagnes de | v =

Dire non, ce n'est pas renoncer. C'est ce et @SaveOnelife.

y 4 L] ] ] : A
revention (SEP, papillomavirus Iy dl 'S ool raarasn
p I p p u = m = W, partager dans un podcast en 2024. Dire ONjoOlr Ragnaes - ﬁ Dans ce nouvel épisode de notre
ol s non I'a aidée 3 préserver sa santé Est-Ce que vous pouvez podcast #HémaTalks, il nous raconte
V4 " " " " ' mentale aprés une période de vie Nnous raconter votre son parcours en tant que
'I'e m O I n G e S G 'I' I e n 'I'S I n 'I'e rv I eWS d e & compliquée et a reprendre le contréle, histoire avec patient atteint d’hémophilie A et revient
| 4 poser ses limites et s‘accorder I'espace I'hémophilie ? sur le projet Mont Blanc auquel il a
' dont elle a eu besoin pour avancer. Dans : participé en juillet 2024. Il
un monde ou tout va toujours plus vite,

professionnels de santé (santé de la N -

tourbillon d'obligations, apprendre & dire

nous parle notamment de ses difficultés,
ses joies, ses challenges, la vie avec ses
coéquipiers...

i non devient un acte puissant. -

femmme, cancer...), des conseils pour la oo SE R —

BBt Bmps qui 6tait 2 I'arrét. QY N
8 J'aime

vie au quotidien avec la maladie. L o ome
4 c Ajouter un commentaire... ®@ @S0 " G Ajouter un commentaire... ®)

., Envie d'écouter le témoignage de

Qv W

Pour creer de I'engagement et favoriser
des confenus sponsorises, on observe CANCER ET HOPITAL = ==

Loyt pactonco_pfizer 13 sem

une diversité de formats : story, reels, e,
carrousel, infographies statiques ou FAUX

Pour votre confart, votre traitement Pour votre confort, votre traitement
G n i m é e S intraveineux peut etre administre intraveineux peut &tre administré a

I'hépital de jour avec I'accord de I'équipe

al'hopital de jour avec I’accord médicale. Cela signifie que vous &tes

de I’équipe medicaie. admis, vous recevez votre traitement et
quittez I'hGpital le méme jour.

Vous évitez ainsi une hospitalisation de

A noter quelgues campagnes ot s pesrgagrer vove

mon.gyneco et lasanteaufeminin
' Collaboration commerciale
Audio d’origine

@ mon.gyneco & 4 sem
Tout savoir sur le don d'ovocytes it

2 Qui peut donner ?
Toute femme majeure, en bonne santég,

FAUX
et dgée de moins de 37 ans, avec ou
sans enfants.

.~ Pourquoi c'est important ?
L'insuffisance ovarienne est une cause
majeure d'infertilité chez les femmes
aprés 35 ans. En France, fin 2024, 2770
couples ou femmes non mariées étaient
en attente d‘un don d'ovocytes, avec
des délais moyens de 24 mois pour une
FIV.

(Source : Rapport annuel de I'Agence de
la biomédecine, 2024)

«~ Les 3 principes du don :

Pour plus d'informations sur I'hgpital de

d'influence comme @lasanteaufeminin

en hopital de jour », disponible sur notre - \ + Volontaire : Toute décision est

site internet, en lien dans la bio.

avec @mon.gyneco (Olivier Marpeau) & L oqQv 8

pour « La Minute Gynéeco ». © v

2 avril s X0 c Ajouter un commentaire...

HBevondTheScore:Score Ta 2025







Perimetre d'analyse » [anciennement Twitter]

« 21 comptes suivis et analysés.

B
: A v
obbvie 4 ’ BA\E(E i BloHRAN
- S

@AbbVieFrance @AmgenFrance @Bayer_FR @Biogaran @BoehringerFR @BMSFrance @GSK_FR @lpsenGroupFR

@JanssenFRA @LEOPharmaFR @LillyPadFR @merck_fr @MSDFrance @novartis_france @NovoNordiskFR @Pfizer_France

F . Insgired by patients.
b 4 Driven by science.

@PierreFabre @Roche_France @SanofiFR @TevaSante @UCB _France

 IPSEN

Innovaticn for patient care

Q

7

novo nordisk”

©

Pierre Fabre

#BeyvondTheScore - Score T2 2025




Un nombre de tweets toujours plus faible
e

 Les 21 comptes encore

e Lors du 2e trimestre 2025,

présents sur X ont publié un
total de 125 tweets lors

du T2 2025.

En prenant en compte,
uniguement les 7 comptes
ayant publié au moins 1
tweet lors du trimestre, la
moyenne est inférieure a
0,2 tweets par jour... et
@AbbVieFrance représente
plus de 45 % des tweets du
trimestre (58).

HBevondTheScore:Score Ta 2025

14 comptes n‘ont rien publie
(11 lorsdu Tl et 7 lors du T4

2024)

r»@

@AmgenFrance @Biogaran @GSK_FR @LEOPharmaFR
novo nordisk”
@LillyPadFR @merck_fr @MSDFrance ce  @NovoNordiskFR

@@

@Pfizer_France @Roche_France @TevaSante

@UCB _France




Classement selon le nombre de tweets publies lors du T2 20295

.
Les 3 premiers comptes representent

plus de 87 % du volume de tweets publiés

60 58

4 comptes ont publie
= entre 2 et 7/ tweets
en 91 jours

14 comptes n‘'ont rien publig, ni tweet,
ni reponse a un tweet

o) o) o) o) o) o) o) o) o) o) o) o)

Q - - - - & 2 @ - @ @ @ 2
S & S S IO &
£ 8 R S S S R O T RS

© O \(\O \\\* & cJQ (e O {7/ % > /
A S e I I 2 N
< N S QO N & ©
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Un detachement du public qui se confirme

« Au 30/06/2025, le e Lors du T2 2025, tous les comptes,
nombre moyen ou presque, sont en recul avec
d’abonnes par compte une perte de 63 abonnes

estde 8113 (vs8177au .
31/03/2025 et 8 318 au 31/12/2024). en moyenne depu Is le

Ce désamour du public pour X et les 31/03/2025

comptes pharma se confirme jour
apres |our, mois apres mois.

A noter, @NovoNordiskFR, en
recul lors du T1 2025, a toutefois
o sagné 6 abonnés lors du T2 2025
sans publier un seul tweet...

#BeyondTheScore - Score T2 2025 @ Lawg



Classement global selon le nombre d'abonnes au 30/06/2025
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Tendances, Likes | tweet, RT | tweet et Interactions

 Un taux d’interactions moyen en chute constante :

« 0,033%
pour le T1 2024

« 0,027 %
pour le T2 2024

« 0,015%
pour le T3 2024

« 0,012 %
pour le T4 2024

« 0,0036 %
pour le T1 2025
« 0,0027 %
pour le T2 2025

*Nombre moyen de réponses par tweet aux tweets d'un jour par rapport au nombre d'ab
période sélectionnée. Si un compte ayant 200 abonnés recoit un
I'interaction est de 1,5 % (30/10/200 = 0,015 = 1,5 %)).
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onnés du méme jour dans la

P
total de 30 réactions a ses 10 tweets d'une journée,

Devant |la faible activité des laboratoires
pharmaceutiques sur X, analyser les
tendances et les registres d'expression
reviendrait a se focaliser sur les 3 comptes
ayant produit a eux seuls prés de 90 % des
tweets du trimestre.

De méme, s’'intéresser aux nombres de likes
ou de RT par tweet devient non signifiant.

Pour preuve, I'effondrement du taux
d’interactions depuis debut 2024.




