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2029, 'annee du redeploiement ?

« Apres une fin d‘année 2024 marqgquée par un net recul des principaux laboratoires
oharmaceutiques presents en France sur X, 2025 sera-t-elle 'année d'un nouveau

paysage numeérique pharmaceutique ?

#HBevyondTheScore:Score TI 2025

ler indice : 5 nouveaux comptes thematiques mais egalement 1 compte corporate
ont fait leur apparition sur Instagram.

2¢ indice : un nouvel acteur est préesent sur LinkedlIn.

3¢ indice : au niveau global, les maisons meres de certains laboratoires
oharmaceutiques ont ouvert des comptes Bluesky. Les filiales francaises suivront-

elles 7

4e indice : #BeyondTheScore debute désormais par les résultats LinkedlIn, suivis de
ceux sur Instagram pour finir par X qui occupait la 1re place depuis le lancement de

ce barometre.




in BackK to essential!

Focus Linkedln sphere corporate pharmaceutique

#HBevyondTheScore:Score TI 2025




Perimetre d'analyse LinkedIn

« Parmiles principaux laboratoires pharmaceutiques présents en France (Classement du magazine Pharmaceutiques selon le CA),

avec l'arrivée de Zentiva France courant mars, 21 disposent désormais d’une page LinkedIn. A noter, les autres entreprises
pharmaceutiques s'expriment également sur Linkedln mais principalement via la page du global, en géolocalisant leurs

publications.
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Des pages suivies

- Avec 21 368 abonnés en moyenne au 31/03/2025 (versus 20 332 au

31/12/2024), les laboratoires pharmaceutiques ont augmenté leur nombre de plus de 5 %
lors du 1er trimestre 2025 et ce alors méme que Zentiva n'a ouvert sa page que courant mars.

Gilead Sciences France, UCB France et Lilly
sont les “Champions” de la croissance sur

LinkedIn lors du T1 2025 avec 15 %, 10 % et
10 % d’abonnés en plus.
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Des pages un peu moins actives

* Avec 20 posts en moyenne par page lors du T1 2025, versus 24,75 pour le T4 2024,
les laboratoires pharmaceutiques ont été moins actifs en ce déebut d‘année. Une
activité qui remonte toutefois en mars avec 7,33 posts / page vs 6,35 pour janvier.

assement selon le nombre de po
oubliés par page en movenne par mol

o lors du T1 2025

A noter, si Urgo Healthcare dispose d’une page pour la France avec plus de 17 000 abonnés, celle-ci
est inactive et I'unique post, d’il y a 8 ans, renvoie vers la page internationale Urgo Group.

25

12,5

6,25
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Des posts qui suscitent des likes, des commentaires et des republications

« Avec plus de 90 reactions en moyenne par post lors du T1 2025 versus 83 lors du
4e trimestre 2024, les pages des entreprises pharmaceutiques suscitent un
engagement regulier.
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Un volume de reactions qui se traduit en terme de taux d'interactions

« Dopée par lI'arrivee de Zentiva France sur Linkedln, le taux moyen d’interactions par page est
passé de 1,07 % lors du T4 2024 a 1,32 % lors du T1 2025, soit plus de 23 % de croissance.
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Tendances 112020

Sur LinkedlIn, les
lignes editoriales
des laboratoires
restent identiques
a 2024 et sont
avant tout cenfrees
sur la marque
employeur (QVT,
engagement RSE...
ef communication
RH (recrutement,
valorisation des
meétiers et des
hommes).

Chiesi France + Suivre

" 9207 abonnés
1 mois - ®

© Engagées pour plus de solidarité ! <

Cing de nos collaboratrices ont donné de leur temps et de leur énergie aux cotés
de I'Association Tulipe, en participant a une mission de volontariat : la
désactivation de produits sérialisés.

€@ Une étape clé qui permet de faciliter I'acheminement de matériel médical
vers les populations en besoin.

€@ Un bel engagement en cohérence avec nos valeurs de solidarité et d'accés
aux soins pour tous.

Bravo & nos équipes pour cette mobilisation ! & Et un grand merci a Tulipe pour
son action essentielle.

#Chiesi #WeAct #Solidarité #Engagement

Mission Volontariat Tulipe - 5 pages
| l

{3Chiesi

Mission
Volontariat

#HBevyondTheScore:Score TI 2025

Sandoz France + Suivre
9019 abonnés
1 mois « @

»« #JournéeDesDroitsDesFemmes

Aujourd’hui, nous sommes fiers de célébrer la journée internationale des droits
des #femmes. L'année 2025 sera source d'inspiration et décisive car elle
marque le 30éme anniversaire de la Déclaration et du Programme d‘action de
Beijing, une feuille de route ambitieuse pour I'égalité des droits des femmes et
des filles, tracée par 189 pays dont la #France. [ |

Chez Sandoz France, nous nous engageons chaque jour pour promouvoir
I'égalité des sexes. Cela fait plusieurs années que notre comité de direction est
paritaire et que nous veillons a garantir la présence des femmes a tous les
niveaux de l'organisation, en particulier dans nos fonctions managériales.

Nous croyons que I'égalité passe aussi par de la flexibilité. Temps réduit
annualisé (TRA), télétravail et congés parentaux accessibles a tous : autant de
leviers qui permettent a chacun et surtout a chacune d'équilibrer carriére et vie
personnelle.

Chaque jour, nous nous engageons a cultiver un environnement inclusif ot
chaque voix compte et ol I'épanouissement professionnel est encouragé ;
moteur de notre réussite collective et de notre capacité d'#innovation !

Aujourd’hui, nous tenons a adresser un immense #MERCI a toutes les femmes
qui, chaque jour, rendent nos médicaments accessibles a tous. Un merci tout
particulier a nos 7 Sandoziennes qui ont pris la parole pour soutenir cette cause
commune : Julie Rubio Audrey L'HERMITE Pamela Barontini Chloé

Mouras Laura Oukoulou Frangoise Jeanne Céline Lao @ et toutes les femmes
clientes et partenaires de Sandoz avec qui nous avons le plaisir de travailler au
quotidien. Leur #vision, leur #engagement et leur #impact méritent d'étre
célébrés.

< Selon vous, quelle petite action pourrait rendre I'égalité des sexes encore
plus concreéte au travail ?

#SandozFrance #Inspirelnclusion #IWD2025 #SandozDEI
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| de soin des patients 3
et qui incarne parfaitement

MSD France

39561 abonnés

1 mois - ®
Pour la Journée internationale des femmes et filles de science, on met en avant
quelques collaboratrices qui sont liées par une passion commune : faire avancer
la recherche en santé.

Chez MSD France, nous sommes persuadés que |'égalité et la diversité au sein
de nos équipes favorise I'innovation. Avec un index d'égalité femmes-hommes
de 96/100 en 2024, nous faisons en sorte que nos collaboratrices puissent étre
elles-mémes au quotidien, afin de favoriser de futures découvertes scientifiques
au bénéfice des patients.

Découvrez 4 de nos collaboratrices qui évoquent leur passion pour les sciences
et leur choix de s'&tre engagées dans une carriére scientifique [LJ

Fannie Contestin, Marion GOUSSARD, Catherine Hunault, Agnés Liard

Paroles de chercheuses | MSD France - 5 pages

GEMMES ET SCIENCES : UNE COMBINAISON GAGNANTED

i
X

Roche France + Suivre

21242 abonnés
3sem. - ®

Chez Roche France, nous sommes convaincus que le dialogue est essentiel pour
faire avancer I'égalité femmes-hommes au #travail.

La semaine derniére, dans le prolongement du #8mars, le collectif
Femmes@Roche a organisé plusieurs événements pour sensibiliser et échanger
afin d'avancer ensemble pour préserver I'#égalitéFH dans un environnement de
travail en constante mutation <>

Nous avons eu la chance d'accueillir Virginie Guyot, premiére femme a avoir
dirigé la Patrouille de France, qui a partagé son expérience de leadership et
souligné I'importance du soutien de son entourage dans sa carriére.

Deux autres événements ont également marqué cette semaine :

. Une session sur la prévention des violences sexistes et sexuelles en milieu
professionnel.

£ Une présentation du parcours de vie d'une femme chez Roche, explorant les
défis et opportunités tout au long d’une carriére.

Transparence des échanges, liberté de parole, diversité des points de vue... Nos
collaborateurs et collaboratrices ont ainsi résumé cette semaine thématique. Et
notre mobilisation ne s'arréte pas la ! Les discussions initiées continueront
d'alimenter des actions concrétes pour un environnement de travail toujours plus
inclusif.

A Merci aux organisateur(ice)s, dont les membres collectif Femmes@Roche,
aux participant(e)s et aux intervenant(e)s impliqués pour cette cause !

#EgalitéFH #IWD2025

Camiille Brissot, Jeannette Luong (Le Mestre), Laurence Enard, Sabine
Lehner-Marblez, Sylvie CACCIA CHETCUTI, Alice Herreye Baxter, Aude
Montanié 4, Aurelie de Sarrazin-Pételle, Aurélie Prevelle, Berangere
Zombas, Elise BORNOT DECENCIERE, Esther Haik, Guillemette RAMEY, Ferri
Rose-Marie, Sarah Daguerre, Soazig NENAN, Stéphanie du Boucher, Sylvaine
Maury

communication
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Les annonces de
présence sur les
congres, de
symposiums ou
invitation a des
programmes de RP
communication
environnement
sans mention
produit) sont
egalement de plus
en plus présentes.

Chiesi France =+ Suivre
" 9207 abonnés
2 mois - ®
- Chiesi au 29° Congrés de Pneumologie de Langue Francaise a Marseille !
Du 24 au 26 janvier 2025, venez nous rencontrer au Parc Chanot a Marseille

pour échanger sur les maladies respiratoires et leur lien avec I'environnement et
le changement climatique, thématique phare de cette édition.

9 Retrouverez notre stand n°71, oll nous mettons en avant nos initiatives et
engagements en tant que société a mission.

# Ne ratez pas notre symposium, le samedi 25 janvier de 13h15 & 14h15 :

"Comment innover en santé tout en respectant la planéte ?" Une réflexion
essentielle sur I'équilibre entre innovation médicale et durabilité, avec la
participation de : Bernard Aguilaniu - Pneumologue, Grenoble Jean-Pierre
Goux, mathématicien, ingénieur, entrepreneur, écrivain, conférencier et acteur
engagé pour I'écologie Camille Lemaitre, Directrice Sustainability & Business
Development, Chiesi

Sous la présidence de : Capucine Morelot-Panzini, Pneumologue, Paris Mathieu
LARROUSSE, Pneumologue, Toulon

Nous avons hate de vous y retrouver en grand nombre !

#CPLF2025 #SantéRespiratoire #ChiesiFrance #InnovationResponsable

{AChiesi
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18174 abonnés
1sem. - ®

Johnson & Johnson Innovative Medicine Fra... + Suivre

4/ C'est aujourd'hui que débute le congrés de I'ELCC a Paris, qui se déroulera
jusgu'au 29 mars prochain.

Nos équipes sont ravies de participer a ce congres, car elles travaillent sans
relache pour transformer la vie des patients dans le domaine de I'oncologie. Déja
engagés depuis de nombreuses années en hématologie, nous sommes
aujourd'hui plus déterminés que jamais a faire avancer I'oncologie, en
s'impliquant davantage dans la prise en charge des cancers du poumon, une
maladie qui demeure I'une des principales causes de déces par cancer dans le
monde.

Nous serons présents tout au long du congrés avec un stand dédié. Venez
échanger avec nos équipes et découvrir nos engagements en oncologie
thoracique !

Ce congrés représente une véritable occasion de discuter des actualités
concernant la prise en charge des patients atteints de cancer du poumon, ainsi
que des avancées thérapeutiques et des enjeux du parcours de soin.

#ELCC #LungCancer #Cancerdupoumon #Oncologie #Innovation

» Pioneering -
in oncology

Y Q 2 3 AT B Yy ‘ ~q) ‘
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MSD France

e 39561 abonnés

3sem. - ®

£4 « ImpulslOn Poumon » : 2 demi-journées dédiées & I'innovation en oncologie
thoracique !

Ce week-end, MSD France a eu le plaisir de réunir plus d'une centaine d’experts
en #oncologie thoracique dans le cadre de son événement national « ImpulsiOn
Poumon ». Deux jours d'échanges et de partage autour des avancées de
I'immunothérapie pour améliorer la prise en charge des cancers pulmonaires.

Les moments forts de cette initiative ?

@ Un retour sur 10 ans d'avancées en immuno-oncologie avec l'intervention
d'experts renommés, frangais et internationaux.

@ Des échanges autour des nouveaux standards de prise en charge, du stade
métastatique aux stades précoces.

@ Des ateliers interactifs sur la prise en charge des patients et I'évolution des
stratégies thérapeutiques.

@ Une conférence inspirante sur I'impact futur de I'intelligence artificielle en
oncologie.

Etaprés?

L'innovation en oncologie thoracique n'a de cesse d'évoluer et nous avons a
coeur de contribuer a cet effort. Aujourd’hui, plus que jamais, nous restons
engagés aux cOtés des professionnels de #santé pour transformer ces avancées
en bénéfices concrets pour les patients.

Un grand merci a tous les intervenants et participants qui ont contribué a ces
échanges passionnants ! & ('

Nicolas Girard ; Sylvie Lantuejoul ; Julien MAZIERES ; Olaf Mercier ; Maurice
Pérol ; Arnaud Scherpereel ; Anne-Claire Toffart ; Marie Wislez
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Novartis France =+ Suivre

28173 abonnés

2sem. - ®
[Out of the boite] Nous sommes ravis d'annoncer la participation de Novartis a
I'édition 2025 du congreés de la Société Frangaise d'Hématologie (SFH), qui se
tiendra du 2 au 4 avril 2025 au Palais des Congrés de la Porte Maillot a Paris. §

Depuis 60 ans, nous collaborons avec les experts en hématologie afin de
développer et mettre a disposition des innovations thérapeutiques majeures.

Le congres de la SFH est un rendez-vous incontournable pour échanger et
construire ensemble, afin d'améliorer la prise en charge des patients atteints de

maladies hématologiques.

Chez Novartis, nous en profitons pour réaffirmer notre engagement dans le
domaine de I'hématologie. .~

#Hématologie #NovartisFrance #Innovation

OUT OF
THE BOITE

Novartis participe au
congres SFH 2025

Retrouvez nos équipes sur place du 02 au 04
avril pour échanger sur I'avenir de 'hématologie

communication
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On trouve
egalement sur les
pages Linkedln des
communications
environnement sur
les pathologies et
la prise en charge
du patient (outils et
services mis Q
disposition) ou
I'engagement des
collaborateurs

18174 abonnés
1sem. - ®

Johnson & Johnson Innovative Medicine Fra... + Suivre

@ Clap de fin pour notre série sur le Myélome Multiple. Dans ce dernier épisode,
nous mettons en lumiére un pilier souvent discret mais essentiel : les aidants. Il y
a 20 ans, leur réle était peu valorisé et souvent pergcu comme secondaire.
Aujourd'hui, ils jouent un réle clé et sont des partenaires incontournables et
reconnus dans le parcours de soins des patients.

Avec les témoignages de laurent Gillot (Association Frangaise Des Malades du
Myélome Multiple), du Dr Margaret Macro, hématologue, et de Bernard et
Marie-Pierre, découvrez I'évolution de la reconnaissance de laidant. “}

#Hématologie #MyélomeMultiple #jnj #innovation #AF3M

00:00:09:21

L({ Myélome Multiple

20 ans dévolution

#HBevyondTheScore:Score TI 2025
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Sandoz France
9019 abonnés
2 sem. » Q

@ #MarsBleu : le cancer n‘empéche pas I'extraordinaire !

3464 m d'altitude - c’est I'ascension fulgurante que des patients, atteints ou en
rémission d'un cancer digestif, font aux cétés de I'association Etendard du
cancer digestif depuis maintenant 3 ans ! 45

Au sommet de ce glacier : une magnifique vue sur le massif des Grandes
Rousses dans les Alpes, symbole d’une réussite physique, collective et contre la
maladie.

Dans la continuité de notre Tour de France des Initiatives Patient, nous avons eu
la chance d'accueillir au siege de Sandoz France, le Dr Pierre-Guillaume
Poureau, gastro-entérologue et cancérologue digestif au CHU de Brest,
président et fondateur de I'association, accompagné par Alexandre GAC, patient
ayant participé a I'ascension de 2024.

Une intervention forte en émotions retragant les grandes étapes, de la
préparation encadrée dans |'Activité Physique Adaptée (APA) jusqu’aux 12 heures
de marche le jour J — un exploit qui met en lumiére I'importance de maintenir une
activité physique en tant que patient atteint d'un cancer, mais pas

seulement... .7 [

Sandoz France, acteur engagé en oncologie, est fier d'avoir accompagné
I'association Etendard du cancer digestif dans cette 3éme édition de
|'ascension, réaffirmant notre engagement en oncologie et plus particuliérement
cette année pour Mars Bleu, dans la sensibilisation au dépistage du cancer
colorectal. Un cancer qui est guéri 9 fois sur 10 s'il est détecté tot. &

Le dépistage sauve des vies. Faites-le en ce mois de mars et sensibilisez votre
entourage.

#MarsBleu #ascension #0ncologie #AvecVousPourEux

.

Dr Pierre-Guillaume Poureau | &\
Gastro-entérologte et cancerologue digestit

«

auiCHU de Brest, ainsi que fondatetrade’s ¥

-

{iassociation "Etendard du Canger Diges‘iif”. (\f

et cancérologue) ¥ )"!f.\
digestif: |
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Amgen France
15473 abonnés
3sem. - ®

Apprenez a connaitre la NMOSD !

@ La neuromyélite optique est une maladie auto-immune rare caractérisée par
des attaques graves et récurrentes du systéme nerveux central qui peuvent
entrainer la cécité, la paralysie et méme le déceés.

Le mois de mars est le mois de la sensibilisation a la NMOSD. 31 jours dédiés aux
patients, aux soignants et a tous ceux qui cherchent & mieux comprendre cette
maladie grave.

Ensemble, sensibilisons-nous aux nombreuses facettes de la NMOSD, portons
les voix des personnes touchées par cette maladie rare et invalidante.

Pour plus d'informations, visitez le site NMOSD in focus
< https://Inkd.in/dfgHXuMX

#NMOSDinFocus #NMOSD #NMOSDAwarenessMonth #MaladieRare #UnTraite

NMOSD in focus - 4 pages

MARS EST LE MOIS
DE SENSIBILISATION A LA

NMOSD

»

EN SAVOIR PLUS SUR LES MALADIES
DU SPECTRE DE LANEUROMYELITE OPTIQUE

=+ Suivre

2097 abonnés
2sem. - ®

[(J Gilead Sciences France

Alors que le Sidaction mobilise chaque année des milliers de personnes dans la
lutte contre le VIH, il est essentiel de continuer a informer, sensibiliser et
combattre la stigmatisation.

Découvrez le témoignage d’Aimé, qui partage son parcours et son engagement
face au VIH. Son histoire rappelle I'importance du dépistage, du soutien aux
personnes vivant avec le VIH et de I'engagement collectif pour atteindre zéro
nouvelle infection.

A Pour en savoir plus : https://Inkd.infeBAATJRP

#Sidaction2025 #VIH #PVVIH #LutteContreLeVIH
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Dans mes rapports’intimes,
le virus peut étre un frein,
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I} Leredesporte-paroles

Focus sur la présence des Presidents et Directeurs généraux
des principaux laboratoires pharmaceutiques présents
en France sur LinkedIn

#HBevyondTheScore:Score TI 2025




Perimetre d'analyse LinkedIn

Un périmétre en pleine mutation avec l'arrivée de Pedro Fogolin chez Boehringer Ingelheim France, celle de Pascal Houdayer & la téte de
Boiron, le “transfert” de Mireille Saliba de Sandoz & BMS et son remplacement par Eric Novak soit 10 % de changement en quelques mois.

Philippe Emery Stéphane Lassignardie Corinne Blachier-Poisson Vincent Pont Ghislaine Leleu Anne-Laure Dreno Yves Picquet Guillaume Recorbet Pedro Fogollin Pascal Houdayer
Abbot AbbVie France Amgen France Arrow Generiques Astellas Pharma AstraZeneca France Bayer France Biogaran Boehringer Ingelheim Boiron

Mireille Saliba Patrice Carayon Sébastien Lucot Philippe Ranty Véronique Walsh Thibault Desmarest Philippe de Pougnadoresse ?ghpl';i:gvﬁfitze,\;‘;;zirgg Karine Duquesne Marcel Lechanteur
BMS France Chiesi France Cooper EG Labo Gilead Sciences France GSK France Ipsen France France Leo Pharma France Lilly France

Lourdes Pla Thierry Hulot Clarisse Lhoste Vic{g‘r‘f’ﬁi“ghel Etienne Tichit Novo Paul-Francois Cossa Reda Guiha Pfizer Vincent Guiraud-Chaumeil Jean Frangois Brochard Johan Joguet
Lundbeck France Merck France MSD France Novartis France Nordisk France Oppella Healthcare France Pierre Fabre France Roche France Sandoz France

Charles Wolf Pierre Boyer Nienke Feenstra Jean-Louis Anspach Slimane Bouyakoub Adrien Chabrier Emmanuel Cornilleau Nicolas Renard Christophe Maupas Eric Novak
Sanofi France Servier France Taokeda France Teva Santé UCB France UPSA Urgo Healhcare Vertex France Viatris Santé Zentiva France

#HBevondTheScore:Score T1 2025 Lagta




Des CEO et GM suivis

» Avec plus de 4 090 abonnés en moyenne au 31/03/2025 (vs 3 150 & fin 2024)
et une médiane a 2 /72 abonnés, les CEO et GM sont attendus sur LinkedIn.

Top 10 en fonciti
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Des CEO et GM su
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CEQO et GM, des porte-paroles actifs

* Les CEO et GM ont publié en moyenne 1,51 post par mois lors du T1 2025 (vs1,90
post / mois pour le T4 2024. 1 /4 n‘ont rien publié lors du T1 2025. Sans eux, |la
moyenne est de 2,01 posts par mois (vs 2,4 posts/mois lors du T4 2024).
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CEQO et GM, des porte-paroles actifs
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CEQO et GM, qui suscitent des reactions

« Pourles 30 CEO et GM ayant publié au moins un post lors du T1 2025 chacun de leur post a suscité en moyenne 105 réactions (Likes,
commentaires et republications) une moyenne trés largement boostée par le post d’‘annonce de Pedro Fogolin pour sa prise de
fonction. D'autre part, la médiane est de 66,5 réactions.
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Des reactions qui se traduisent en taux

« Sur l'ensemble du T1 2025, le taux d’interactions moyen mensuel par post des 30 CEO et
GM ayant publié au moins un post est de 3,59 %, le taux médian se situant a 3,05 %.

Top 10 en fonction du taux mensueld’interactions moven / post

lors du T1 2025

16 %

12 %

e 16,21 %

4 %

0 %
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INnsta Is the new A... or not

Focus Instasphéere corporate pharmaceutique

#HBeyondTheScore:Score TI 2025




Perimetre d'analyse Instagram

Un peu de changement pour le T1 2025 avec I'arrivée du compte corporate d’AbbVie
France. Si cetfte arrivee lui permet de renforcer son écosysteme, il encore trop tot
pour affirmer qu’lnsta is the new X. De fait, AbbVie France est 'une des rares

entreprises pharmaceutiques a ne pas avoir ralenti ou suspendu son activite sur X.

A

BIOGARAN

AbbVie France Amgen France Bayer France BMS France Biogaran
Chiesi France J&J Innovative LEO Pharma Lilly France Sanofi France
Medicine France France

#BeyondTheScore - Score T1 2025




Abonnes

« Lors du ler trimestre 2025, la

croissance moyenne des Classement selon le nombre d'abonnés
comptes a été de 10,05 % (vs au Jlmars 20295

(% de croissance)
6,81 % lors du T4 2024).

Classement selon le nombre d'abonnes
au 3l decembre 2024

#HBeyondTheScore:Score TI 2025



Une productivite en hausse

« Avec une moyenne mensuelle de 7,06

posts publiés par compte lors du T1
versus 2,96 lors du T4 2024, |'écosysteme

pharmaceutique marque un leger
ralentissement en ce début d’‘année. Un Classement selon le nombre de contenus

ralentissement lié a I'arrivée d’AbbVie publies lors du TI 2025
France sur Insta a la mi-mars.

Classement selon le nombre de contenus

publies lors du T4 2024

#HBeyondTheScore:Score TI 2025



Un iInterét gui varie au fil des trimestres

 En moyenne, lors du T1 2025,
chaque post a recu 89

reactions versus 46 lors du T4 Classement selon le volume de réactions
2024, 93 lors du T3, 45 lors du lors du T1 2025
T2 e'|' 32 |Ors du Tl 2024 Entre parentheses, le nombre moyen de reactions par post de chaque compte.

Classement selon le volume de reactions
lors du T4 2024

#HBeyondTheScore:Score TI 2025




Un engagement en hausse
.

* Le taux d’interaction moyen par
post de I'ensemble des comptes
lors du T1 2025 est de 5,05 %.

» Soit une hausse de plus de 25 % - .
Classement selon le taux d'interaction moyen par
par rapport au T4 2024. post lors du T1 2025

Classement selon le taux d'interaction moyen par post
lors du T4 2024

#HBeyondTheScore:Score TI 2025



Top 3 contenus

 Classement des 3 meilleurs posts du T1 2025 en fonction du taux

d’'interactions par post

sanofi_france et
?/ alexandrarosenfeld
. " P

Audio d'origine

sanofi_france € Modifié « 8 sem

« Jamais je n'aurais imaginé faire une
thrombose a 38 ans avec I'hygiéne de
vie que j'ai. » |

Diagnostiquée récemment,
@alexandrarosenfeld, professeure de
yoga et entrepreneure, partage son
expérience et le chemin qu'elle a

. parcouru pour s'adapter et se
reconstruire.

Son histoire met en lumiére I'importance
d'écouter son corps et de ne pas
négliger les premiers signes de douleur.

s

Malgré les défis psychologiques et
Alexandra Rosenf eld physiques, Alexandra a trouvé un nouvel

Patiente atteinte d’'une thrombose équilibre, prouvant que chaque épreuve

_

% chiesi_france - Suivre

chiesi_france Modifié - 10 sem

Chiesi lance la 3éme édition de la
campagne Itinér'Air a I'occasion d'une
réunion de sensibilisation ce mardi 21
janvier, avec le marrainage de la
Sénatrice @corinne.imbert.17,
secrétaire de la Commission des Affaires
sociales.

Les maladies respiratoires sont un enjeu
majeur de santé publique.

En France, 8 millions de personnes sont
concernées par |'asthme et la
bronchopneumopathie chronique
obstructive (BPCO), pour lesquelles il
existe une forte errance diagnostique.

Afin de permettre un diagnostic plus
précoce et une meilleure optimisation du

R S S L SO S P

£

&

chiesi_france - Suivre

chiesi_france 11sem
& Les coulisses des voeux 2025 de
Chiesi !

Un tournage plein de vitalité et de bonne
humeur avec les membres du CODI, qui
se sont réunis pour transmettre leurs
veeux les plus sincéres a tous les
collaborateurs pour I'année a venir.

i Découvrez quelgues moments
capturés en coulisses !

Patience, le résultat final en images
arrive bientot !

#Voeux2025 #MakingOf #ChiesiFrance

Phinyx_officiel 10 sem

©OQY X t 3 A ©OQY

39 J'aime ’ o . v 38 J'aime
23 janvier g g > / 16 janvier

@ Ajouter un commentaire... @ A : : A @ Ajouter un commentaire...

veineuse profonde
Qv W

12595 J'aime
jlai 38 anS, 31 janvier

jlai deux enfantS, @ Ajouter un commentaire... @

103 % al 7%
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Top 3 contenus

* Classement des 3 meilleurs posts du T1 2025 en fonction du nombre de
likes par post

T
d

Alexandra Rosenfeld

Patiente atteinte d’'une thrombose

veineuse profonde

sanofi_france et
?/ alexandrarosenfeld
L) " P

Audio d'origine

sanofi_france € Modifié « 8 sem

« Jamais je n'aurais imaginé faire une
thrombose a 38 ans avec I'hygiéne de
vie que j'ai. » |

Diagnostiquée récemment,
@alexandrarosenfeld, professeure de
yoga et entrepreneure, partage son
expérience et le chemin gu’elle a
parcouru pour s'adapter et se
reconstruire.

Son histoire met en lumiére I'importance
d'écouter son corps et de ne pas
négliger les premiers signes de douleur.

Malgré les défis psychologiques et
physiques, Alexandra a trouvé un nouvel
équilibre, prouvant que chaque épreuve

QY W

12595 J'aime
31 janvier

desisymptomes'digestifs,

des troublesiurinaires également.

biogaran_fr et helloanais
L] . P
- Audio d'origine

iy biogaran_fr 5]
Journée mondiale de I'endométriose,
parlons-en !

§: Avoir mal au ventre & en pleurer, ce
n'est pas « normal ».

Si I'on minimise votre douleur, si on vous
dit d'attendre que ga passe... Ne laissez
pas I'endométriose étre ignorée.

' 1 personne menstruée sur 10 est
touchée. Pourtant, il faut en moyenne 7
ans pour poser un diagnostic. Pourquoi
? Parce que trop souvent, on entend
encore : « C'est normal d'avoir mal. »
(Spoiler : NON.)

X L'endométriose, ce n'est pas « juste
des régles douloureuses ».

Qv W

818 J'aime

ily a5 jours

MmAMAN,

TU TE RAPPELLES
QUAND J'ETAIS PETIT
ET QUE J'ALLAIS
TOUT LE TEMPS
BOIRE DE L'EAL ?

MEME DANS LES
FLAQUES ?

OulI, JE ME SOUVVIENS
TRES BIEN.

C'EST LA CRECHE QUI
M'AVAIT ALERTEE PARCE
QUE TU BLVAIS

TELLEMENT SOUVENT./

q:“l‘ sanofi_france et ajd_diabete

q sanofi_france & Modifié - 3 sem
. . "Parce que apprendre a reconnaitre
les signes, c'est déja agir .

Chaque année, plus de 3 000 enfants et
adolescents en France sont
diagnostiqués avec un diabéte de type 1,
une maladie auto-immune encore trop
méconnue. Avec |'@ajd_diabete, nous
avons collaboré avec 8 familles et 2
illustratrices pour co-créer 8 BD, visant
a sensibiliser les parents aux signes de
la maladie.

Découvrez I'histoire
@dans_les_valises_des_garcons,
illustrée par @monster_diab @s.
Inspirée de son vécu, elle rappelle
I'importance de ne pas ignorer les
un

i 25 P Py

Qv W

377 J'aime
12 mars

j'ai 38 ans,
j'ai deux enfants,

@ Ajouter un commentaire... @

@ Ajouter un commentaire... @ @ Ajouter un commentaire... @

11348
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Tendances 112020

« Sur les comptes Instagram institutionnels observes, les lignes éditoriales évoluent peu par
rapport a 2024. On retrouve principalement des campagnes de prévention et sensibilisation
autour de pathologies, des témoignages de patients et soignants, les engagements RSE ou la
mise en valeur de la marque employeur, des métiers et des hommes.

@ abbvie_france - Suivi(e)
Audio d'origine --) chiesi_france - Suivi(e)

CANCERS pu SANG, o

' & @ Avos écouteurs, le nouvel ) == - chiesi_france 5 sem
épisode du #podcast "Cancers du sang / & H H > CO orateurs Ln Aujourd’hui, nous célébrons la Journée
N 05 nos vies" est disponible. \ .)Ch 1esi " se mobilisent pour la internations;le des Maladies Rares #¢

0 . . & Journée Internationale S
a quelques mois, nous étions au = % . , ,
@)tl:en‘:rele(:)nberard de Lyon pour parler des Maladies Rares B Si chaque maladie rare concerne un

des défis rencontrés par les patients . nombre limité de patients, les maladies
lorsqu'ils reprennent le cours de leur vie S rares sont nombreuses : environ 7 000
aprés |'arrét des traitements. sont recensées aujourd’hui a travers le
c A monde.
w .. Hématologue, médecin généraliste
f et psychologue étaient & notre micro En France, elles touchent prés de &)
rdle des équipes soignantes dans cette millions de patients, soit prés de 5% de
étape. Prenez quelques instants pour la population et seuls 5% des patients
découvrir cette compilation de W, 1 i disposent d'un traitement a ce jour.

témoignages réalisée en partenariat
avec @leucemielymphomesespoir, CCM,

I'@assolaurettefugain et @myelomefr RARE DISEASE DAY®

pour nous apporter leur lumiére sur le

Chiesi est un partenaire engagé dans les
maladies rares depuis plus de 10 ans
auprés des patients, professionnels de

ils parlent de saut dans le O Q V W santé et associations de patients.
vide @B 35 aime e e

Centre Léon Bérard (ep1/2) : le difficile retour a la vie 2 i : o Q v N
d'avant i ‘ 29 J'aime
A amgenfrance - Suivi(e) i 28 février

<n Journée internationale
)
=

des Femmes et des Filles de Science A ;’}‘gc’:::o":; :, o Joonée Laa  Ajouter un commeptaire

des femmes et desfillesc_ . __ _ . __,

" - ggs 2 nous avons demandé a 3 de nos
Choisir un métier utile pour les autres collaboratrices ce que cette journée leur

et offrant une carriére diversifiée inspire. Voici leurs réponses $ La voix des femmes
a guidé mes études et m'a conduit @ Béatrice ALLARD, directrice médicale :
& devenir Docteur en pharmacie. Excellence

. , . "Choisir un métier utile pour les autres
Les Sciences m'ont permis de et offrant une carriére diversifiée a guidé
comprendre le monde, d'innover face mes études et m’a conduit a devenir

L. P . Docteur en #pharmacie. Les Sciences
aux défis de santé et de contribuer

m'ont permis de comprendre le monde,
au bien-étre de la société. d'innover face aux défis de santé et de

contribuer au bien-étre de la société. En

tant que femmes, nous avons le pouvoir Ko oA
de faire la différence et de contribuer a ~"_>
un avenir meilleur." v

En tant que femmes, nous avons
le pouvoir de faire la différence
et de contribuer & un avenir —

. » B dmmballa Anillaed demabeion L diania
meilleur. v 5
Qv W RCS
. . 28 J'aime
Béatrice ALLARD > 1 février B
Docteur en pharmacie o S
A Directrice médicale Excellence St
s Ajouter un commentaire... @ .
Andrea

p

A

#HBeyondTheScore:Score TI 2025

- et je'Suis chercheuse

LaMa  Ajouter un commentaire... @

L'"l bms_france - Suivi(e)

Journée mondiale ll) brms_france 3 sem
L En cette Journée mondiale du
#recyclage, nous réaffirmons notre
DU RECYCLAGE engagement & réduire notre impact
environnemental. @
. w A RRET 1%

45
Améliorer la vie des patients, c'est aussi
préserver |'écosystéme dans lequel nous
évoluons.

En tant qu'entreprise
biopharmaceutique, nous avons la
responsabilité de gérer et traiter
correctement nos déchets pour faire
avancer la #science de maniére durable.

= Papiers et emballages £ Déchets
industriels ™ Déchets électroniques et
électriques (DEEE)

ALO/ Ao mmn Adialinda ammd wamiialdal

Qv W

11 J'aime
18 mars

“ .. bayerfrance & - Suivre
Audio d'origine
LaMa  Ajouter un commentaire... @

.: . bayerfrance & 8 sem
&/ #FemmesEnScience | La voix / voie des
Femmes en Science &

Mardi 11 février 2025. Journée
Internationale des Femmes et Filles de
Science

Aujourd’hui, seulement 1 chercheuse sur
3 dans le monde est une femme.* Bien
que les femmes représentent 55 % des
étudiants dans I'enseignement
supérieur, elles ne constituent que 41 %
des étudiants en filieres scientifiques**

A I'occasion de cette journée, nous
mettons en lumiére la voix d’Andrea,
femme de science de notre centre de
recherche a #Lyon. Engagée a valoriser
son métier, elle nous partage sa passion

Qv W

22 J'aime
11 février

BUZZ

ESANTE




@ Au service des alres
therapeutiques

Parce gu’il n'y a pas que le corporate dans la vie, focus sur

I'instasphere des campagnes thematiques
des entreprises pharmaceutiques

#HBeyondTheScore:Score TI 2025



Abonnes au JlI03/12025

En %, le Top 3 de la croissance
du nombre d’‘abonnés sur le 1¢er trimestre 2025

12000
9000
34 %
0
6000
‘ i idre 3 3 i o
= au féminin,
3000 55 % 77 %
PG.rIOD.S’ \Dla Vie :O* dmlc;:lgiiek
e o HITOR™
0 f65 16 13
? 2 ) \S AN
< X o & « p :
< . ¢ 3 o N\
* ° 3 > Z é@
- & R ? N .o
) % & @ -
\0 . +é Z) ‘\@ R
= o 2 oF «
& 2 OIS S
OX

#HBeyondTheScore:Score TI 2025




Perimetre d'analyse Instagram

« Les 13 comptes Instagram thématiques / campagnes déployés par des entreprises
pharmaceutiques presents, en France, dont 3 nouveaux lanceés lors du T1 2025.

— L té -
I'f- el v
-+ ORGANON ° r

@boxonslasep @lachainerose @hemofeel @lasanteaufeminin @lavieautour @lumieresurlasep
Merck Roche Sobi Organon Pfizer Roche
—
—— NEW

NEW

Ma vie

dallergi k Parlons 9

Cpact

migraines

FR-NPMIG-0502

@ma.vie.dallergik @comprendremoncancer @pactonco_pfizer @papillomavirus.fr @parlonsdepression @parlonsmigraines
ALK MSD Pfizer MSD Lundbeck Lundbeck

@voixdespatients
Roche
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Une production stable

« 17 posts publiés en moyenne par compte lors du Tl 2025
en légére baisse versus le T4 2024 (19,2)

w, 97
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e
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Un engagement a dimension variable

« Avec pres de 18 000 interactions et 2,53 % de taux d’engagement moyen par compte lors du T1
2025 (vs 1,67 % pour le T4 2024) ... lorsque la pharma s’exprime, elle engage ses publics |

9% | 8,6 %

6.5 % :
5,9 %
45 %
2 OF o C . ) I?E‘%Ugt -~
1,5% 1 R S | 3% 1209% 19/ Y &
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* Avec 17 %, @ma.vie.dallergik fait une entrée fracassante en haut du podium des

Meilleurs posts 112020

meilleurs posts selon le taux d'interactions. Alors qu‘avec 461 réactions,

commentaires ou partages @lachainerose grimpe sur la 1re place du podium en

fonction du volume global d’engagements.

mavie dallergi ("% ma.vie.dallergik - Suivre
Audio d'origine

) ma.vie.dallergik Modifié - 4 sem
& Nouveau départ !

Ma Vie d’AIIergik débarque sur
Instagram &

Découvrez des contenus pratiques, des
astuces, un soupgon d'humour, et tout
ce qu'il faut pour mieux vivre avec vos
allergies.

.. Suivez-nous dés maintenant :
@ma.vie.dallergik

Bienvenue sur ce compte dédié aux
allergies !

#allergie #conseil #astuce

Pollen

VA

19 J'aime
6 mars

X0
By Ak

#BeyondTheScore: Score T12025

Avec le recul, je me dis
“Clest la vie !”

é@ lachainerose - Suivi(e)

lachainerose 5|

“Et oui, les métastases sont de retour,
quelle surprise ! Aprés un 1er cancer en
2012, puis des métastases en 2018 et
2022, je croyais étre tranquille. Et bien
non, le crabe est de nouveau en moi.

Un protocole de soin différent... Une
nouvelle épreuve, un nouveau combat.
La partie ne sera pas facile.

Avec du recul, je me dis « c'est |la vie »
et il faut continuer a avancer. Je vis au
jour le jour sans me poser de question.”

Avancer, malgré les rechutes... Merci
Sophie pour ce témoignage 4

#cancer #récidive #métastase
#cancermeta #témoignage #chainerose

Qv N
© ) 2412 Jaime

ily abjours

Ajouter un commentaire... @




Tendances 1120290

« Surles comptes Instagram de marque, les lignes éditoriales restent principalement axées sur des campagnes
de prévention (SEP, papillomavirus...) témoignages patients, interviews de professionnels de santé (santé de la
femme, cancer...), des conseils pour la vie au quotidien avec la maladie. On observe |'utilisation d'une
diversité de formats (story, réels, publications) avec des infographies statiques ou animées, vidéos et
animations.

@ hemofeel - Suivre parlonsdepression - Suivre

hemofeel 7 sem ’ parlonsdepression 8 sem
@ Chiffres clés gl

%' Amour, Hémophilie et vie de couple,

iy

' [ 'qli ma.vie.dallergik - Suivi(e <0 .
maviedallergi dallergik - Suivi(e) M

comment trouver le bon équilibre ?
. 55 % des Frangais déclarent penser

ma.vie.dallergik 5 |
' . Aujourd'hui, nous célébrons I'amour Vous avez |'impression de ne pas dormir L souvent, voire trés souvent, a leur santé
avec une grand A. L'occasion de prendre seul(e) la nuit ? ¥ 2 mentale.
\ soin de vous et de votre partenaire et de Ne laissez plus les acariens hanter votre Ce chiffre, en constante progression
se retrouver au cours d'un instant sommeil.. depuis 2021 (41 %), témoigne d'une

Nous vous dévoilerons bientét un

o complice. nouveau service ALK prise de conscience croissante sur
| — : I'importance du bien-étre psychique. En
» ,Lpi. Contrairement a certaines idées regues, ' Restez a I'affdt pour I'annonce 2022, ce chiffre atteignait 49 %, et

officielle ! aujourd'hui, il dépasse la moitié des

personnes interrogées.

vivre avec I'hémophilie ne signifie pas
renoncer a une vie de couple épanouie.
Bien au contraire !

/“La clé ? Ecoutez votre corps,
dialoguez avec votre partenaire et ne

HémoTips
- Cette évolution est encourageante, mais
e elle souligne aussi un besoin urgent de

Comment trouver pas hésiter a échanger avec votre sensibilisation et d'accompagnement. La
. Al équipe médicale pour lever vos doutes, santé mentale est encore trop souvent
le bon equ“' bre voire certains tabous. 55 0/0 des franc ais un sujet tabou, pourtant elle est au cceur
P agw de notre équilibre au quotidien.
entre hémophilie el bl Les acariens hantent vos nuits... déclarent penser souvent.
; 1 ? ) . @ voire trés souvent, V) Q 74 N
P ¢t vie de couple 354 yame et si cetait 3 leur santé mentale. 42 yaime

bientot fini ?

14 février 6 février

OV

101 J'aime
Laa  Ajouter un comr A By ALK. RS 3 B el m Laia  Ajouter un commentaire... ®)
“p=t  pactonco_pfizd e D R ¥ lachainerose -
e
% PActonco _pfizer 5sem Vil =3 < lachainerose 2 sem
. . b S
En France, le mois de mars est dédi¢ a la “Lors de I'annonce des tumeurs et du
lutte contre le cancer colorectal. Cette k& protocole, j'ai voulu que nous ayons une
initiative, appelée Mars Bleu, vise a x discussion pour ne rien lui imposer. Mon
sensibiliser et mobiliser le grand public Ludo, mon amoureux qui en 2 mois se
et les professionnels de santé sur retrouve avec une chérie qui va perdre
I'importance du dépistage. e ses cheveuy, cils et sourcils a un
, ‘ moment ol nous devrions étre en phase
Plus de 47 000 nouveaux cas sont 7 . de découverte et de séduction !"
diagnostiqués chaque année, 55% de 4 .
PY ces cas sont des hommes et 45% sont . Véro raconte sa belle histoire avec Ludo,
'Y _ des femmes. o qui a commencé quelques mois avant
() Le cancer colorectal est le 2e cancer qui ‘ 3 I'annonce de la rechute... Un
- cause le plus grand nombre de décés. ‘.‘Q témoignage rempli d'amour sur

Mais détecté t6t, ce cancer peut se

I'importance de se parler lors de

Sensibilisation
au cancer
colorectal

I'épreuve, a découvrir sur Chaine Rose !

guérir dans 9 cas sur 10. Il est donc / =
" (lien en bio sur @lachainerose)

primordial de réaliser un dépistage tous S \m A dJ
#amour #cancer #entourage #proches

les 2 ans, entre 50 et 74 ans.
On dit que I'amour #chainerose

donne des ailes ©Qv W

271J'aime

. . 24 mars
SJ v et c’est certainement vrai !
‘aime

@ Pfizer 4 mars

PP-UNP-FRA-4420

Laa  Ajouter un commentaire... @
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X Un leger fremissement
ou un dernier sursaut ?

#HBevyondTheScore:Score TI 2025




Perimetre d'analyse » [anciennement Twitter]

« 21 comptes suivis et analysés.

B
: A v
obbvie 4 ’ BA\E(E i BloHRAN
- S

@AbbVieFrance @AmgenFrance @Bayer_FR @Biogaran @BoehringerFR @BMSFrance @GSK_FR @lpsenGroupFR

@JanssenFRA @LEOPharmaFR @LillyPadFR @merck_fr @MSDFrance @novartis_france @NovoNordiskFR @Pfizer_France

F . Insgired by patients.
b 4 Driven by science.

@PierreFabre @Roche_France @SanofiFR @TevaSante @UCB _France

 IPSEN

Innovaticn for patient care

Q

7

novo nordisk”

©

Pierre Fabre

#BeyondTheScore - Score Tl 2025




Un nombre de tweets toujours plus faible

« Les 21 comptes encore présents sur

pour le T4 2024).
sur X (7 lors du T4 2024)
féevrier, mars est marqué par un
@AmgenFrance @GSK_FR @IlpsenGroupFR @LEOPharmaFR @merck_fr

‘ |
X ot bublie un toral de 156 Lors du ler tfrimestre 2025,

' | | Y 4
tweets lors du T1 2025 (331 11 comptes n‘ont rien publie
« Pourtant, aprés 2,29 tweets /
compte en [anvier, puis 1,95 en
frémissement avec 3,19 tweets / ‘ 4
compte. |
. A nofter, ce frémissement est lié

directement au compte @SanofiFR
qui a tweete 20 fois en mars versus ® @ nomdisw e
@MSDFrance @novartis_france  @NovoNordiskFR ~ @Pfizer_France =~ @Roche_France

5 fois en janvier et 4 fois en fevrier.

« Faut-il y voir un effet mars bleu ou
une réelle reprise d'activité ?
Réponse début juillet avec les
résultats du 2¢ frimestre 2025.

@UCB _France

#HBevyondTheScore:Score TI 2025




Classement selon le nombre de tweets publies lors du T1 20295

.
Les 4 premiers comptes representent

o  Plus de 90 % du volume de tweets publiés

52

Les 5 tweets de @Biogaran

sont des reponses a des interpellations,
les 2 de @LillyPadFR sont des RT

11 comptes n‘'ont rien publié

o) o) o) o) o) o) o) o) o) o) o)
Q = = @ Q @ = = = \ @ Q - @ Q @
© < & oé\ ¥ S, <§< & \gsf\ Sk SRS Sk oK Sk
o @ O o O o N\ Q C O O S O O o
> O NS S s S O < < 2 N O S < <
O ST N S N © > Q , o
X W N2 \ @ © Q < S N N e 24 Nokd
O @ o & 2 O © N\ < o 28 S O
= ©) < g < © & A Q C N\
O \e Q N G R @
@ @ @ @ & @ © @
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Un detachement du public qui se confirme

« Au 31/03/2025, le e Lors duT1 2025, tous les comptes,
nombre moyen

d’abonnés par compte .
estde 8 177p(v383180up de 141 abonneés en

31/12/2024). moyenne depuis le
Compies pharmaie contitme jour. 31/12/2024.

apres |our, mois apres mois.

sont en recul avec une perfe

De plus, sur le versant des
abonnements, les laboratoires
suivent egalement de moins en
moins de compte (-45 en moyenne .
versus 2024). Mais est-ce réellement TGV ordisic
des désabonnements ou des pertes
liees a la fermeture de comptes ?

A noter, @NovoNordiskFR, en
recul également lors du T1 2025,
a toutefois gagné 7 abonnés
lors du mois de mars 2025.

#HBevyondTheScore:Score TI 2025




Classement global selon le nombre d'abonnes au 31103120295
e

30000 [ 29134
22500

15000

7599

7500 6990 6937 6665
6213 5965
5743 5739 5177
2161 1728
O
2 = Z 2 @ N\ = = K S NS NS @
& o<< & & & & @C§< X ok o oé( \%3 &
DA & & < & ® & ICY ¥ © O <
N <@ < X S & Q< NNe ° N ° 7
@ @ Q\Q) @ @ O@ O (\O @ % AO 00
©) © D 8 N & O ©
) ° e s RO
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Tendances 112029 : Prevention et sensibilisation autour de pathologies
A

 Les laboratoires actifs lors du T1 2025 poursuivent leurs publications, notamment autour de
nombreuses j[ournees mondiales ou evenements de sensibilisation, pour sensibiliser le grand
public avec des campagnes de prévention, invitant ad passer a lI'action pour le diagnostic ou
I'accompagnement des patients : maladies chroniques, cancer, maladies rares, personnes

agees...

W AbbVie France i»
I @AbbVieFrance

~ Ne laissez pas le #psoriasis vous mener la vie dure !

AbbVie s'engage aux cotés de @FrancePsoriasis pour soutenir les 2,4
millions patients concernés par un psoriasis comme Thomas, Sophia et
Paul pour aider celles et ceux qui ont perdu espoir face a la maladie !

PU[S QU’ ELLE .\
ENVOYE VALSER SON pson ASIS,
sOPHIA COMMENCE TOUTES
E RNEES DU BON PIED. b
!

Ne laissez pas le #psoriasis vous mener la vie dure ! Ne |

#HBevyondTheScore:Score TI 2025

Johnson & Johnson Innovative Medicine France
@JNJI dFRA

En cette #JournéeMondialeContreLeCancer, nous souhaitons rendre
hommage a tous ceux qui luttent chaque jour. Cette année, plus que
jamais, grace a nos équipes, aux professionnels de santé et aux
associations de patients, nous restons unis pour améliorer la vie des
patients

A l'occasion de la Journée
mondiale contre le cancer,

nous voulons leur rendre hommage
et réaffirmer>

frererga AbbVie France
B @AbbVieFrance

“, Comprendre 'impact des symptdmes de votre #DermatiteAtopique ?

C’est possible ! Pour mesurer en seulement 3 étapes leur incidence sur
votre sommeil, vos activités quotidiennes et vos émotions rendez-vous
sur notre analyseur d’impact

obbvie

Evaluer I'impact des symptémes
de votre eczéma atopique,

c'est possible!




Tendances 112029 - L'engagement RSE toujours a 'honneur
.

- Cedébut d'année a été marquee par des publications autour de l'inclusion et de la place

des femmes de science ainsi qu'autour de sujets environnementaux, notamment autour
de ka journee mondiale du recyclage.

» AbbVie France .=
I @AbbVieFrance

[Journée mondiale du #recyclage £%]

Plus qu’un geste, un engagement ! Le recyclage joue un réle clé dans
notre démarche #RSE. Chaque jour, nous agissons pour réduire nos
déchets et favoriser le recyclage.

Découvrez nos actions [©

@

obbvie

Abbvie s'engage :
Z00m sur nos actions.

#HBevyondTheScore:Score TI 2025

Johnson & Johnson Innovative Medicine France
@JNJInnovmedFRA

2024 a été marquée par des projets passionnants, des collaborations
fortes et de belles initiatives dans le cadre de notre démarche #RSE.

Nous sommes fiers de ce chemin parcouru a vos c6tés et de
I'engagement sans faille de nos collaborateurs et partenaires

Cap vers 2025!

Des-avancees
significatives en
matiere
d’engagement RSE.

Retour sur nos actions clés.

jnj.com

Rétrospective RSE

Sanofi en France 2
° @SanofiFR

[#Engagement] Avec 5 nouveaux contrats d’achat d’énergie
renouvelable avec @ENGIEgroup, nous franchissons une étape vers le
#ZéroEmissionNette en 2045. Nous soutenons le développement de
I’outil de production d’énergies renouvelables en { §

Accélérons la transition énergétique.




Tendances 112029 - L'innovation mise en lumiere

 Leslignes éditoriales ont évolué au cours de ce trimestre avec un focus sur le volet
iInnovation et la recherche au coeur de I’ADN des laboratoires.

Teva Santé . . .
e @TevaSante . Boehringer Ingelheim Sanofi en France

@BoehringerFR .
. @SanofiFR
Les #biosimilaires offrent la méme qualité, la méme efficacité et la En2024:

méme sécurité que les médicaments biologiques de référence. [#News] @Sanofi présente ses résultats annuels 2024.

« nous avons investi 6,2 milliards d’euros en #innovation L' ti t d t .
1} nos traitements ont aidé plus de 66 millions de patients Innovation est au coeur deé notre croissance.

% nous avons progressé dans nos efforts en matiére de développement En savoir plus : sanofi.com/fr/investisseu...
®
= durable

Chez Teva Santé, nous ceuvrons pour rendre les soins plus accessibles.

Et ce n’est pas tout : bit.ly/42ewvj0
#PRESSE

AR

2024 : davantage de patients
et d'animaux soignés,
un pipeline sur la bonne voie

#HBevyondTheScore:Score TI 2025




Tendances 112029 : La parole aux patients et aidants, actions terrain,

communication RH...
O

Boehringer Ingelheim t Teva Santé
@BoehringerFR @TevaSante

#TopEmployers2025 | Pour la 4e année consécutive, @topemployer /9 Entant qu'aidant, il arrive de douter de soi et d'étre touché par le
nous a décerné la certification « Global Top Employer », avec syndrome de I'imposteur. Découvrez les astuces de Susanne White,
d’excellents scores notamment en matiére de #leadership. aidante de longue date, pour venir a bout de ce syndrome.

En savoir plus = bit.ly/4hhvJD3 & ow.ly/Bcot50UGbOB

@ Face au quotidien

Faire face au

‘»,,;;:;, syndrome de
/ limposteur en
tant qu'aidant

t; ' o ., 7/ Susanne White

.
o

En savoir plus

#HBevyondTheScore:Score TI 2025

Johnson & Johnson Innovative Medicine France
@JNJInnovmedFRA

& Hack'in Pharma 2025 "y
Nous avons eu I’honneur de soutenir vendredi les étudiants en

pharmacie et de partager notre vision sur le bon usage du médicament :
sobriété & transition énergétique.

Merci a @IncubAlliance & @Pharma_UPSaclay pour l'organisation de cet
événement !




LiIkes | tweet, je t'aime toujours moins
e

« Est-1l encore utile de faire un Top 5 des

likes / tweet sachant que lors du T1 Top 5 likes | tweet Tl 2025

2025, seuls 9 comptes ont recus des
likes (ils étaient 12 lors du T4 2024) ?
f.2

Top o likes | tweet T4 2024

#HBevyondTheScore:Score TI 2025



Classement global selon le nombre moyen de likes | tweet lors du T1 2025
.

/,2

6,4
5,6

4,8

3,2

2,2

1
16 = 1.3

#HBevyondTheScore:Score TI 2025




Retweets | tweet... tous sur le podium
e

 La pertinence d'un podium se posait
pour les likes / tweet mais devient Top O RT /tweet TI2025

inutile pour les retweets / tweet.

« LeTop5duTl 2025 se compose des
seuls 5 comptes ayant été retweetes
au moins 1 fois lors du frimestre.

Top O RT I tweet T4 20c4

#HBevyondTheScore:Score TI 2025



Classement global selon le nombre moyven de RT | tweet lors du T1 2025
e

1,6

1,6
1,2 e
0,8
0,7
0,5
0,4
0,3
5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
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Interactions’, quelle est |la profondeur du gouffre ?

« Un taux d’interactions moyen en chute constante :

. 0033 % TOp 5 taux dinteractions
oour le T1 2024 lors du T12025

« 0,027 %

pour le T2 2024

« 0,015 %
pour le T3 2024

. 0’012 0/0 0,017 %
pour le T4 2024

« 0,0036 %
pour le Tl 2025

S

0,0141 %

0,003l %

*Nombre moyen de réponses par tweet aux tweets d'un jour par rapport au nombre d‘abonnés du méme jour
dans la période sélectionnée. Si un compte ayant 200 abonnés recoit un total de 30 réactions & ses 10 tweets
d'une journée, l'interaction est de 1,5 % (30/10/200 = 0,015 = 1,5 %).

#HBevyondTheScore:Score TI 2025




Classement global selon le taux d'interactions 1120295
e

0,18 %
0,1700 %
Le taux moyen est de 0,0036 % lors du T1 2025, pour
0,135 O/ 0 7 4 7 4 "
les comptes ayant tweeté ou retweeté au moins une
fois lors du trimestre il est de 0,0084 %.
O 09 0 /O 0,0890 %
0,0600 %
0,045 %
0,0320 %
0,0220 %
0,0160 % 0%,
0 % R OOPR oo omssn  ooms 00024%  00019%  00004%  00003%  00000%  00000%  00000%  00000%  00000%  0,0000%
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Mellleurs tweets 1120295

Meilleur tweet des 5 comptes ayant le plus grand nombre de tweets dans les tweets
156 du trimestre en fonction de leur taux d’interaction.

@AbbVieFrance
52 tweets / 156

AbbVie France .
@AbbVieFrance
C'est la journée internationale du sport féminin !

L'occasion de mettre en lumiére Claire Ghiringhelli, athléte de para
aviron, que nous sommes trés fiers de soutenir chez AbbVie g

abbvie

Avec AbbVie, c'est avant tout

une histoire de rencontre, en novembre
2022. Je suis trés heureuse

de la confiance d'’AbbVie

et de son soutien dans mon parcours.
Nous partageons des valeurs
communes de recherche de I'excellence.

Claire Ghiringhelli
athléte de para aviron

En savoir plus sur ce partenariat

@PierreFabre
36 tweets / 156

\ Laboratoires Pierre Fabre .=
@PierreFabre

Last week, our #PierreFabre US team met with #medical experts at
@StanfordMed. These inspiring discussions reinforced our mission:
bringing hope and innovative solutions to patients with high unmet

medical needs.

We believe that every time we care for a single person, we make the
whole world better @9.

#NewWaysToCare #Innovation

Traduire le post

Pierre Fabre Laboratories
at the Stanford Medical
Center

)

LABORATOIRES

Pierre Fabre

New ways to care

#HBevyondTheScore:Score TI 2025

@SanofiFR
29 tweets / 156

q Sanofi en France .
° @SanofiFR

[#Engagement] "y Nouvelle avancée pour la décarbonation de nos
activités.

Avec @ENGIEgroup, nous signons un contrat d’achat de #biométhane
sur 6 ans @

Nous réduisons de 56 % notre consommation annuelle de gaz fossile en
il

Pour un avenir durable @

#TransitionEnergétique

@Bayer_FR
4 tweets / 156

2\ Bayer France
BAYER

&/ @Bayer FR
Jeudi 06 mars 2025. Tour de France Solidaire, Etape 1! Aux cotés d'
@ACFWCHF a @villecannes, #BayerFrance se joint au #BusduCoeur
pour sensibiliser & dépister des femmes en situation de précarité. Une
action de notre engagement #sociétal « Place a demain ». @

@Biogaran
3 tweets / 156

Biogaran .2
@Biogaran

Compte tenu de I'importance que nous accordons a ce type de demande
nous vous invitons a contacter directement notre service de
pharmacovigilance par e-mail a I’'adresse suivante : contact@biogaran.fr
en précisant vos coordonnées et I'objet de votre demande.

BUZZ

LaMa
ESANTE communication




