


Tendances T1 2024

¥ Sur les comptes Instagram institutionnels observŽs, les lignes Žditoriales 
restent inchangŽes en ce dŽbut 2024.  Elles sont principalement axŽes sur des campagnes 
de prŽvention et sensibilisation autour de pathologies, des tŽmoignages de patients et soignants, les 
engagements RSE ou la mise en valeur de la marque employeur, des mŽtiers et des hommes.
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AujourdÕhui et demainÉ

¥ De nouveaux acteurs entrent 
en sc•neÉ
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Parce quÕil nÕy a pas que le corporate dans la vie, focus sur 

lÕinstasph•re des campagnes thŽmatiques   
des entreprises pharmaceutiques 
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La garde rapprochŽe



PŽrim•tre dÕanalyse Instagram

¥ Les comptes Instagram thŽmatiques / campagnes dŽployŽs par des 
entreprises pharmaceutiques prŽsentes, en France

 @boxonslasep 
Merck

@parlonsdepression 
Lundbeck

@voixdespatients 
Roche

@lasanteaufeminin 
Organon

@lachainerose 
Roche

@lumieresurlasep 
Roche
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@papillomavirus.fr  
MSD

@comprendremoncancer 
MSD



Abonnements et abonnŽs au 31/12/2023

0

2500

5000

7500

10000

 @
boxo

nsla
se

p

 @
lach

ainero
se

 @
lasa

nteaufeminin

 @
lumiere

su
rla

se
p

 @
co

mpre
ndre

monca
nce

r

 @
papillo

mavir
us.f

r 

 @
parlo

nsd
epre

ss
ion

 @
vo

ixd
esp

atie
nts

#BeyondTheScore ¥ Bilan 2023 et score T1 2024



Abonnements et abonnés au 31/03/2024
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+ 19,44 %+ 19,16 %+ 16,91 %



Une production soutenue… pour l’univers pharmaceutique
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• 25 posts publiés en moyenne par compte lors du T1 2024 soit 1,89 post par 
semaine et par compte (versus 1,75 post par semaine et par compte pour la moyenne 2023).
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Des productions qui engagent les publics
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• Avec près de 23 000 réactions lors du 1er trimestre 2024 (+ de 87 000 réactions pour 
2023) et un taux d’interactions moyen de 3,34 % (3,61 % en 2023), l’Instasphère 
pharmaceutique démontre qu’elle sait engager ses publics !
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1,0 % 0,9 %



Des contenus qui suscitent des commentaires

• Le Top post 2023 est attribué 
à la @voixdespatients : 

• 573 likes, 

• 50 commentaires et 
réponses, 

• 28 % de taux 
d’interactions. 

• De plus, la @voixdespatients 
s’accapare 23 places sur les 25 
meilleurs posts de l’année en 
fonction du taux 
d’interactions.
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Des contenus qui suscitent des commentaires

• Le Top post T1 2024 est 
attribué à la 
@lasanteaufeminin : 

• 244 likes, 

• 32 % de taux 
d’interactions.
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Tendances T1 2024

• Sur les comptes Instagram de marque, les lignes éditoriales sont principalement axées sur des 
témoignages patients, des conseils pour la vie au quotidien avec la maladie, la recherche ou 
des campagnes de prévention. On observe l’utilisation d’une diversité de formats (story, réels, 
publications) avec des infographies statiques ou animées, vidéos et animations
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Focus Linkedsphère corporate pharmaceutique
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Une nouvelle dynastie ?



3 possibilités pour s’exprimer

Via une page « vitrine » affiliée à une page mère
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Un publiant de façon 
géolocalisé sur la page 
« mère » du global

En disposant de sa propre page « mère » (donc 
non affiliée)



Périmètre d’analyse LinkedIn

Amgen 
France
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Biogaran Chiesi 
France

Gilead 
Sciences 
France

J&J Innovative 
Medicine 

France

Leo Pharma 
France

Lundbeck 
France

• Les 14 pages “mère” ou “vitrine” des principaux laboratoires 
pharmaceutiques présents en France

MSD France Novartis 
France

Roche 
France

Sandoz 
France

Servier 
France Teva Santé UCB France



Des pages suivies
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• Avec plus de 14 000 abonnés en moyenne, les laboratoires pharmaceutiques ont su 
trouver leur public sur LinkedIn… y compris les derniers arrivés (Gilead Sciences France et UCB 
France ont ouvert leur page en février pour le premier, mars pour le second et ont commencé à publier en mars 2024).
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Des pages actives
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• Avec plus de 8 posts en moyenne par mois, par page, les laboratoires 
pharmaceutiques sont réellement actifs sur LinkedIn.
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Des posts qui suscitent des likes, des commentaires et des republications
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• Avec plus de 79 réations en moyenne par post, lors du T1 2024, les 
publications des laboratoires pharmaceutiques sur LinkedIn font réagir.
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Des réactions qui se traduisent en engagement

#BeyondTheScore • Bilan 2023 et score T1 2024

• “Dopé” par les scores des pages de UCB France et Gilead Sciences France, 
le taux de réation moyen par post s’établit à 3,33 % pour le T1 2024.



Tendances T1 2024
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• Sur LinkedIn, les lignes éditoriales des laboratoires sont avant tout centrées sur la marque employeur 
(QVT, engagement RSE...) et communication RH (recrutement, valorisation des métiers et des hommes). 
On observe également de plus en plus de publications à destinations des professionnels de santé 
comme les annonces de présence sur les congrès, de symposiums ou invitation à des programmes de 
RP (communication environnement sans mention produit). Enfin on y trouve également des 
communications environnement sur les pathologies et la prise en charge du patient (outils et services 
mis à disposition).



Focus Linkedsphère corporate pharmaceutique

#BeyondTheScore • Bilan 2023 et score T1 2024

Le personnal branding au 
service du corporate branding

CONTACTEZ-NOUS POUR DECOUVRIR CETTE ANALYSE : 
laurent.mignon@lauma-communication.com ou rteston@buzz-esante.fr




