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Perimetre d'analyse » [anciennement Twitter]
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Sur la plage abandonnee
Bilan T3 2023

Ma

communication

" #BeyondTheScore



Le double effet Plage et Elon MuskK

 Année apres annee, les editions du T3 de Beyond The Score montre que chaque éte la
présence de la Xosphere se relache en juillet et encore plus en aout.

 LorsduT3 2022, le nombre moyen de tweets realises par I'ensemble des comptes suivis
etait de 63, et tous les comptes avaient tweete au moins 1 fois.

* Pour le T3 2023, non seulement c@ nombre moyen est descendu a 42 mais, de
plus, 4 comptes n‘ont rien publié.

« JSil'effet plage a pu jouer comme chaque annee, il semble qu'un effet Elon Musk s’y soit
ajouté, entrainant une désaffection de certains acteurs pharmaceutiques

pour ce qui est (était ?) le réseau social préféré du secteur.
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Abonnements & Abonnes
Bilan T3 2023
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Abonnements

« Un nombre d'abonnements moyen
par compte en tres legere
augmentation a fin T3 2023 vs T2
2023 (10 nouveaux abonnements en
moyenne) et méme en recul hors
@NovoNordiskFR.

Top S progression abonnements T3 2023

+9
Top S progression abonnements T2 2023 @
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Abonnes

« La décroissance des comptes, entamee
lors du T2 2023, s'est poursuivie. Top 5 croissance abonnés T3 2023

* 18 comptes Twitter connaissent une
baisse de leur nombre d’abonnés. En

moyenne, ces comptes ont perdu 47/ .
abonnés lors du T3 2023.

BIOGARAN

+239

Top S progression abonnes T2 2023
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Classement global selon le nombre d'abonnes au 30/03/2023
e
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Focus [weets et contenus,
Top Tweets, # & tendances

Bilan T3 2023
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Une Twittosphere pharma tres peu active

Top O du plus grand nombre de
« Avec 0,46 tweet par compte et tweets ou retweets courant T3 2023

par jour en moyenne courant Moyenne quotidienne]
T3 2023 (0,61 pourle T2 2023)
et une médiane de 0,26 tweet
quotidien, la pharma
s'exprime de moins en moins
sur X...

e« CommelorsTletduT2
2023, seuls 4 comptes ont
twitteé plus d’1 fois par
jour !
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Classement global selon le nombre de tweets ou RT courant T3 2023
e —
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Best tweets selon le taux d'interaction’

Top O best tweets T3 2023

[en nombre de tweets parmiles 000 mellleurs du trimestre]

Top O best tweets T2 2023
[en nombre de tweets parmi les 000 mellleurs du trimestre] @

;

6

novo nordisk”

6f
1500

*Nombre moyen de réponses par tweet aux tweets d'un jour par rapport
au nombre d’abonnés du méme jour dans la période sélectionnée. Si un
compte a 200 abonnés et recoit un total de 30 réactions a ses 10 tweets
d'une journée, l'interaction est de 1,5 % (30/10/200 = 0,015 = 1,5%).
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Best tweets, de quol parient-ils ?

Meilleurs tweets en fonction du taux d’interaction pour les comptes classés en téte des Best Tweets du 3e trimestre 2023.

q Sanofi en France
. @SanofiFR

[#Paris2024) Y Nous sommes fiers de vous présenter I'équipe de 4
athlétes et 3 para-athlétes que @SanofiFR soutient dans le cadre du
dispositif #PacteDePerformance de la @fondationsport

Ils font preuve de céétermination, d'excellence et de résilience pour
révéler leur potentiel.

La mellleure version de nous méme

Teva Santé

@TevaSante

Jean-Louis Anspach, Président de @TevaSante, est élu Président du

GEMME (@generiques_asso). Un honneur pour lui et une reconnaissance

de 'engagement de Teva Santé en faveur des #médicaments g
génériques, hybrides et biosimilaires

COMMUNIQUE DE PRESSE

RS, UL S JURLET 203

GEmME

qéndriaue, wéme mldicament
: J

JEAN-LOUIS ANSPACH

ELU PRESIDENT DU GEMME

SON CODIR RENOUVELE ANNONCE
SA DETERMINATION A INTENSIFIER
SON OFFENSIVE CONTRE LA CLAUSE
DE SAUVEGARDE

L'Assemblée Générale du GEMME (association GEnérique Méme MEdicament),
représentant les professionnels et induitriels du médicament générique,

hybride
WmoWMMAanulﬂomemum
hane Joly, qui a présidé "association depuis 2018,

#BeyondTheScore - Xosphere-T32023 X

.h. Novo Nordisk France
@NovoNordiskFR

Nous sommes trés fiers de recevoir le prix @RComSante -
Communication Externe pour le court-métrage Perturbations, réalisé a
l'eccasion de |a Journée Mondiale de I'Obésité 2023 #W0OD2023

A voir, & revoir et a diffuser surperturbations.fr 3

AbbVie France
@AbbVieFrance

Le mois des cancers du sang débute demain §

@AbbVieFrance s'engage aux cdtés des associations @AssoALF,
@AssoELLYE, @af3m myelome et Connaitre et Combattre les
Myélodysplasies pour mettre en lumiére ces cancers méconnus tout au
long du mois de septembre.

tiMoisDesCancersDuSang

Eaf3m ccm elyey [’ obbvie

||i Bristol Myers Squibb
\ S6MSFrance

1/ Bristol Myers Squibb est fier de réaffirmer son engagement en faveur
de la lutte contre le cancer, en soutenant l'opération #SeptembreRouge
#MoisDesCancersDuSang @ @VivreAvecUneNmp

SEPTEMBRE s e
ROUGE

Trite por '




Le Top |0 des # par trimestre

« Les # les plus utilisés parmi l'ensemble des tweets publiés par trimestre.

T4 2022 T1 2023 T2 2023 T3 2023

#santeé #cancer #patients #cancer

#cancer #santeé

#sante #MoisDesCancersDuSang

#PierreFabre #patients

#patients #patients

#infofficine #PierreFabre #cancer #santé

#PierreFabre #SI1A2023 #Engagement #RSE

#JournéeCroissance #RSE #RSE #PierreFabre
#MSDAVENIR #MarsBleu #Vivatech #maladie
#diabete #meédicaments #MICI #News
#TeamSanofi #Paris2024 #lnnovation #meédicaments

#OctobreRose #innovation #COCON #EnVie
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Tendances T3 2023 - Sensibilisation autour de journees mondiales
e —

 Les laboratoires ont poursuivi leurs publications autour de nombreuses j[ournées mondiales

(lymphome, alzheimer, prostate, coeur, maladie de gaucher...) ou campagnes de
sensibilisation principalement au cours du mois de septembre : Septembre turquoise (cancers

gynécologiques), Septembre en or (cancer pédiatrique), Septembre rouge (cancer du sang)...

GSKFR . PierreFabre & Bayer France

@GSK FR T @Plemrefabre @Bayer FR

& Pour cidturer sa tournée 2023 et #SeptembreTurquoise, la micro- Aujourd'hui, c’est la Journée mondiale du cancer colorectal 2 500 enfants et adolescents sont chaque année touchés par des
maison #COCON s'est renduc 3 notre si¢ge social de Rueil-Malmaison métastatique, une journée consacrée a la sensibilisation de la forme cancers en France. #SeptembreenOr est 'occasion de renforcer notre
pour sensibiliser les collaborateurs de @GSK FR aux métastatique, aussi appelée stade 4 du cancer colorectal. lutte contre cette maladie |

#cancersgynecologiques. Saviez-vous que les biomargueurs sant de + en + importants dans la

Informations & échanges étaient au rendez-vous! lutte contre ce cancer ?

s Sanofi en France {II Bristol Myers Squibb —

8SanofiFR DBEMSFrance

(#Patients) Clest l.mmee mondiale de la #MaladieDeGaucher - - 1/ ‘ Le mois de sensibllisation aux #cancersdusang et la campagne
#SeptembreRouge s'achévent. Mais notre mobilisation pour les patients

Nous sommes fiers d'étre engagés auprés des [J [J [ patients en atteints de cancer du sang se poursuit car c'est notre mission au
France et de les soutenir dans leur quotidien @ quotidien.

| | SEPTEMBRE Vo™
#InternationalGaucherDay @LelLysosome . Ro U G E

Chez Bayer, nous soutenons particulidrement cette cause via la course
Pour en savoir plus, (re)découvrez I'histoire de Michel #EnfantssansCancer organisée tous les ans.

GSK . INTERNATIONAL Journbe mondicle du cancer colorectal métastatique
' . # Cerhom B CerhomAsso - 13 sepl.

Foiqoe cos R ] © Cerhom soutient #SeptembreEnOr
breT iso : Géuant S 2 ~ Septembre en Or : campagne mondiale pour sensibiliser au cancer
Gsl( : uu” - r 1] r pédiatrique, symbolisant force, courage, espoir. Soutenons ensemble ces
S o | ~<g8 = = enfants dans leur lutte contre le cancer. . #EnfantsCancer

sensibiliser oux cancers SEPTEMBRE
gynécologiques 2023

@,
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Tendances 13 2023 :La RSE al'honneur

 La période estivale était propice au rappel des engagements RSE des laboratoires autour
de la diversité, de I'engagement ecologique ou de la mobilité.

Amgen France vee — Teva Santé
BAMgenFrance @TevaSante

AbbVie France

JE.. Novo Nordisk France
BALVIeFrance

|.| Bristol Myers Squibb
@NovoNordiskFR Q

@BMSFrance

En 2022, nous avons obtenu le label de qualité THQSE (Trés Haute #SemaineEuropéenneduDéveloppementDurable : Pour diminuer notre

Qualité Sanitaire Sociale et Environnementale) niveau argent, faisant consommation énergétique dans nos locaux NOUs programmons

d'’Amgen France la Tre entreprise du médicament a obtenir ce label. l'éclairagie et la climatisation aux plages horaires de travail, lis s'éteignent
également automatiquement.

Pour en savoir plus sur notre démarche #RSE Nos actions par ici %

AbbVie s'engage pour une #mobilitéplus durable! } 33,/ , [CIRCULAR FOR ZERO %) Au sein de @NovoNord sk, nous sommes en
permanence a la recherche de nouvelles fagons de maitriser notre

impact environnemental, w .

1/ Bristo! Myers Squibb s'engage pour I'tfinclusion et la #diversité en
soutenant |'Institut Louis Germain dant la mission est de donner a
chacun la chance qu'il mérite. ¥

#EnVie! ¥RSE

En cette semaine européenne de la mobilité, découvrez les actions que
nous avons entreprises pour réduire notre empreinte carbone
#SEM2023

Découvrez nos engagements  novonordisk.fr/sustainable-bu..

=nVie!

Qobvie

« Gelxce oux professeurs qui les
occompagnent sur le chemin de
lexcellence deows plus de huit ans
ou sein de IMnstitut Louss Germain,
Jes &dves <o donnent toutes les
chances de s'épanouir scolalrement
et humainement, et dintégrer des
parcours déudes supérieures de trés

hout niveou. » ,’
Julien Pued,

P Eadert de Mmttat Lous Comeatn

“En questionnant chacun
de nos cchats, de nos
pratiques, on peut
aisément consommer
moins et mieux.”

ABBVIE SENGAGE
POUR UNE MOBILITE
PLUS RESPONSABLE

Christion Anastocio
Responsciie Services Géandroux
Amgen France

r

Z0o0om sur nos action
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Tendances T3 2023 - La mobilisation des collaborateurs
D

Les collaborateurs de I'industrie pharmaceutiques se sont mobilisés, notamment a la
rentrée, autour de nombreux evénements solidaires et de sensibilisation de différentes

pathologies (courses, challenges) mais également sur les engagements RSE.

iy Svistol Myers Squibd Chiesi France AbbVie France cay GSKFR G AbbVie France &
L7 @smsrrance G @Chiesifrance @AbbVieFrance BGSK FR @AbLV eFrance
2/ Parce que #Septembre Rouge, c'est mol, c’est vous, c’est nous, +r CAMPUS CHIESI 4 Day 2 Al'occasion du #MoisDesCancersDuSang, nous sommes #SEDD2023 Bravo & nos collaborateurs qui se sont dépassés tout au long de cette
continuons & sensibiliser et a innover pour offrir un avenir meilleur aux Prés de 250 collaborateurs ont participé ce matin  un atelier "2 Tonnes” #TousEnRouge chez @AbbVieFrance pour sensibiliser le plus grand @A l'occasion de la Semaine Européenne du Développement Duradle, semaine pour la #PEAUs tiveRace, une course solidaire organisée par
et réfléchi a leur empreinte carbone et aux actions qu'ils pourraient nombre A ces cancers et soutenir les patients qui en souffrent ! § (GSK_FR propose aux collaborateurs volontaires de participer dun @asso eczema afin de sensibiliser le plus grand nombre a I'ffeczéma
atelier immersif 2tonnes, pour imaginer le futur et agir ensemble pourle
climat. Un temps dédié pour sensibil ser & engager & l'action !

entreprendre de fagon individuelle et collective.
#AbbVielife

#Chiesi_France #Campus #Evénement #Ensemble #Chiesigroup

Agissens peur

- .
= l Mnes,
————

Rl e d

'envirennement
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Tendances T2 2023 - L'innovation digitale a 'honneur
e

 Au cours du dernier trimestre l'innovation digitale fut tres présente dans les lignes
éditoriales avec I'annonce de partenariats (Amgen/Biolabs), de lancement de concours
d'innovation (Acteurs du diabéte / Novo Nordisk) ou appel a projets (Pfizer Healthcare
Hub), de nouvelles solutions numériques (RocheGPT..

.h.. Novo N oninlennu Amgen France ¥ & Roche France #innovationForPatients ./
NovoNordis @AmgenFrance @ @Roche_France

= Nous lancons la 2e édition du concours d'innovation « Acteurs du Corinne Blachier-Poisson, directricegénérale d'#Amgen France évoque &% Pfizer et @WILCO startup lancent la 4éme édition du Pfizer Vous étes surement familier de #ChatGP 1, mais connaissez-vous
diabeéte » pour soutenir le dvt de solutions innovantes visant a les enjeux de notre partenariat avec #Biolabs Hotel-Dieu J un lieu Healthcare Hub France. Lappel a candidatures est ouvert aux startups #RocheGPT ? @
prévenir/prendre en charge le diabéte et ses complications. unique dans la #santé récemment inauguré au coeur de I'@APHP francaises innovantes en santé du 5au 29 septembre 2023. Lire le
Les porteurs de projet ont jusqu'au O8/11 pour candidater sur : (> communiqué £ on.pfizer.com/3L9UmZo C'est un outil d'#1A générative déployé en interne par @Roche qui
protege les données
finnovation #startup #startups #recherche #biotech #WeAreBiotech

navonofdisk.agoriza.com ", "
Acteurs du Diabéte Pour en savoir + sur son fonctionnement, découvrez l'article de |

@ Ensemble, changeons le diagnostic et la prise en charge du » AMGEN @Ageficom [abonnés] ¢* B tinyur.com/at6e35rh
diabote et de ses complications e

’Tizer
Healthcare Hub

: Nikon 4008
————_.
Q RocheGPT
X — Le systéme dA
I S I ﬁ personnalisé et
ROWR el
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Une question d engagement

Focus Likes, RT, Interactions et social score
Bilan T3 2023

#BeyondTheScore



LiIkes | tweet

+ Le nombre moyen de likes /
tweet lors du T3 2023 remonte
légerement. La moyenne est
désormais de 3,4 likes par
tweet (vs 3,0 lors du T2)

Top O likes/tweet T3 2023

Top Slikes/tweet T2 2023

£,3
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Classement global selon le nombre moyen de likes | tweet T3 2023
.
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Retweets | tweet

« Comme les likes/tweet, la
moyenne de RT/tweet courant
T2 2023 remonte tres
légeérement. Elle est de 0,9 RT/
tweet vs 0,84.

Top o RT/tweet T3 2023

Top S RT /tweet T2 2023

2,6
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Classement global selon le nombre moyen de RT I tweet T3 2023
e
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INnteractions’
.

« Un taux d’interactions moyen
relativement stable avec 0,056 %.

*Nombre moyen de réponses par tweet aux tweets d'un jour par rapport au
nombre d‘abonnés du méme jour dans la période sélectionnée. Si un compte
ayant 200 abonnés recoit un total de 30 réactions a ses 10 tweets d'une journée,
I'interaction est de 1,5 % (30/10/200 = 0,015 = 1,5 %).

Top S T2 2023

#BeyondTheScore - Xosphere-T32023 X

Top © taux d'interactions
moyen mensuel T3 2023
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Classement global selon le taux d'interactions moyen mensuel T1 2023
.
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. #BevondlheScore

Focus Instasphéere pharmaceutique

#HBeyondTheScore - Instasphere: T3 2023




Perimetre d'analyse Instagram

 Les comptes corporate des 6 entreprises pharmaceutiques présentes
sur Instagram, en France

Amgen France Bayer France BMS France

Leg,

LEO Pharma France Lilly France Sanofi France

#HBeyondTheScore - Instasphere: T3 2023




Abonnements

e« Un nombre d'abonnements Classement selon le nombre d'abonnements

: a fin T3 2023
moyen par compte tres stable
d'un frimestre a |'autre.

Classement selon le nombre d'abonnements
afin T2 2023

#HBeyondTheScore - Instasphere: T3 2023



Abonnes

. : Classement selon le nombre dabonnes
Un classement qui char_wge &0 T3 2053
avec Amgen France qui
monte sur la 4e marche du

podium et une croissance de
171 %.

Classement selon le nombre d'abonnes
afin T2 2023

#HBeyondTheScore - Instasphere: T3 2023




Une Instasphere peu active...

 Avec une moyenne qu_o”rldlenne ﬂ?ﬁi%i"]ﬁ?é 33'% !g,?oré%mbre de contenus
de 0,25 contenus publiés lors du
T3 2023 (versus 0,28 pour le T2),
I"Instasphere pharmaceutique
est encore tres tres peu active
sur Instagram...

Classement selon le nombre de contenus publies
lors du T2 2023

#HBeyondTheScore - Instasphere: T3 2023




.. gui suscite l'interet...

e Fn moyenne, lors du T3 2023, Classement selon le volume de reactions
chaque contenu posté a recu lors du 132029
29 réactions, un score
relativement stable (27 ET 32
reactions en moyenne par
post pour le Tl et le T2).

Classement selon le volume de reactions
lors du T2 2023

#HBeyondTheScore - Instasphere: T3 2023




..etengage!

e LorsduT3 2023 le taux de Classement selon le taux de post
: - interaction lors du T3 2023
post interaction global moyen
est de 2,7 %.

Classement selon le taux de post interaction
lors du T2 2023

#HBeyondTheScore - Instasphere: T3 2023




Top 3 contenus
e

« Classement des 3 meilleurs posts du T3 2023 en fonction du taux de post
iInteraction... Ce n'est plus une surprise, il n'y a pas que Linkedln pour parler

recrutement et marque employeur comme le demontre Amgen France ce trimestre.

Niyfrance_ @ - Suivi(e)
Newlly-sur-Seine

likyfrance_ @ 15 sem

[wAlopéguei] Vous connaissez peut-&tre
I'alopécie (alcpecia aresta), mals saviez-
vous que ke terme médical usuel est en
réalité la #pelade ?

La pelade se manifeste par 'atteinte
d'une zone pileuse (les cheveux, les
sourcils, les poils du nez et du visage)

pouvant aller jusqu'd la perte de
I'ensemble des polls du corps. Le

ne baiss potentiel de repousse reste néanmoins

e S ‘ conservé chez les patients atteints de

pelace, méme pour ks atteintes de
longue durée, car elle n'implique pas la
destruction du follicule pileux. Catte
maladie peut entrainer a long-terme des
treubles psycholegiques importants
(anxiété, dépression) et un isolement
social,

Qv W

158 J'aime

SJurLey
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Johar_\ Mounard

ant de Gym Lyon Matropok

I G /O ~ix plus grands et le sport de handir  *

W

1 %

#HBeyondTheScore - Instasphere - T3 2023

,.r gymlyonmetropole_

bayerfrance at

- Sulvre
LA A

Audic dorigine

bayerfrance © M odlid - 7 sem
#GymiLyonMétropole | Notre
engagement auprés des associations

N

Alin de protéger toutes les diversités et
contribuer au développement des
territoires, nous avons mis en place le
dispositil GIVE qui vise & scutenir les
associations locales dont nos
collaborateurs Bayer sont membres
actifs,

@gymiyonmetropcle_ est la plus grande
association sportive de France avec 1
700 adhérents proposant la pratique de
la gymnastique pour tous, de 1ana
senior, Pour aller plus loin, Fassociation
s'est engagée face au handicap en

nroeane st Gana snnencho o cnnet
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Mammographie

tels que la mammographie,
U'échographie et U'IRM,

Qv

122 J'aime

Niyfrance_ ©@ - Suivi(e)
Audio d'origine

lillyfrance_ ©@ 4 sem

[#cancerdusein] : Comment
diagnostiquer un cancer du sein ?

Dans la partie 1 de ce deuxiéme dpisoce
ce notre sage #LaRechute, nous vous
expliquons tout sur le diagnostic !

#cancerdusein #parlonsen #présention
#santé #diagnostic sthérapies
#recherche #cancerduseinparionsen
wcancerduseiniy

#oncologie #dépistage #patient
#soignant

Aucun commentaire pour
l'instant.

W
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« Les comptes Instagram institutionnels restent centréees autour
de campagnes de prevention et sensibilisation, de témoignages de
patients et soignants, des engagements RSE ou la marque employeur.

amgentrance - Suivi(e) Hlytrance_ © - Suivi(e) bms_trance - Suivi(e)

amgendfrance 2 sem

En catte #JournbeMondialeDuCosur,
NOUS LICos & MApPeer notre
eNGAgEMEn! pour améiccer |a prise en
charge des ¥patients via des
programmes de Brecherche, des
Intiatives de sensibilsation ou des
projets d'optimisation des parcours de
soins

Pour an savolr plus sur notre appeoche
contre les maladies ¥cardiovasculines
W cliquez sur o lien dans s Dio

Aucun commentaire pour

©
oo

l'instant.

Lancer la conversation.
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sanofi_{rance © - Suivi(e)

S

©
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sanofi_france ® WVodfd « "0 sem

* Notre site de chimie pharmaceut que
d'Aramon iInaugure auoura’hu son
NOUVEaU parc pholovotague en
autoconsommation. Une installation de
4 hectares qui couwira 11 % des besoins
dectriques annuels du site.

#* Tous nos sites en France sont dél
aimentés par de I'Hectricité d'origine
100% rencuvelable. Notre site d'Aramon
devient le 2e & produre de Mélectricité
propes sutccorsommée, D'autes
ratallatiors de contraks soldines
dervergurs 301 prévues Sur NosS 3ites
dAmbards ¢! de Sisteron

#PanetCare #engagement
genvironnement Mrdustrieverte

QY
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Ajouter un commenrtare ©

Hiytrance_ © 3 sem
[Septembie Rouge : le mois du cancer
dusang § )

) Quels wont les symptdmes associés
au lympheme a cellules du manteau
{LCM) ?

Lo LOCM 3¢ manifeste pa une multituce
o symptienes deet Faugmentaton
peesstants du volume do ganglioens
ymphatiqes, Que co's soit douloursux
Oy Pon B toucher, il ot rportent do
survilar s symptdmes assccids ot
d'affoctr dos examens maddiciux pour
Posar un disgnostc.

Lilly s'engago spris des patants ot
des professionnals ce satd pour iutter
cortre lescancers hématologiques.
¥sang Mpatients Bcancer

oQvVv A
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AJCURES LN COMMantaing ©

sanof_{rance @ - Suivi(e)

sanof_france © Micaela,
chercheuse & chex @sancf,
dspose de compétences en géne
chimiue et en génle mécanique.

Catte couble compétence, hui
permet d'aborder ura mdme

problématique avec des points de
vue dMfhmants 1 Nedi trauves ded
solutizns créatives.

Elle met son expertise unigue et sa
méthecologle disruptive au proflt de
la découverne de NoUVeIIX ant COrps
o b ' plisation des
nancichnologies afin de poursuivie
los miracles de la science ot
amdliorer ' vie des gens.

#TeamSanofi

MansanDarantial

QY
74 yaime

AT J0Uus

@ Ajouter un commentaire

Planifiez
VOS Injections

bms_france © sem

Depuis 2020, Bristol Myers Squibb

France s'engage pour I'#inclusion et la
2Diversité en soutenant
r@rsttutiousgerman

Leur misson : Donner & chacun la
chance qu'll mérite en accompagnan
plus de 3 000 coliégiens et lyoéens de
ores d'éducation pricrtaires vers des
¢tudes supdricures et des cursus
universitares. 3

Lo soution b Finstitut Loss Germain
sinscrit dans notre feulle de route SRSE

SEnViol Ca NOLS SOMES CONVEINCUS

qu'iere utile o responsabile pour

aréliorer Finclusion et la diversité c'est
v v plus 188,

Qv
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-

leopharmafr - Suvie)
Audio d'engine

leopharmalr “5 sem

[NOUVEAUTE) DAppd, urne appication
moblie gratulte pour ke suivi de votre
darmatite atopique

DApel est une application tout-en-un
Qui vous permet rotamment de
ProgQrammes vos rendez-vous, suhre
Févolution de votre ressentl et de vos
symptdmas, identifiez les points &
dscuter lors des consultaticns ou méme
d'en $'avoir pius au sujet de s dermatite
Mopique

OAped ne collecte PAS vor donndec
personnelles, I'application est congue
pour VOUS, pour mieux vivre avec votre
dermatite atopique,

Pour découvrir d'sutres cutis ytiles

Asne untva mostidian rardavo e e
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