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#BevondlheScore

 Le barometre de la Twittosphere pharmaceutique...

» et nouveauté 2023, un focus trimestriel sur les

comptes Instagram corporates des laboratoires
pharmaceutiques presents en France

\.

#HBeyondTheScore - Tl 2023




¥ #BeyondTheScore

Focus Twittosphere pharmaceutique

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023




Perimetre d'analyse Twitter

e 25 comptes sulivis

be\/le BIOGARAN

France

00 ©

@AbbVieFrance @AmgenFrance @AstraZenecaFR @Bayer_FR @Biogaran @BoehringerFR @BMSFrance @Chiesifrance

_ -
A 4 .
4 I SEI u o R
Innavalion for palisnl cares 6. 2 1 S e i - {i 1]
: ot B

@GSK_FR @IlpsenGroupFR @JanssenFRA @LEOPharmaFR @LillyPadFR @merck_fr @MSDFrance @novartis_france

-

Q

Fod [nscirec [y patients.
b4

P oy science.

Pierre Fabre @

@NovoNordiskFR @Pfizer _France @PierreFabre @Roche_France @SanofiFR @TevaSante @UCB _France

novo nordisk
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Abonnements & Abonnes
(abouge'

#BeyondlheScore



Abonnements

« Un nombre d'abonnements
moyen par compte en fres
légere augmentation a fin Tl
2023 vs T4 2022 : + 12
nouveaux abonnements en
moyenne.

Top S progression abonnements 112023

Top O progression abonnements T4 2022

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023




Abonnes

« Une croissance moyenne de Top O croissance abonnes

116 nouveaux abonnés par T120ad
compte sur les 3¢ mois de
I'année 2023 mais avec de
fortes disparités. 12 comptes
sont en progression.

Top O progression abonnes T4 2022

+£86

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023



Classement global selon le nombre d'abonnes au 3110312023
e
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ake Followers’

* Une moyenne de Fake Top 5 du plus petit nombre
followers pour I'ensemble des de Fake Followers au 31103/12023

comptes analyses en hausse
de 3,06 % & fin T1 2023 versus

T4 2022. o004

*Qualité des followers : une analyse de 2 000 abonnés 15,40 %
d’'un compte, tirés de facon aléatoire. Analyse de
chaque abonné du compte en fonction de 25 criteres.
Chacun des 2 000 abonnés est noté de 1 a 10. Les Fake 2510 %
followers se caractérisent par des notesde 1,2 o0u 3
sur 10 et les points suivants : pas d'image de profil,
inactif depuis plus de 120 jours, faible nombre de 2620 %
tweets, faible nombre d‘abonnés ou d'‘abonnement,
spams, robot...

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023



Top Followers’

 Une moyenne de Top Top 5 Top Followers
followers de 20,16 % a fin T1 au 31I03/12023

2023 (versus 20,33 % fin T4
2022).

o . novo nordisk”
*Qualité des followers : une analyse de 2 000 abonnés

d'un compte, tirées de facon aléatoire. Analyse de
chaque abonné du compte en fonction de 25 critéres. 30,60 %
Chacun des 2 000 abonnés est noté de 1 & 10. Les Top
followers se caractérisent par des notes de 8, 9 ou 10
sur 10. lls sont I'opposé des Fake followers.

Un compte peut donc avoir un taux élevé de Fake
followers et également un taux éleveé de Top followers
s'il a peu de followers avec des notes comprises entre 4 26.50 %
et /.

290,¥0 %

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023
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OoCcus tweets et contenus,
Top Tweets, # & tendances

Bilan T1 2023

#BeyondTheScore



Une twittosphere pharma tres peu active

e
Top S du plus grand nombre de

» Avec 0,60 tweet par compte et tweets ou retweets courant T1 2023
par jour en moyenne courant [Moyenne quotidienne]
T1 2023 (0,81 pour T4 2022) et
une mediane de 0,44 tweet
quoftidien, la pharma a éte
frés peu active en ce début
annee...

* Seuls 4 comptes ont twitté
plus d’1 fois par jour !

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023




Classement global selon le nombre moyen de tweets par jour courant T1 2023
.
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Best tweets selon le taux d'interaction’

Top O best tweets TI1 2023

[en nombre de tweets parmiles | 000 mellleurs du trimestre]

Top O best tweets T4 2022
([en nombre de tweets parmiles 1 000 mellleurs du trimestre] @

97
11000
X y BIORAN
100/
1000

88
1000

86
1000

*Nombre moyen de réponses par tweet aux tweets d'un jour par rapport
au nombre d’abonnés du méme jour dans la période sélectionnée. Si un
compte a 200 abonnés et recoit un total de 30 réactions a ses 10 tweets
d'une journée, l'interaction est de 1,5 % (30/10/200 = 0,015 = 1,5%).

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023



Best tweets, de quol parient-ils ?

 Meilleurs tweets en fonction du taux d’interaction pour les comptes classés en téte des Best Tweets de I'année.

q Sanofi en France
. @SanofiFR
# Lancement du Paris Saclay # Cancer Cluster avec @DerveloyA en
présence de @FrcsBraun, @sretailleau, @RolandLescure et @vpecresse,
Pour les fondateurs @Sancfi, @GustaveRoussy, @Inserm, @IP Paris_et Novo Nordisk France
@ParisSaclay, c'est un projet clé pour les patients et notre attractivité en wi o @NovoNordiskFR
n
Nous sommes trés fiers de recevoir le prix argent ex saquo dans la
; catégorie communication institutionnelle pour notre campagne
- Fresh.scienGeigy™ = Returpen
e asivg Intofigence
1; srupxive fectimologl Merci beaucoup au @festiComSante!
N : \"U”\ an Focus #FaestiComSanté

FESTIVAL
ey FESTI
COMM it are
f | Ml?.-_”_‘cﬁ ?ONw_Q.;E:A_A':‘ Fesy

FESTIVAL
COMMLPICATION
SANTE. oo

FESTIAL .

MAs v he G

\ 2
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g  Biogaran ©
foses @Biogaran

Le #médicament générique, véritable moteur pour I'femploi local gg !
Chez Biogaran, nous soutenons 39 sites de production répartis sur tout
le territoire francgais B §, Nous contribuons ainsi & la création d'emplois
locaux et a renforcer notre indépendance sanitaire.

CES DEUX MEDICAMENTS
ONT LE MEME PRINCGIPE ACTIF

ET LA MEME EFFICACITE.

"\

CELUI-C! CONTRIBUE A SOUTENIR
39 SITES DE PRODUCTION SUR
TOUT LE TERRITOIRE FRANGAIS'.

1. Dornees nternes 2022

biogaran. fr
Médicaments génériques, moteur pour l'emploi local

AbbVie France
SALWVieFrance

[QUIZ 22] Selon vous, 3 quel 4ge la maladie de #Crohn est-elle le plus
souvent diagnostiquée ?

Réponse A: entre 10 et 15 ans

Réponse B:entre20 et 30 ans

Réponse C: a partirde 35 ans

Amgen France

SAmgenFrance
Le #cancer du #poumon

EJ est une maladie des cellules bronchiques, plus rarement des cellules
tapissant les alvéoles pulmonaires

B3 se développe 2 partir d'une cellule normale qui se transforme et se
multiplie anarchiquement jusqu'a former une masse appelée #tumeur
maligne

Le cancer
du poumon

C’'ESTQUOI?

amgen.fr
Lutter contre le cancer du poumon

LaWMa

communication




Le Top |0 des # par trimestre

« Les # les plus utilisés parmi l'ensemble des tweets publiés par trimestre.

T2 2022

#cancer
#patients
#santé
#pharmaciens
#innovation
#vivatech
#science
#pierrefabre
#sep

#rse

TS 2022

#cancer
#patientes
#santé
#PierreFabre
#pharmaciens
#diabete
#science

#septembreturquoise

#oncologie

#infoofficine

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023

T4 2022

#santé

#cancer

#patients

#infofficine

#PierreFabre

#JournéeCroissance

#MSDAVENIR

#diabete

#TeamSanofi

#OctobreRose

T1 2023

#cancer
#sante
#patients
#PierreFabre
#S1A2023

#RSE
#MarsBleu
#meédicaments
#Paris2024

#innovation




Tendances T1 2023 - Prevention et sensibilisation autour du cancer...
B

 La prévention et sensibilisation autour du cancer a été trés présente au cours de ce ler tfrimestre notamment sur la
Journée Mondiale contre le Cancer et sur Mars Bleu, mois de sensibilisation au cancer colorectal. Plusieurs
laboratoires comme Amgen, Bayer, Pierre Fabre, Janssen, MSD ou Sanofi ont multiplié les publications avec des
prises de paroles de collaborateurs ou le lancement de campagnes dédiées comme #Thewonderfulcolon (Pierre
Fabre), #ProstateModeDEmploi (Bayer), #TesteTonSuperPouvoir (MSD) ou la participation de campagnes nationales
comme #UneJonquilleContreleCancer de I'Institut Curie (Janssen).

Bayer France

Janssen Fra
ne® @Bayer FR

—er q Sanofien France
== & JanssenFRA a

@SanofiFR

MSD France
0 SMSDFrance
. 2 « Yol L) » i ' : : 1i : ,
;:&'mﬂmfag#fsgﬁ?mr' Cosk g doctinr 7 et ° MSD France se joint & l'opération #MarsBleu | @
A travers des paroles des participarts impliqués dans la sensibilisation
du fcancerprostate, Bayer aspire 8 accompagner le patient dans sa
qualité de vie ! #ProstateModeDEmMp o

"Sur le FlII* évoque le fil de la vie, sa fragllité et la notion de difficile
équilibre entre le travail et le fcancer, mais aussi ce lien entre collégues
que la maladie vient bousculer, Mais ensemble, il est possidle de retisser
de nouveaux liens. Nos collaborateurs témoignent

#UneJonquilleContreleCancer Le #cancer du #poumon

La jonquillle est le symbole de @ nstitut curie , c'est pourquol,

aujourd'hui, nous offrons aux collaborateurs Janssen une jonquille B3 est une maladie des cellules bronzhiques, plus rarement des cellules
pour soutenir le mouvement solidaire pour la lutte contre le cancer et tapissant les alvéoles pulmonaires

faire fleurir l'espoir !

#engagement B se développe a partir d'une cellule normale qui se transforme et se

Un objectif : sensibiliser au dépistage du #cancer colorectal, encore
trop souvent tabou.
Parce que chacun a le pouvoir de changer les choses, rejoignez le
mouvement # TesteTonSuperPouvoir pour encourager le dépistage !

multiplie anarchiquement jusqu’a former une masse appelée #tumeur youtube.com

© | #ProstateModeDEmMplol - Episoce 1: S'ai un cancer, ¢'...
@Bayerfrance s'engeige auperds de CerHom pour faire
tomber les tabous et libérer la parole autour du cancer de ...

DEPISTAGE DU CANCER COLORECTAL :
ON A TOUS UN SUPER-POUVOIR

Le cancer
du poumon

C’'ESTQUOI?

sanofifr
Travailler avec ou aprés un cancer : un eyeu collectif

amgen.fr
Lutter contre le cancer du poumon

Dés 50 ans, un test de dépistage, a faire chez vous,

peut vous sauver la vie

€ MSD_

monN=-Cancer.com
Plus dinfos sur le dépistage du cancer colorectal

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023




Tendances T1 2023 - ...et des maladies rares

« La Journée internationale des Maladies Rares le 28 fevrier a éte |'occasion pour plusieurs
laboratoires de communiquer autour de ces pathologies dont I'errance diagnostique est

tres préesente.

Teva Santé Novo Nordisk Fra InnovationForPatients
noe -y Janssen France O & Roche France # o

-~ BTevaSante © @NovoNordiskFR @JanssenFRA @Roche France

: ' ) _ [#RareDiseaseDay] &) Qu'est-ce quz I'HyperTension Artérielle Al'cccasion de la #JoumeelnternationaleDesMaladiesRares, Michael
#journéeinternationaledesmaladiesrares Pulmonaire 7 C'est une maladie #rare et sévere, potentiellement mortelle Lukasiewlcz, directeur médical de Roche France, souligne I'engagement
Le #lupus est une maladie auto-immune, inflammatoire, systémique et si elle n'est pas prise en charge. Pouren savoir plus ~ ©HTaPFrance de Roche pour apporter des solutions innovantes aux patients atteints

[+ M aladiesRares) En France, ce sont plus de 3 millions de personnes [t6e #JouméeinternationaleDesMaladiesRares) U#hémophilie est une
qui sont atteintes par Mune des 7 000 maladies rares connues & ce jour. #maladie rare du sang @ se traduisant par une impossibilité pour le sang
Dans le cadre de la Journée internationale des maladies rares, découvrez de coaguler. Les génes responsables de I'némophilie se situent sur le

le dossler d'@0rphanet « orpha.net/consor/cgi-bin... chromosome X, c'est pourquoi les hommes sont plus touchés. chronique qui touche 5 milfions de personnes dans le monde. @eurordis #MaladiesRares #HTAP de maladies rares, dans une approche holistique des parcours de soins.

En France, 27 000 personnes sont atteintes de cette maladie rare.
Suivez le thread, pour en savoir +

Hémophilie
450 000 qorap @ S

personnes sont atteintes
d'hémophilie dans le monde.

Découvrez l'article dans le dossler Grand Angle spécial maladics rares

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023




Tendances T1 2023 - La diversite et les femmes a 'honneur
D

 Lesujet de la diversite et de la place des femmes en sante reste tres present dans les
lignes éditoriales au cours de ce 1. trimestre, marque notamment par la Journee des
Femmes en Science (11 février) et la Journée Internationale des droits des femmes (8
mars). A noter quelques campagnes comme celle d’Amgen sous le hashtag
commited4good ou #EmbraceEquity (Janssen, Pfizer).

GSKFR 0 sen Pfizer France O Novo Nordisk France

Amgen France
@GSK_FR @Pfizer France -h- @NovoNordiskFR

@AmMgenFrance

#JourneeDesDroitsDesFemmes #* La Journée Internationale des Drcits des Femmes est nécessaire tant Fomrmsd science : elles font le lien entre la recherche et la
Ceem es l'occasion de rappelerleur place essentielle chez mmmdeslnégaitésd ans le monde. Merci Sylvie et Catherine pour communauté scientifique académique frangaise ; elles sont des
GSKFrance lntedocutrlces des médecins qui ménent les essals cliniques et sont 3
MIa2e née consécutive, notre score a I'index de I'égalité Lpemen Tomen: i h;ggamef ticnatwomensday #inclusion I'écoute des besoins des patients. ]
race unt

L PAstraZeneca est fier de compter 60% de femmes parmi ses - Chez Amgen, nous veillons a favoriser un environnement de travail

managers. m‘ aussi de contin uerimemeenpla ¢ de nombreuses blenvelllant oli chacun est inclus et respecté peu importe son ége.
vespo r ses collaboratrices - ce sont d'ailleurs elles qui en parent

lo ml En clair, on est #Committed4Good, et vous ?

professlonnolle étalt de 89/100 en 2)22. Un comité de direction

. e Y
En savoir + sur notre démarche - amgen.ly/2nkjiQM majoritairement féminin (8 femmes &Shommes) 00000 B . N 2OUMMGR DesDroitsDesFernmes

..EN REVANCHE, ON S'ENGAGE

professionnelle est de
pour la 2e année
consécutive

SUR LE SUJET A NOTRE MANIERE !

AMGEN c'ongage cantre loc diceriminatione lidos & 'igo

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023



Tendances T12023 - La presence sur les congres medicaux
e

 Les laboratoires souhaitent asseoir leur expertise et affirmer leur soutien aux
professionnels de santé. Cela se traduit par de plus en plus de publications autour des

congrés médicaux et de leur présence (vs 2022)

Chiesi France . \ucCBFrance | AstraZeneca France
G mememememe ce T @UCB France - @AstraZenacaFR

Nous participons aux #ESFC du 11 au 13 janvier 2023. E@éme Congrés ngue UCB participe au 32éme congrés de la SFNP & Marseille les 18, 19 et 20 ' Merci Ala @SPLF SocPneumo pour la qualité de cette 27ame édition du Le HCPLF c'est maintenant ! 23e congrés du Congrés de iiPneumologle
Endirectdu B o SAFIAUOEe ceta e janvier prochain | occasion d'échanger ensemble sur le développement #CPLF, Ces 3 jours d'échanges nous confortent dans notre volonté de faire de Langue Francaise.

Parce que sensibiliser au risque cardiovasculaire chez la femme (CPLF) au Parc Chanot de Marseille. cérébral de la période anténatale jusqu'a la grande adolescence, toujours plus pour ka lutte contre les maladies respiratcires dans laquelle
nous n i 8.

diabétique astimportant, un #quiz « Diabate au Féminin » sera 4 équipe Chiesi vous attend nombreux sur son stand n°44 et demain Venez nous rencontrer et partager vos experiences durant ce congrés |

organisé sur notre stand. . .
Lam:bonnes réponses seront corverties en un don a I"GAlllanceCoeur! %‘Q‘ge:iosc;‘gmpomm sur la “vie cachée des thérapies inhalées’, de

v
#Chiesi Engagé #ChiesiAir
Les 33* Joumndes BEropéennes de OC =
° o -

la Sociié Frangase de Cardiologie
-3 | 32°" Congrés de la SFNP
o _a : & -‘. = Société Frangaise de Neurologie Pédiatrique

|
Du mercredi 11 ou vendredi 13 jonvier 2023 = \ —
) - \ s ! | apred Dy patients. .
Polais des Congrés. Porte Mallot - Poris e 4 1 L‘J Driven by 36 ' woww Lch-france &

@ »

Inscriptions - www.cordio-onfine.fr

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023



Tendances T12023 - Un engagement eco-responsable

 Les actions menées et engagements autour des enjeux de développement durable etaient
tres présentes dans les lignes editoriales de ce trimestre : publication d'index et rapports
ou campagnes de sensibilisation comme #Ecogestes (Bayer).

AbbVie France . e Plarre Fabre
@AbLVieFrance @Permerabre

e . ntaires #lourneeMondial
AbbVie s'est engagé dans une démarche écoresponsable, avec des » #Greenimpactindex ngr #PlerreFabre : les compléments alime #Ecogestes | Quels sont les écogestes auxquels vous accordez le plus
objectifs précis a 2025. AbbVie France participe a cet engagement et Anscepe Reactiv de #0ucray ont évalud | : erverc e d'importance au cuotidien ?

Investit dans des technologles, des nfrastructures qui visent a réduire . i b ief :
notre impact sur l'erwironnement @ £, Sa formule a été repensée, résultat : son score passede CaB @ :ante.fr © ions ils ici Gdtova Etaindre lec lumibrae

Eviter la voiture

Objectifs a 2025:

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023




.

Une question d engagement

Focus Likes, RT, Interactions et social score
Bilan T1 2023

#HBeyondTheScore



LiIkes | tweet

 Le nombre moyen de likes/
tweet lors du T1 2023 est en
baisse. La moyenne est
désormais de 4,9 pour les 20
comptes actifs ce trimestre !

Top O likes/tweet TI 2023

13, ¥

Top olikes/tweet T4 2022

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023




Classement global selon le nombre moyen de likes | tweet T1 2023
e
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Retweets | tweet
I

« Comme les likes/tweet, |la
moyenne de RT/tweet courant
T1 2023 est en baisse. Elle est
de 1,4 RT/tweet pour les 20
comptes ayant twitte ce
frimestre.

Top 9 RT/tweet T4 20za

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023

Top o RT /tweet TI 2023

.
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Classement global selon le nombre moven de RT I tweet TI 2023
.
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INnteractions’
.

’l |
Un taux d mterac_tlons m?yen mensuel Top 5 taux d'interactions
tfous comptes actifs ce trimestre est de moyen mensuel T1 2023
0,10 % mais la médiane est de 0,04 %.
*Nombre moyen de réponses par tweet aux tweets d'un jour par rapport au
nombre d‘abonnés du méme jour dans la période sélectionnée. Si un compte
ayant 200 abonnés recoit un total de 30 réactions a ses 10 tweets d'une journée, &;‘6}
I'interaction est de 1,5 % (30/10/200 = 0,015 = 1,5 %)). Novo nordisk’

0,3 %

Top 9 T4202a

0l6
%
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Classement global selon le taux d'interactions moyen mensuel T1 2023
.
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Soclal score
.

« Un score moyen de 72 /100 (identique &
ceux du T1 et T2 2022).

Social score ou score d'’engagement : une note traduisant un
score composite permettant de comparer un compte Twitter a
des comptes Twitter de taille approchante et reposant sur 4
criteres:

 La moyenne de RT (40 % de la note)

« La moyenne des Likes (30 %)

- Le nombre de tweets natifs par semaine (20 %)

« Le ratio abonnement / abonnés (10 %)

Top 9 T4202a

#HBeyondTheScore - Twittosphere - Tl 2023

Top © Social score
moyen mensuel T1 2023

novo nordisk”

83




Classement global selon le social score moyen au 3lI03/12023
e
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#BevondlheScore

Focus Instasphéere pharmaceutique
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Perimetre d'analyse Instagram

* |Instagram est désormais d'un usage courant dans l'univers
pharmaceutique. Qu'il s'agisse du Leem, avec Quoi de 9 Léo ?
(quoide9leo), ou de compte dédié d une maladie, une campagne ou un
service comme Boxons la SEP de Merck, Paye Ton Mal de Dos d’AbbVie
ou Bioggy by Biogaran.

baconslasen m Contacter & +ae bioggy_by_bé an m P 2 e

338 pubhcanens 2476 followers 277 suiviie)s

Bonnens Lo L0

o ¥t o )
mm:o:;.;- n“::fo— u:‘n‘:"wanma Lo bodiar oMM O SCCOMPIgNT vite erfant dass b suivi G0 508 ratement. Piys
] en, " !
Eramvlie FBMsrsLabEr o Cmma:u ‘erfart, piun de sdrintd poor les parents
L e L e e R R e e e L e e
e e e Gelphena \sande

S e AT SRR PRt Nk e SRSt O 1§ b

| 1 L oD ' #oVK
Vv _,-"‘ —-— ‘
o) _Toa

OCamnein Tewogragen Ot et wrA Rasensie

\ ‘“ ARRETES DE “ YOUS WAVEZPAS | ““ CEST PARCE QUE
” ' TINVENTER DES MAL SINON YOUS NE TU ES TREP GRSSSE. .
(‘ "IN PATROISGIES, POURRIEZ PAS VOUS | TES ARTICULATIONS ! ‘ ' POUVEZ-VOUS
FAUT JUSTE QUE ASSOIR COMME CA! TE SUPPORIENT i . ;¢ NOUSPARLER
T0 TE TIENNES JE LE SAIS. J'AIUN PLUS. VAS FAIRE DU Mo du groupe
MIEUX ! ”? AMI KINE! SPORT | 7 Qs o T 3x30 ?
- ol Y “Y0S DOULERS | “ TU LE FAIS
AGCOUPS PEUVENT ETRE gn‘mg ? | EXPRESPOUR
de pour < LIEES A VOTRE [ QUE L'ON
p ............... vous DEJ. so«up!

ENTENDU ??? | DETGI!”

QUOI "
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Perimetre d'analyse Instagram

» |Instagram est egalement utilisé de facon plus corporate et ce sont ces
comptes officiels que nous analyserons chaque frimestre.

Amgen France Bayer France BMS France

Leg,

LEO Pharma France Lilly France Sanofi France
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Abonnements
O

¢ Un nombre d'‘abonnements
moyen par compte tres stable
d'un trimestre a l'autre. Seule
I"arrivée dynamique d’Amgen
France vient modifier le
classement.

Classement selon le nombre d'abonnements
afin T42022

#HBeyondTheScore :Instasphere - TI 2023

Classement selon le nombre d'abonnements

a fin T1 2023




Abonnes
.
Classement selon le nombre d'abonnes

 Un classement se!on Ie_ S r-Troaos
nombre d'abonnés qui
bouge... Bayer France passe
devant LEO Pharma France et
Amgen France entre
directement en 5¢ place !

Classement selon le nombre d'abonnes
afin T4 2022 +096%
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Une Instasphere peu active...
e

« Sachant qu’Adam Mosseri Classement selon le nombre de contenus

recommande 2 posts et 2 story par publies lors du Tl 202J
jour... avec une moyenne
quotidienne de 0,22 contenus
publiés lors du T1 2023,
I"Instasphere pharmaceutique est

tres peu active...

Classement selon le nombre de contenus publies
lors du T4 2022
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.. mais gqui suscite l'interet...

» Sil'lnstasphére Classement selon le volume de reactions

. : lors du 112023
pharmaceutiqgue publie peu,
ces contenus suscitent des
reactions. Ainsi, en moyenne,
lors du T1 2023, chaque contenu
poste a recu 27 reactions.

Classement selon le volume de reactions
lors du T4 2022

#HBeyondTheScore :Instasphere - TI 2023




..etengage!

* Silnsfasphére pharmaceutique e e S
publie peu, elle sait créer de
I"Interaction. Lors du T1 2023, le
taux de post interaction global
moyen est de 4,54 % (vs 4,48 %
pour le T4 2022).

Classement selon le taux de post interaction
lors du T4 2022

#HBeyondTheScore :Instasphere - TI 2023



Top J contenus

« Classement des 3 meilleurs posts du T1 2023 en fonction du taux de post
interaction... surprise, il n'y aurait pas que Linkedln pour parler
recrutement comme le démontre Lilly France.

A amgenfrance - Suivi(e)

amgenfrance Le palmarés 2023 du
@festivalcommunicationsante vient
d'Bre révélé. . Et c'ast un doublé
gagnant pour nous et nos
partenaires !

A amgenfrance « Suivi(e)

Nous sommes fiers et honorés
d'avoir regu non pas 1 mais 2 prix. amgenfrance Save the date ™ 4
lévrier

Dans [ semaine, c'est la
wJourneeMondialeContreLeCancer
Nous scutenons linitiative de I
@uicc_officiad afin de sensibiliser
Fopinion publique sur les dispartés
de soins pour les malades du
gcancer

#worldcancerday
#PourDesSoinsPlusJustes
#ClosetheCareGap
#AllAnglesOfCare

Modilse - 11 sem

—~—y - ~ —

& Médaille d'argert catégorie ~

Communication mstitutionnedle pour
notre campagne #RSE en faveur de
la civersité

.. Lilly recrute @ lillyfrance_ © - Suivre
yance » enCDI! Fegersheim Lilly

r #ParlgnsMaint
W Coup de coeur du jury pour L g\l

notre projet de podcasts "Engagés !
Les gpatients en action®”

lillyfrance_ ©
[*ParionsMaintenanca)

Vous &tes technicien ce
maintenance 7 Vous simez les
innovations industrielles 7

Nous avons beaucoup de choses a
nous dire, #ParlonsMaintenance !

Merci @t bravo a

Qv

O Aimé par femmesdesante et 47

autres personnes Nous veus cuvrons ks portes de

natre site de production de
médicaments injectables de

* worldcancerday © .«
Ns

em 1Jame Répondre

Fegersheim (proximité de
Strasbourg) le samedi 25 mars 2023
pour un JOBDATING inédit.

@ Ajgouter un commentaire,

Qv W

-’ - ’,m Almé par detoutetrien et 30 autres
4 février " personnes '

5 Pour des soins plus justes [
. @ Ajouter un co mmentaire,

#JournéeMondialeContreleCancer

Venez découvrir nos équipements a
Ia pointe de |a technologie et

TECHNICIEN Ve, Shan S échanger s s coporunds e
DE MAINTENANCE Sl i)

Samedi 25 mars 2023 A
de 9h & 14h .
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Tendances 112023

e Sur les comptes Instagram institutionnels observes, les lignes éditoriales sont
principalement axées sur des campagnes de prevention et sensibilisation autour de
pathologies, des témoignages de patients et soignants, les engagements RSE ou la
mise en valeur de la margue employeur, des métiers et des hommes.

v
A e llly'unoo_ © - Suivre - :
NNNNN ~Seine
[ — e lilyfrance_ @ (#LilySengage] e —
"
! .
‘ i' r :
oo — i 7= ,

A amgenrarce + Suvi(e)

Q  mnol_france © - Suivide) “e

g sanof_france ® Cotlo awde
£ eacom, pour la FSeTameindustne,

- - <
L V) - v we, Si
tous A0S Sites industrie's ont ouvert 4 sbyliete ) nous
tours sortes s Jounes giadrotions A o e Le cancer
ponr lbur préserter nos activités & ¢ 15,
milies, Mt Mt nos
ey | l  Sresmumeaue du poumon
Sdivests ot | protection de la > { e
2 |} foce et .

aplarste

NOUS Sommes ravis de vous
ANNONCEr QUe NOUS avons obtenu le

scoce de 951100 & I'ndex de |'égalité
professionnelie entre les femmes et
. , i
> ! la totalhé 1540
collaborateurs Lilly France ;
- ¥ parmi les cadres drigeants -
O%  'é ité 52,2% sont des femmes

: l ega"te o M parmi les instances difigeanes :

625

NOFECOMF DOt 0 France, o Cecy

tout part culdromart povr otre T ee r ,
\ # Jn thee & landy 9
% £ Jour oriaels

entre les femmes
et les hommes

Y ! Hindex W 2o
® i fogapro
) = SCOINe g Soanrranricac B Sanrt alird
I 35 Jalme
- NAAK Y
. ©
: - Ajouter un commentaire...
e N -

Laprerhi'efg $6id. 0|
que j'ai fait

BUZZ
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