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Un perimetre d'analyse

« 23 comptes suivis courant 2021 et 2022, 24 a partir de fin février 2022
avec l'intégration du compte @NovoNordiskFR.

A
- AMGEN
g BAYER
obbvie — d WO o
R
@AbbVieFrance @AmgenFrance @AstraZenecaFR @Bayer_FR @Biogaran @BoehringerFR @BMSFrance @Chiesifrance
N
Janssen 5 |
Gohmronfobmron
@GSK_FR @IpsenGroupFR @JanssenFRA @LEOPharmaFR @LillyPadFR @merck_fr @MSDFrance @novartis_france
% @
Pierre Fabre Gl oy
novo nordisk’
@NovoNordiskFR @Pfizer_France @PierreFabre @Roche_France @SanofiFR @SanofiGenzymeFR @TevaSante @UCB_France
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Abonnements & Abonnes
(abouge'

#BeyondTheScore



Abonnements
.

« Un nombre d'abonnements moyen

par compte en legere
augmentation sur le T2 2022 versus

T1 2022:1116 abonnements en
movyenne vs 1 027.

Top O progression abonnements Tl 2022

#BevondTheScore: T2 2022

Top O progression abonnements T2 202a

novo nordisk”

+|98




Abonnes

 Un TOP 5 qui reste iInchangé
depuis le préecédent trimestre.

« Le nombre d'‘abonnés de ce
top 5 progressant
regulierement, a I'exception
de Roche qui a perdu 16
abonnés en 3 mois.

#BevondTheScore: T2 2022

Top S nombre d'abonnes a fin T2 20aa

4143




Classement global selon le nombre d'abonnes au 30/06/2022
e
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Abonnes

» La progression moyenne sur le Top O progression
le trimestre 2022 est de abonnes T2 202a

240 nouveaux abonnés versus
140 pour le T1 2022*

* hors @NovoNordiskFR +1 390
Top 5 progression abonnés T1 2022 +659 @
@ +624
- +59
| e +478

#BevondTheScore: T2 2022




ake Followers’
]

* Une moyenne de fake Top 5 du plus petit nombre
followers pour I'ensemble des de Fake Followers a fin juin 2022

comptes analysés stable lors
du T2 (30,13% versus 29,06%

lors du T1 202 2) . e 9,90 %

*Qualité des followers : Une analyse de 2 000 abonnés
d’'un compte, tirés de facon aléatoire. Analyse de
chaque abonné du compte en fonction de 25 criteres.
Chacun des 2 000 abonnés est noté de 1 a 10. Les Fake . 2130 %
Followers se caractérisent par des notesde 1,20u 3
sur 10 et les points suivants : pas d'image de profil,
inactif depuis plus de 120 jours, faible nombre de 5200 %
tweets, faible nombre d‘abonnés ou d'‘abonnement,
spams, robot...

24,60 %

#BevondTheScore: T2 2022



Classement global selon le taux de Fake Followers au 31I03/12022
e

50 %

40,4 %

37,3 %

37,5 % 35,3 %

34.3% 34,5% 34,7 %
3230, 32,8% 33,1%
311% 31,2% -
28 % 28 7 % 29.4% 29,5% 29,6 %
265% 26,6% 26,8 % -

25 0/, 24,6 %
2139% 22%

13 %

0
12,5 % T

0 %
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Top Followers’

* Une moyenne mensuelle de Top 5 du plus grand nombre mensuel moyen
top followers de 20,24 % sur de Top fFollowers a fin T2 2022

le T2 (versus 22,34 % pour le
T12022).

60,12 %

*Qualité des followers : Une analyse de 2 000 abonnés
d'un compte, tirées de facon aléatoire. Analyse de

chaque abonné du compte en fonction de 25 criteres.

Chacun des 2 000 abonnés est noté de 1 & 10. Les Top

Followers se caractérisent par des notes de 8, 9 ou 10
sur 10. lIs sont I'oppose des Fake Followers. 2918 %
Un compte peut donc avoir un taux élevé de Fake |
followers et également un taux éleveé de Top followers

s'il a peut de followers avec des notes comprises entre 28.45 %
4et7/.

29,89 %

#BevondTheScore: T2 2022




Classement global selon le taux de Top followers au 31103/2022
.

VARV

60,12 %

52,5 %

36,6 %
35 %

29,18 0/028,45 %

25,85 %
23,9 % 232 %

21,5% 21,3% 20,6 % 20,6 %

18,95 %18,95% 18,9 % 18,7 % 17 45917 55 %17 45 % 16,8 %
0) ’ ’ ’ ' |
17,5 % 15.55%14,79 % 14 2 v
14701205 %

' 11,9 %

0 %
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OoCcus tweets et contenus,
Top Tweets, # & tendances

Edition T2-2022

#BeyondTheScore



Une twittosphere pharma peu active

Evolution du volume moyen mensuel de tweets & retweets issus des comptes
des principaux laboratoires pharmaceutiques presents sur Twitter

40 33
35

30 28
ab ab

a0

10

Ta 2022 T3 202l T4 202l TI2022 Ta 2022

#BevondTheScore: Ta 2022




Une twittosphere pharma peu active

e —
Top S du plus grand volume de

* Avec 0,91 tweet par compte et Tweets ou retweets courant T2 2022
par |[our en moyenne courant
T2 2022 et une médiane
situee de 0,85 tweet
quotidien, la pharma est
vraiment peu acfive...

[Movenne mensuel]

« 2 comptes tweetent plus de
2 fols par jour

 6entrel etl,9 fois par
jour.

#BevondTheScore: Ta 2022



Classement global selon le nombre moyen de tweets par jour lors du T2 2022
.
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Best tweets selon le taux d'interaction” 12 2022
B

« Le top 5 du 2e trimestre 2022 Top O best tweets T2 a02a

> [en nombre de tweets parmiles 200 meilleurs du trimestre]
est marqué par la
consolidation des positions
obtenues lors du 1ler trimestre.
De fait, le classement reste
iInchange.

*Nombre moyen de réponses par tweet aux tweets d'un
jour par rapport au nombre d‘abonnés du méme jour
dans la période sélectionnée. Si un compte ayant 200
abonnés recoit un total de 30 réactions a ses 10 tweets
d'une journée, l'interaction est de 1,5 % (30/10/200 =
0,015 =1,5%).

#BevondTheScore: Ta 2022



Best tweets, de quol parient-ils ?

 Meilleurs tweets en fonction du taux d’interaction pour les comptes classés en téte des Best Tweets du trimestre.

%‘ Novo Nordisk France
orea’  @NovoNordiskFR

#iFestiComSanté Nous présentons 2 campagnes, « Les
bétises » catégorie Sensibilisation Santé Publique
d’une Organisation privée et « Terra Insula » (100 ans
de I'insuline) catégorie Communication
Evénementielle, lors de cette 31e édition du
@FestiComSante

84 C.mpagne "Les DEU

27 " "W"'ul-“
dum crganbecin rivee
e Counrir, Gonarice Mathet ) €€ Verkes
Hure frdsrion ORCOY

Sebie Cahahe. B v Commen (0% LMW

UCB France
@UCB_France

Aujourd'hui, c'est la Journée mondiale de la maladie de
#Parkinson. Environ 6,3 millions de personnes a
travers le monde en souffrent, dont 200 000 en
France 0 B. C'est la deuxieme maladie
neurodégénérative la plus fréquente. UCB s'engage
pour traiter cette pathologie.

Journée mondiale de la
maladie de Parkinson

rspired Ly patients.

uel | :
4 Drven by science.

r
[

ucb-france.fr
En savoir plus | #WorldParkinsonsDay

#BevondTheScore: Ta 2022

e MSD France

@MSDFrance

Et si vous vous écoutiez respirer ? =

Un essoufflement inexpliqué n’est pas anodin, il peut
cacher une hypertension pulmonaire.

En cas de doute, consultez votre médecin. 1 g}
#WorldPHDay

msdconnect.fr
Cliquez ici pour en savoir plus sur I'hypertension pulmonaire

C,’ Chiesi France

@Chiesifrance
@Chiesifrance vous remercie pour votre accueil
chaleureux !

& Association SPS @AssoSPS - 7 juin

Ravis d’accueillir @Chiesifrance pour sa conférence de presse ala
@MaisonSoignants

tients ”tél-: plenéte

/E U joUrd' hui, pourdemain

GSK_FR
@GSK_FR

#ChangezderegrdsurleVIH

i "Bravo a #ViiV qui a regu un prix bronze au
#FestiComSanté pour la campagne « Changer de
regard ga nous regarde tous »

Trés fiers de ce prix “_'que nous dédions 4 tous les
patients #VIH |

(@ Festival de la Communication Santé @FestiComSante - 1 avr.
Prix #festicomsante de la #ommunication sensibilisation #SantéPublique -
Organisation privée - Jury 1
Catégorie Bronze i pour VIIV Healthcare - MCCANN Healthcare
# Parrain @vidalactus
#Sante #hcsmeufr #comsante

Campagne changez de regard sur le VIH,
Ga nous regarde tous !
VIIV Healthcare - MCCANN Healthcare

communication



Le Top |0 des # par trimestre

« Les # les plus utilisés parmi l'ensemble des tweets publiés par trimestre.

TS 2021

#cancer
#santeé
#patients
#psoriasis
#innovation
#covidl9

#pharmaciens

#moisdescancersdusang

#cancers

#dermatiteatopique

#BevondTheScore: Ta 2022

T4 2021

#sante

#patients

#fcancer
#forumpatientpfizer
#innovation
#pharmaciens
#psoriasis

#rse

#maladie

#science

T1 2022

#santeé
#innovation
#cancer
#science
#patients
#pharmaciens
#maladiesrares

#choixdelascience

#oncologie

#rarediseaseday

T2 2022

#cancer
#patients
#sante
#pharmaciens
#innovation
#vivatech
#science
#pierrefabre
#sep

#rse




Tendances T2 20aa - L engagement RSE a 'honneur

 Lessujets RSE sont de plus en plus présents au sein des lignes editoriales des laboratoires.
Au cours de ce trimestre, nous avons observe de multiples publications autour des
engagements environnementaux et du mois de la fierté pour promouvoir I'égalité sociale,

la diversiteé et I'inclusion.

Amgen France &

GSK_FR —
Pierre Fabre — e @AmgenFrance

%6] Novo Nordisk France -
@GSK_FR

ey

Pfizer France & .
@Pfizer France wowus  @NovoNordiskFR @PierreFabre

[CIRCULAR FOR ZERO 2] Parce que nous ne voulons #JournéeMondialeDel aTerre 3¢ Découvrez notre & #Environnement [#RSE] Parce que nous voulons inscrire au cceur de
pas choisir entre la santé des populations et celle de la stratégie #climat et nos objectifs 2050 avec Florence Chez GSK, nous sommes convaincus que santé potre fonct]onnement ulne pn.s? enlcompte. de notre .
planéte, nous montrons la voie en matiére d'économie Guillaume, Directrice #GreenMission #PierreFabre et humaine et santé de la planéte sont inextricablement ::;npact 'e‘nw:’onn?):n%n‘ta » Socia d'eht gconomlciue et agir
circulaire. # #SantéVerte Séverine Roullet Furnemont, Directrice #RSE et liges. Car il n’existe qu’#UneSeuleTerre, nous devons € maniere durable des aujourdnul et pour les
#DéveloppementDurable #EarthDay2022 {1 tous étre mobilisés pour la protéger. Découvrez nos gonerations de demain.
engagements B3 fr.gsk.com/media/6361/bro... Nous langons notre programme #Committed4Good !

¥ Nous accélérons nos efforts en matiére
d'émissions de gaz a effet de serre dans le monde.
Notre objectif de neutralité carbone est désormais
fixé & 2040 plutét que 2050. L'objectif est clair,
gagner 10 ans, car la planéte n’attend pas. & +
d'infos on.pfizer.com/30RAmMdM

youtube.com
Pierre Fabre - Journée Mondiale de la Terre 2022

0 émission de CO2 ~ m
el Q2030 ¢ une économie
responsable

0:08 | 105 vues

e 3
e
g ) R,

; R

e R A

iy '&-." . eodd .

e o Lk
s = 4

Notre objectif de
neutralité carbone dans le

monde est avancé a 2040 !
b
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Tendances Ta 2022 - Sensibilisation autour de journees mondiales
e —

« Au cours de ce tfrimestre, les laboratoires ont communiqué autour de nombreuses journées
mondiales pour sensibiliser le grand public avec des campagnes de prevention, invitant G
passer a l'action pour le diagnostic ou I'accompagnement des patients : asthme, MICI,
cancer de la vessie, hypertension pulmonaire, drépanocytose, Leucemie Aigué Myeloide....

Novartis France
MSD France in Boehrln'ger Ingelheim & ' @novartis_france
@MSDFrance ||||| @BoehringerFR

—_— gnssen France & Merck France
o 4 JanssenFRA @merck_fr
[#MICI] Les maladies de #Crohn et #RCH sont souvent & Le principal symptdme du #cancervessie est la

taboues ?t trop peu connues par le grand public. Au présence de sang dans les urines. A I'occasion du
coté de I'@afaCrohnRCH, nous nous mobilisons sans mois de sensibilisation, I’Alliance @Merck FR -

relache pour déstigmatiser ces maladies et libérer la @Pfizer France @AFUrologie et Cancer Vessie France
parolg c}es patients. #GénérationsMICI @les_zuros vous invitent a vous mobiliser pour faire
micisansfiltre.fr connaitre ce cancer @

JOURNEE
MONDIALE
DES MICIH]

Maladies inflammatoires chroniques de I'intestin

. . . . 3 , . 19 Juin, Journée mondiale de la #Drépanocytose, 1&ére
Et si vous vous écoutiez respirer ? #PRESSE ¢ [Contre I'#AVC, écoutons notre @ maladie génétique en France. NovartFi)s s’enséage

Un essoufflement ine>_(pliqué n’est.pas anodin, il peut N _ . auprés des patients avec la campagne « Ce qui fait le
cacher une hypertension pulmonalr?. . Du 7'au 12 juin se tiendra la semaine du rythme plus mal, c’est qu’on n’en parle pas »
En cas de doute, consultez votre médecin. 1Y §} cardiaque

#WorldPHDay bit.ly/3x2gbUr
@BoehringerFR & @AllianceCoeur s’associent pour
la 4e année consécutive a travers la campagne digitale #EnsemblePourLaDrepanocytose #JMLCD

#DesCeeursContreAVC, campagne de #prévention des
~ troubles du rythme @

Hyperlension PulMonaire CE QUI FAIT
‘ LE PLUS MAL,

— - Boehringer Ingelheim et Alliance du Coeur lancent
la campagne digitale "Des coeurs contre 'AVC"

qu'il faut prendre au séneux! REACTION.

msdconnect.fr
Cliquez ici pour en savoir plus sur I'hypertension pulmonaire

Pr Yann NEUZILLET

1:28 50,6 kvues

Les saignements urinaires, on les considere ! #cancervessie Des Coeutrs ™

¥

/7 Boehringer
‘4||”|/ Ingelheim

boehringer-ingelheim.fr

y 1 5 '-,A ‘ S T
Lire le communiqué de presse
\'/VOBL&D AVEC uawﬁvlslnsg;:'u&n oE f
v janssen - d
Jommomsfohmes Crohn - RCH - France
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Tendances ITa 2022 - Engagement collaborateur

 Au-delda des actions menees, projets, partenariats, les collaborateurs de I'industrie
pharmaceutiques n'hésitent pas a s'‘engager individuellement ou collectivement pour
soutenir des associations ou sensibiliser le plus grand nombre a différentes pathologies.

Cela se traduit par des challenges, activités physiques.

Pfizer France & aer Amgen France @ o G’ Chiesi France

Pfizer France &
@Pfizer_France © ™ @AmgenFrance @Chiesifrance

AbbVie France
' @AbbVieFrance @Pfizer France
1 H .
Cette semaine, plus de 320 collégues engagés en o LAlll.ance @Merck_FR.— @Pfizer_France
France dans la Week of possibilities : une semaine @AFUrologie et Cancer Vessie France @les_zuros vous

dédiée au bénévolat chez AbbVie pendant laquelle les remercient pour votre mobilisation durant ce mois de
collaborateurs sont sensibilisation au #cancervessie | Continuons a faire

invités a donner une demi-journée pour aider une connaitre ce cancer et ses symptomes autour de nous.

association caritative. !
#AbbVieGivesBack #RSE #engagement

Merci aux collaborateurs Pfizer pour leur participation [#ChallengeMonMarsBleu@] Pour la 4éme année, Chiesi a participé a la Course des
au challenge connecté @QOdysséa_fr #Chambery qui Tous mobilisés contre le #CancerColorectal X Héros le 19/06 : nos collaborateurs se sont mobilisés
soutient les patients et la recherche dans le cancer du Les Amgéniens ont joué le jeu et s'engagent contre ce aux coté de I’Association Make A Wish pour courir et
sein ! cancer quj touchent plus de 45 000 personnes chaque récolter des fonds permettant de réaliser les voeux
’ année! d’enfants malades.
#ensembleonestencoreplusfort #0dyssea20228" % Un bel élan de solidarité. Bravo a tous !
#MarsBleuCestTouteLAnnee's

— ‘ - MERCI A TOUS
BT | A POUR VOTRE
- at — f = MOBILISATION

OBZ0-Ydd4-dNN-dd

Odysséa Chambéry 2022 _|

=
9\ Ensemble on est Q
-

encore plus fort! |

e B ol s opNCERVESSIE

MBRCK &2 Pfizer

cancer-suppaorters.fr
Tous mobilisés contre le cancer colorectal !

#BevondTheScore: Ta 2022



Tendances 12 2022 - Mise en avant des aidants

Souvent parents pauvres des acteurs de sante, les aidants ont été mis a I'honneur par
plusieurs laboratoires au cours de ce trimestre (Roche, Sanofi, Teva, Pfizer...).

Teva Santé

teva @TevaSante

Seuls 5 000 #aidants ont demandé un congés aidant
depuis son indemnisation en 2020. C'est pour tous les
aidants que I'@assojetaide, @TevaSante,
@GroupeMacif et @AG2RLAMONDIALE lancent la
campagne « Aider ne devrait jamais rimer avec s’épuiser
», bit.ly/3M5JidW

ne devrait jamais rir:\er avec T
- « N
s'épuiser |

1 salarié.e aidant.e sur 2
a peur de perdre san emplal

Al

Pfizer France &
@Pfizer_France

? Connaissez-vous les difficultés auxquelles font face
quotidiennement les aidants des #patients atteints du
#CancerDuReinMétastatique ? <8 Trouvez du soutien
auprés de @AssoARTUR  ,

#JournéeMondialeDuCancerDuRein #CancerDuRein
#ParcoursPatient #WKCD2022 #kidneycancer

voici &4 enseignements
a retenir sur

LEXPERIENCE DES AIDANTS

0:57 595 vues

L'expérience des aidants

#BevondTheScore: Ta 2022

Roche France #InnovationForPatients »/

@Roche_France

En France, 1 personne sur 5 s’occupe d’un proche
fragilisé par la #maladie, le #handicap et/ou le
#GrandAge

Mais comment mieux aider les #aidants ? Des
#associations ont porté auprés des pouvoirs publics et
des entreprises les défis que ce role souléve !

innovasso.fr/dossier/le-suj..

11 millions d'aidants:

Quel soutien des pouvoirs publics ?

Médecine de Spécialités Sanofi en France

monofl @SanofiGenzymeFR

[#ScléroseEnPlagues] “Mon mari Noah est atteint de
sclérose en plaques. Mes gestes d’amour le rassurent,
nous resterons unis.” Ava, aidante depuis 6 ans. [J
Bien plus qu’un geste, un lien Patient-Aidant unique
bit.ly/SEP-Ensemble #SEPourNous #ConnexionSEP
#MSDay2022




Tendances Ta 202a - Communication autour des congres

 Peu présentes au cours des trimestres precedents, les publications autour des congres

medicaux se sont multipliees dans les lignes editoriales : annonce de présence, promotion

de symposium, compt-rendus de congres....

AbbVie France
@AbbVieFrance

"Tous les matins, je me réveille avec le sourire et je
demande juste encore". A I'occasion du Congrés
européen d'hématologie #EHA2022 @ , retrouvez le
témoignage d’Elodie qui ne lache jamais rien !
#leucémie #cancer
smartlink.ausha.co/cancers-du-san..

Cancers du sang, nos vies
Gagner du temps et garder I'espoir :
Elodie

'

CANCERS
DU SANG,
NOS VIES

je fais des activités... Moi a I'hépital tout
le monde me connait,

0:34 24 kvues

AbbVie France
@AbbVieFrance

H#EASL2022 Nous sommes présents jusqu'a dimanche
a Londres au congres international du foie pour
aborder, entre autres, notre engagement dans le
combat contre I'#HépatiteC. @EASLnews

Pour en savoir + ~ easl.eu

Rejoignez-nous dés aujourd’hui
al'EASL, le congrés de I'European
Assaociation for the Study of the Liver.

5

o

cbbvie

.

#BevondTheScore: Ta 2022

Janssen France &
==/ @JanssenFRA

Plus de 100 professionnels de santé nous ont permis
d'atteindre notre #Mission100pourSang L surle
congrés de la #SFH la semaine derniére.

Bravo & merci pour votre mobilisation qui nous a permis
de concrétiser 1 don pour chaque association
partenaire @af3m_myelome & @AssoELLYE.

‘ MISSION r
0]0) H‘
"~ POURSANG : "

— .
—

N UCB France

~  @UCB_France
[#Inspir’]
Besoin d'une synthése de #EULAR2022 sur les
spondyloarthrites (incluant le rhumatisme psoriasique)?
¥ IRetrouvez la sélection des Pr Ruyssen-Witrand et Pr
Lukas
“* Rendez-vous le 28 juin, 3 19h

bit.ly/3x6yjeo

+INSPIr

N

28 juin 2022 de 19h a 20h

O O

Pr Ruyssen-Witrand
&
Pr Lukas

Session spéciale Post EULAR 2022

' Novartis France
@novartis_france

[#ASCO22 & #cancerdusein] Dans le #CancerDuSein,
certains traitements démontrent une u de
#survieglobale, un des criteres d’efficacité les plus
reconnus et un réel espoir pour les patientes.
Ensemble donnons + de __ aux patientes !

youtube.com

Novartis Oncologie

Thérapies ciblées, radiothérapie interne vectorisée, thérapies
cellulaires et géniques et immunothérapies. Chez Novartis ...




Une question d engagement

Focus Likes, RT, Interactions et social score
Bilan T2 2022

#HBeyondTheScore



LiIkes | tweet

« Le nombre moyen de likes/tweet

lors du T2 2022 redescend : 6 likes / Top O likes/tweet Tl 2022
tweet en moyenne versus /7,7 pour
le T1 2022.

12, £

Top olikes/tweet Tl202a2

#BevondTheScore: T2 2022
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Retweets | tweet

« Aprés 2,2 RT/tweet lors du T1
2022, la moyenne de RT/tweet
redescend lors du deuxieme

frimestre pour atteindre 1,8
RT / tweet.

Top O RT /tweet T2 2022

Top 9 RT ltweet TI=2022
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INnteractions’
.

 Un taux d’interactions moyen mensuel qui Top 5 taux dinteractions

reste relativement éleveé ce trimestre, 0,29 % T2 2022
versus 0,69 % lors du T1 2022, en raison de moyen mensue

I'arrivée récente de @NovoNordsikFR sur
Twitter. =

novo nordisk”

e En effet similaire a celui connu lors du T1 2021
avec |l'arrivée de @GSK_FR

*Nombre moyen de réponses par tweet aux tweets d'un jour par rapport au nombre d‘abonnés
du méme jour dans la période sélectionnée. Si un compte ayant 200 abonnés recoit un total de
30 réactions a ses 10 tweets d'une journée, l'interaction est de 1,5 % (30/10/200 = 0,015 = 1,5 %).

Top o T1202a

Pierre Fabre
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Soclal score
.

« Un score moyen de 72 /100 (identique &
celui du T1 2022).

Social score ou score d’engagement : une note traduisant un
score composite permettant de comparer un compte Twitter a
des comptes Twitter de taille approchante et reposant sur 4
criteres:

 La moyenne de RT (40 % de la note)

« La moyenne des Likes (30 %)

- Le nombre de tweets natifs par semaine (20 %)

« Le ratio abonnement / abonnés (10 %)

Top o T2 20a2a
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Top 6 Social score
movyen mensuel Tl 2022




Classement global selon le social score moyen mensuel T2 202a
e

90
82
L8 9 79 g
77 /6 /6 75 75 74
(e 71 70 70 70
67 5 68 67 67
: 65 64
45
36
22,5
O
- % = @ - Q Q S \e 2 Q - % x5 - 2 - % & % Q AP S
& & 08< £ & & & & & 3 & & & S ¢ & &
& & & & { & & O 25 & & & @ & R o‘@ & © & &6\ & S
\Qﬁ : & %O <@ \>\\ CDQ O/ (\Cﬁ QCJ A’\Q @c,) © ®(\ <b0 /\/Q ;\\‘o 4 \Q) 7 < o7 .\@c’ GQ S o)
° Q¥ °c @ ©) N © @ N \® N9 ® @ o < o 22 © O N o? © ©)
° ©) $OA € @\) K’ ©) w0 © VSQ EN OAO & R Ne ©Q KN
© ©) © © ¥ ) © © © =
©

#BevondTheScore: T2 2022




35
{521

£
ciaknigy

SE15

i

BEEI
TR
EETCE 10

R 5E

£ bAla]
i i'mmuumwz@{:zuw ummg
gggum“*mm'm 2 12IEL

RS '.H i

mmﬂum g T8Ti

G i Y Ly ,gn

(L TEITE .!!u.m

FIEIEIN, u%i'!*!!f’“
i

Ja gt
i s 00 Do
AR NI iii:

ortiqu
spher

gilan [ 2 20c2a



